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POPAI CENTRAL EUROPE je stredoevropskou
pobockou svétové asociace POPAL Jsme
neziskova organizace, jejimz poslanim je
podpora marketingu v misté prodeje.

Nase vize
Véfime, ze dobré vztahy v oboru pomahaji
zlepSovat a posouvat celé odvétvi retailu.

Nase mise

Vytvafime aktivni komunikacni
platformu pro vzdélavani, sdileni
a rozvoj oboru in-store marketing.

Jaké pouzivame nastroje
e Konference, seminare,
workshopy, diskuzni fora.
e Vlyzkum mista prodeje a jeho definice.
* Networking, medializaci a soutéze.

Nase hodnoty

e V inovacich vidime pfileZitost
jak rozvijet nas obor.

 Celosvétovy nadhled oprostuje
od lokalni slepoty.

* Jednat fér a otevrené sdilet
poznatky a zkusenosti.
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POPAI CENTRAL EUROPE is the Central European

branch of the world association POPAI. We
are a nonprofit organization, our mission is
to promote the marketing at retail industry.

Our Vision
We believe that good relationships help to
improve and advance the entire retail industry.

Our Mission

We create an active communication platform
for learning, sharing and developing

the in-store marketing industry.

Our Tools
e Conferences, seminars, workshops,
and discussion forums.
e Research of the point of sale and its definition.
e Networking, publicity and competitions.

Our Values

e We see innovation as an opportunity
to develop our industry.

* \We believe a global perspective
surpasses a local blindness.

e We act fairly and openly share
knowledge and experience.
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Tato publikace, kterou vydava asociace POPAI CENTRAL EUROPE,
pfiblizuje odborné vefejnosti obor marketingu v retailu (marketing
at retail), jeho soucasny vyznam i sméry jeho vyvoje. Publikace
rovnéz obsahuje seznam prednich spole¢nosti oboru, které jsou
sdruzeny pod asociaci POPAI CE a které jsou uznavany jako seriozni
a dbvéryhodni profesionalové reprezentujici standard kvality oboru.

The purpose of this brochure published by POPAI CENTRAL EUROPE
is to approach the professional public to the marketing at retail
industry and to specify its current importance and its development
trends. The brochure introduces also a range of leading specialist
companies associated under the POPAI CE country office which are
recognized as serious and credible experts representing the quality
standards of the profession.
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Zase o kus dal...

Retail je dllezité odvétvi a stale roste. Pokud se podi-
vame do databaze Scopus, ktera eviduje odborné ¢lan-
ky a citace v rliznych kategoriich zjistime, Ze slovo RE-
TAIL se ve vyzkumném svété objevuje stale castéji. Od
roku 2017, kdy se objevilo v 3571 ¢lancich, az po rok
2020, kdy vzrostlo na 4438 ¢lankd (2018 - 3902, 2019
- 4247). Nejde tedy jen o odvétvi, které téZilo napfiklad
z turistického ruchu, kdy se vylohy obchodd v New Yor-
ku, Pafizi nebo Londyné stavaly ¢asto uméleckym dilem
a cilem Ulovku fotoaparatu turistd. O retail se stale ¢as-
téji zajima i akademicka sféra, kterd nam velmi casto
pomaha najit dllezité vztahy, o které se v retailu mu-
Zeme opfit.

Posledni nékolik let neustale slychame, jak se retail
méni a jak tyto posledni roky vydaji za nékolik dekad.
To, ¢im retail aktualné prochazi, je zcela zasadni a tyto
zmény velmi pravdépodobné ovlivni celé odvétvi na
mnoho dalSich let. Byt jiz vychazeji studie, které pred-
povidaji, jak aktualni frekvence nakupovani ovlivni situ-
aci po pandemii, jde pouze o teoretické materialy, které

Clovéka adaptovat se.

Retail tu totiz byl uz od praddvna a retail s nami z0-
stane. KFfiZzovatky cest, na kterych vznikala prvni trzis-
té a poté obchody, vyuZivaly potencial velkého mnoz-
stvi lidi nejen pro prodej, ale také pro Sifeni povédomi
o produktech a znackach. Vsichni védéli, kam zajit. Ka-
Zda kfizovatka byla vyhlasena nécim jinym: nékde méli
nejlepsi hedvabi, jinde zemédélské plodiny. TrZisté se
stavala prodejni platformou a soucasné plnila roli socia-

®

Petr Simek
prezident POPAI CE
President POPAI CE

lizace spolecnosti, vzdélavani a sdileni informaci. A byt
slySime ze v3ech stran, Ze vSe nakonec prevalcuje on-
line, nebude tomu tak. Pravé ona historicka zkusenost
uzavird kruh. Napfiklad Hudson Bay uz v roce 1913
nabizel moznost objednavek z katalogu a zaslani zbozi
pfimo zdkaznikim domd. Dnesni internetové Silenstvi
tedy neni ni¢im jinym nez vyuziti dalSiho prodejniho ka-
nalu, alternativy k dosavadnim nastrojim. Lidé se stale
budou chtit schazet, produkty si zkouset a navzajem
interagovat. Aktualni pandemie tuto potfebu v mnoha
z nas jeSté povzbuzuje, nikoli zabiji.

Retail pfezil mnohé. Mor, valky, povodné i zemétfeseni
a preZije i pandemii koronaviru. Je potfeba se na néj ale
divat v novém kontextu, kdy zékaznici jiz nejsou odka-
zani jen na jedno jediné misto, kde si mohou sluzbu
nebo produkt koupit. Chtéji vyuZivat sadu mozZnosti,
kdy si kazdy mUze vybrat tu, kterd mu bude nejvice
vyhovovat. Nike otevira nova komunitni mista, kde se
dozvite v3e, co ohledné sportu potfebujete. Apple zase
ke svym produktdm vytvafi sluzby, které podporuiji je-
jich vyuziti. Onehdy jsme se bali, Ze zmizi tisténé knihy
a ejhle, Amazon zacat otevirat knihkupectvi.

Pohledy a pfistupy se méni, ale retail zGstava. Je ale jas-
né, Ze se zase posunul o kus dal. Nejen méda, ale i re-
tail prochazi rlznymi cirkulacnimi zménami. Hledejme
v té aktudlni pfileZitost pro kazdého z nas



A step further again...

Retail is an important industry and continues to experi-
ence growth. If we look at the Scopus database, an ac-
ademic database that records professional articles and
citations in various categories, we find that the word
“retail” appears more and more frequently. From 2017,
when it appeared in 3,571 articles, to 2020, when it
appeared in 4,438 articles (2018 - 3902, 2019 - 4247).
Retail is not just an industry that has benefited from
tourism, for example, where shop windows in New
York, Paris, or London have become works of art and
tourist attractions in their own right. The academic
sphere is also increasingly interested in retail, helping us
to answer important questions.

We hear all the time how retail is changing and how
the industry has changed more over the past few years
than over the past few decades. The changes retail is
currently experiencing are critical and are likely to affect
the industry for years. Although reports have been pub-
lished predicting how the pandemic will affect shop-
ping behaviour in the long-term, they are theories that
reflect the most critical variable, namely people’s ability
to adapt.

Retail has been here since ancient times and is here to
stay. The intersection of roads were the first market-
places with stone stores being created to exploit large
groups of people not only for selling but to spread
awareness of products and brands. Everyone knew
where to go. Each crossroads was famous for some-
thing different; some had the best silk, others crops.
The marketplace became a sales platform and, at the
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same time, a place for socializing, education, and the
sharing of information. And even if we hear from all
sides that brick-and-mortar is dead and e-commerce is
the future, this is certainly not the case. It is this histor-
ical experience that closes the circle. As early as 1913,
The Hudson Bay Company published its first mail-order
catalog, sending goods directly to customers’ homes.
Today's e-commerce craze is simply the adoption of an-
other sales channel, a new tool in the retailer’s toolkit.
People still want to meet in person, test and try prod-
ucts and have meaningful interactions with one anoth-
er. The pandemic does not kill this need in many of us;
it encourages it.

Retail has survived many challenges, including plague,
war, floods, and earthquakes. It will survive the coro-
navirus pandemic as well. However, it is necessary to
look at it in a new context, where customers are no
longer dependent on a single place for buying a service
or product. They want options where they can choose
the one that suits them best. Nike is opening commu-
nity stores where you can learn everything you need to
know about sports. And Apple creates services for its
products that support their use. At one time, we were
afraid that the printed book would disappear, and lo
and behold, Amazon is opening a bookstore.

Perspectives and approaches are changing, but retail re-
mains. We have simply taken another step forward. Not
only fashion but also retail is undergoing various circu-
lar changes. There is an opportunity here for each of us.

®



nielsen

Vyuziti POP médii
v marketingové
komunikaci

Daniel Jesensky, vice-president POPAI CE
Andrea Voznikova, clen rady POPAI CE

Vyzkum oborové asociace POPAI CE, ktery pro ni realizovala vyzkumna agentura Nielsen, monitoroval aktualni nazory a po-
stoje zadavatell reklamy k in-store komunikaci. Do prdzkumu byly zafazeny firmy z rlznych sortimentnich kategorii, pficemz
nejsilngji byly zastoupeny potraviny, alkoholické i nealkoholické napoje, ale také kosmetika, drogerie nebo pivo.

Vyzkum potvrdil, Ze dlleZitost in-store komunikace v komunika¢nim mixu roste a in-store média zaujimaji nezastupitelné
misto v aktivitach ceskych zadavatel(. V tomto ¢lanku pfinasime vysledky vyzkumu, které se tykaji postaveni jednotlivych in-store
komunikacnich prostfedk( v rdmci mediamixu a rozdild FCMG a non FMCG firem v postojich k in-store komunikaci.

Nejdulezitéjsim médiem in-store komunikace
jsou letaky nasledované regalovymi prostredky

In-store komunikace predstavuje nedilnou soucéast marketingového mixu. Nejvétsi dileZitosti se tési letéky, které zadavatelé
ke své propagaci ze viech prostfedkU vyuZivaji nejvice. Jejich role navic za poslednich pét let posilila.

kanalem. Jejich dllezitost je navic hodnocena vyse nez pred péti lety a stejné jako pred 10 lety, kdy jesté zdaleka nebyl tak roz-
vinuty internet a chytré telefony.

Do komunikace v misté prodeje sméfuje 24 % z celkovych marketingovych investic. AZ 60 % re-spondentd je viak toho
nazoru, Ze alokovany podil by mél byt vyssi. AZ 12 % zadavatel( si mysli, Ze by mély tvofit dokonce polovinu marketingovych
investic Ci vice. Mezi argumenty pro vétsi nasazovani in-store komunikacnich prostfedkd k propagaci patfi jednak jejich proka-
zatelny efekt na znacku, vétsi zapojeni znalosti o ndkupnim chovani a také nizsi cena za kontakt s touto reklamou. (Graf ¢. 1)

20 % 20 %

Procenta odpovédi

2 3 5 10 15 20 25 30 33 35 40 45 50 60 70
Procenta rozpoctu

Graf ¢. 1: Idealni podil marketingové komunikace v misté prodeje na celkovém
rozpoctu na marketingovou komunikaci, zdroj: POPAI CE (N=41).
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Importance of POP media in marketing communication

The POPAI CE research, carried out for it by the Nielsen research agency, monitored the current views and attitudes of adver-
tisers to in-store communication. The survey included companies from various product categories, with food, alcoholic and
non-alcoholic beverages, as well as cosmetics, drugstores and beer, being represented most frequently. POP media are an
integral part of the communication mix. In terms of their importance they rank just behind television and the Internet. Further-
more, their role keeps growing over time, or more precisely, more and more companies count on them for their promotion.

pred péti lety vzrostla dlleZitost u paletovych ostrovd, regélovych prostiedkd ¢i podlahovych stojant. Naopak poklesla dilezitost

her a soutéZi. (Graf ¢. 2)

Propagace v letacich

Dekorace regélovych el
Regélové prostiedky

Paletové ostrovy, dekorace, brany

Podlahové stojany a vitriny trvalé

Podlahové stojany a vitriny
docasné

Slevy, vraceni penez, kupdny
Shop in shop
Ochutnavky a predvadéci akce

Stojany na letaky a vizuély

Darkové predméty
pfi podpote prodeje

Prostredky k pokladnim pultim

Prostredky digitalni komunikace
v mistech prodeje

Vicesmyslové
(zvuk, hmat, &ich, chut)

Promostolky
Vylohové prostiedky
Hry a souteze
Zévésné poutace

Podlahova grafika

P¥ima komunikace v misté prodeje
do mobilnich zafizeni zakaznika

Reklama na branach
a turniketech

Reklama na vozicich a kogicich

In-store radio

Graf ¢. 2: Dulezitost jednotlivych POP prostiedk, zdroj: Popai CE.



je sice i v tomto pfipadé propagace v letdcich, jejichZ role v case jesté posilila (+ 27 %). Nasleduji podlahové stojany, paletové
ostrovy a slevy. (Graf ¢. 3)

Propagace v letacich 10 %

Regélové prostiedky

Podlahové stojany
a vitriny do¢asné

Ochutnévky a predvadéci akce
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Dekorace regélovych ¢el

Dérkové predméty
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% (2% 2%
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Stojany na letaky a vizualy

5.nejcastéji vyuzivané

In-store radio
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Reklama na brénach
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Graf €. 3 - Nejcastéji vyuzivané POP prostifedky 2019, zdroj: POPAI CE.

| nadale pretrvava u POP médii pfevaha docasnych (62 %) nad témi trvalymi. Mira jejich dominance se v3ak za poslednich
pét let v podstaté nezménila. Silnéjsi zastoupeni maji docasna média u FMCG firem (68 %), naopak vyrazné slabsi u firem non
FMCG (48 %).

Pro FMCG spolecnosti je in-store komunikace, o jejiz nasazeni rozhoduje zejména trade marketing manager, v ramci marke-
tingového mixu vyznamnéjsim kandlem nez televize a internet. U non FMCG, kde maji rozhodovaci vliv spie brand nebo marke-
ting manazefi, pfipadné top management, se fadi in-store komunikace aZ za televizi, internet, PR a tisk.

Nejcastéji vyuzivanym in-store komunikacnim prostfedkem u FMCG zadavatell je propagace v letacich, dale podlahové do-
Casné stojany a paletové ostrovy, u non FMCG se prosazuje digitalni komunikace. Naopak letaky hraji vedlejsi roli.

In-store komunikace zastava v marketingovém mixu nezastupitelnou roli. Ta se vsak lisi v zavislosti na kategorii: zatimco
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Darkové predméty jsou klicové
pfi budovani obchodnich vztahu

Jak hodnoti spotiebitelé darkové predméty

a které typy darkovych predmétii jsou
nejoblibenéjsi? Jaké segmenty reklamnich
pfedmétu jsou nejvice zastoupeny ve firemnich
rozpoctech? Co je pro zadavatele pfi vybéru

Témito a dalSimi otazkami se zabyval unikatni
vyzkum, ktery realizovala asociace POPAI CE
spole¢né s vyzkumnou agenturou Nielsen Czech
Republic v obdobi 2019/2020.

Vyzkum detailné analyzoval soucasny trh reklamnich
a darkovych predmétd a navazal na predchozi Setfeni v této
oblasti z let 2008/2009.

Projekt probéhl za partnerské podpory vyznamnych sub-
jektd plsobicich v oboru reklamnich darkd. Na vyzkumu se
podilela spolecnost REDA, a.s. jako generalni partner pro-
jektu a dale spolecnost iMi Partner a.s. jako hlavni partner.
Dalsimi partnery vyzkumu byly spolecnosti YASHICA s.r.o.
a Tovarna design s.r.o..

Sbér dat byl proveden online na vzorku obecné populace
obdarovanych (N= 160) a zadavatell darkovych predmétl
(N=71). Do obecné populace se fadili spotfebitelé, ktefi jsou
pfijemci darkovych pfedmétd, a to jak z firem, tak z obecné

Gift items are crucial
in building business relationships

What is the view of consumers on gift items and which
types of gift items are most popular? What segments of
promotional items are most represented in company budg-
ets? What is most important for the clients when choos-
ing a supplier of gift items? These and other issues were
addressed by a unique research carried out by the POPAI
CE association together with the research agency Nielsen
Czech Republic in the period 2019/2020.

populace. Zadavatelé darkovych pfedmétl byly spolecnosti,
které darkové pfedméty nakupuji a byly osloveny na zakladé
databaze.

Darkové predméty
se obecné spotrebitelim libi

Vysledky vyzkumu potvrdily, Zze darkové predméty jsou
pro spotrebitele obecné oblibené, libi se predevsim Zendm
a vyssi vékové kategorii spotebiteld. (Graf ¢. 1)

Vétsinu darkovych predmétl, které spotfebitelé dosta-
vaji, povaZuji za uZiteCné a vyuZivaji je vétSinou pro vlastni
potrebu.

Graf €. 1: Nejprve by nas zajimal Vas osobni nazor na darkové predméty.

Do jaké miry se Vam osobné libi?

Nejprve by nas zajimal Vs osobni ndzor na darkové predméty. Do jaké miry se Vdm osobné libi?

* Ani se mi libi, ani se mi nelibf
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Kancelafské potieby, reklamni textil a potfeby pro cestovani jsou kategorie, které zadavatelé nejcastéji nakupuiji, a jsou proto
nejvice zastoupeny ve firemnich rozpoctech. Toto koresponduije i s vysledky Setfeni z let 2008/2009. (Graf ¢. 2)

Graf ¢. 2: Mezi nejcastéji nakupované kategorie patfi kancelaiské potieby,
reklamni textil a potfeby pro cestovani.
V jaké cenové kategorii se pohybuji pfedméty, které jsou nejvice zastoupeny ve Vasem rozpoctu?

0-10 K¢ 11-50 K¢ 51-500 K¢ 501 a vice K¢ Nevim/neodhadnu

Reklamni elektronika (N=19) [ 68 % 21 % 5%
Predméty pro volny ¢as (N=21) [ 19 % 52 % 10 % 14 %
Potfeby pro cestovani (N=32) |RE 9 % 56 % 9 % 19 %
Promo - delikatesy (N=12) 83 % 8% 8%
Kalendare a diare (N=24) 13 % 79 % 8%
Reklamni textil (N=32) RN/ 84 % 6%
Kancel. a psaci potfeby (N=36) 14 % 67 % 8% 6% 6%
Ostatni drobné predméty (N=21) 19 % 52 % 14 % 5%| 10%
Autodoplriky (N=1) 100 %
Eko predméty (N=6) 17 % 83 %
Potreby pro domécnost (N=20) [§8 20 % 55 % 20 %
Pro déti a spol. hry (N=13) 69 % 23% 8%
1 1 1 1 J
0% 20% 40 % 60 % 80 % 100 %

Ze zjisténi vyzkumu vyplynulo, Ze obdarovani nejcastéji dostavaji ty kategorie vyrobk(, které zadavatele nejvice objednavaji
(kanceldriské potreby, kalendare, diare, reklamni textil a drobné osobni pfedméty). Spotiebitelé by rovnéz radi dostavali vice
predmétl drobné elektroniky a také specidlni potravinové delikatesy. Drobnd elektronika a specidlni potravinové delikatesy jsou
zmeénou oproti pfedchozimu Setfeni, kde byly zastoupeny zcela minoritné. Vsechny ostatni hlavni kategorie darkovych pfedmétd
se v prabéhu let pfilis nezménily.

K hlavnim dlvodlm, proc¢ zadavatelé nakupuji darkové predméty, patfi jejich vyuziti pro budovani a udrzovéani obchodnich
vztaht (69 % respondentl), k podpore prodeje (53 %) a také k odmériovani vérnych zakaznikl (49 %). | tyto ddvody korespon-
duji s pfedchozim Setfenim. (Graf ¢. 3)

Graf ¢. 3: Zadavatelé vybiraji dodavatele darkovych predméta zejména podle
predchozi zkuSenosti s danou spolec¢nosti.
Podle jakych kritérii si vybirate darkové predméty?

Udrzovani obchodnich vztaht
Podpora prodeje

Odménovani loajélnich zakazniku
Kulturni/sportovni/firemni akce

o

Ziskavani novych zakazniku

Vérnostni program - 13%
9 %

Spotrebitelské soutéze 10% . 6%
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Podle jakych kritérii vybiraji zadavatelé darkové predméty?

PFi vybéru dodavatele darkovych predmétl se zadavatelé nejcastéji rozhoduji na zakladé predchozich pozitivnich zkusenosti
a referenci, dalsim vyznamnym kritériem pro vybér je rozpocet. Osobni doporuceni je velmi oceriovano a dava darku osobni
rozmér. Nové dodavatele rovnéz zadavatelé hledaji sami na internetu a hlavnim zdrojem informaci je v tomto sméru Google.

Zadavatelé pro vybér déarkovych pfedmétd davaji v naprosté vétsiné prednost online katalogu a e-shoplm - tento zptsob
vybéru darkovych pfedmétd je ddleZity pro 76 % dotdzanych. Pro 60 % dotazanych zadavateld je ddleZity tistény katalog a 57 %
respondentl upfednostriuje vybér darkl na zakladé osobniho kontaktu s obchodnim zastupcem. Zde ndm doslo ke zméné, kdy
v pfedchozim Setfeni vitézil tistény katalog, dnes se vybér posunul vice do online prostredi. ale vyznam obchodniho zastupce
zGstal nezménén.

Které druhy darkovych predméti maji podle acelu pouziti nejvétsi potencial rastu?

Nejvétsi potencial rlstu pFisuzuji zadavatelé rozdavacim darkdm, které se vyuZivaji na vétsich akcich, veletrzich, béhem street
promotion apod. Vyznamny potencial maji podle zadavatel( také manaZerské darky, které pfedstavuji zpravidla pfedméty vyssi
hodnoty. Jejich potencial je patrny zejména pro mensi spolecnosti, které povazuji manazerské darky za ucinny nastroj pro budo-
vani obchodnich vztahd. (Graf ¢. 4)

Graf €. 4: Zadavatelé vidi potencial do budoucna zejména v rozdavacich darkovych
predmétech.
Ktery druh darkovych prfedmétd podle Ucelu pouziti mé podle Vaseho nazoru nejvétsi potencial rlstu do budoucna?
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Zadavatelé objednavaji darkové predméty prevazné jedenkrat ro¢né, vétsi spolecnosti pak nékolikrat do roka. S ohledem na
nizsi frekvenci objednavani darkovych predmétd by se mél obchodni zastupce dodavatele zaméfit na budovani silného vztahu
se zadavatelem.

ProtoZe zadavatelé také v soucasnosti Castéji voli objednavani pres reklamni agenturu, nabizi se zde mozZnost strategickych
alianci pravé s vybranymi agenturami.

Obal je dllezity pro vyjadreni prestize darku

Investice do obalu se vyplati zejména u darkd s vy3si hodnotou, kdy chce zadavatel zddraznit prestiz darovaného darku. Dle
zjisténi vyzkumu se nakladny obal jevi pro bézné spotfebitele jako zbytecna investice.

Celkové tedy i ve srovnani s minulym Setfenim ddlezitost darkovych predmeétd nepoklesla a stale jsou prostfedkem k ocenéni

spolupréace.



Pandemie pfinesla

do svéta retailu
vyraznou digitalizaci.
Co bude po pandemii?
Daniela Krofianova, Pavel Neumann

Velka ¢ast nasich zivotl se presunula do on-linu

v disledku doby covidové a nutnosti dodrzovat
protiepidemiologicka opatieni. To urychlilo vyvoj
vsech digitalnich technologii a upevnilo jejich
pozici. Své misto samoziejmé zaujaly a budou
zaujimat také v retailu. Pfiklady novych digitalnich
nastroju a projekti z naSeho i zahrani¢niho trhu
ukazuji, co patii k vyraznym trendim v oblasti
digitalni komunikace v retailovém prostredi

a které z nové vzniklych technologii bude mozné

vyuzit i v budoucnu.

Budoucnost bude o propojeni
offline a online retailu

Dramatické zmeény v oblasti evropského retailu a ocekéva-
né trendy v této sféfe popisuje Steve Lister, Global and Sustai-
nability Strategist z Velké Britanie.

LFirmy musi hledat rlizné cesty k tomu, aby mohly déle
nabizet své produkty a sluzby. Rada z nich se zaméfila na
online prodej a bezpecné dorucovani zboZi do domu. Mno-
ho kamennych obchodl zacalo vyuzivat QR kddy na svych

Significant digitalization in retail
due to COVID-19 and what can
we expect in the future?

Nowadays most of our time we spent living on-line due
to the pandemic and government restrictions. That being
said these circumstances accelerated the development of
digital technologies and made them more important. Digital
technologies have been very visible also in retail. Examples
from both local and international markets of new digital
tools and projects are showing us main trends of digital
communication in retail and which of these trends we'll be
using after the pandemic.

vylohach. Zakaznik si tak mUZze naskenovanim QR kédu bud
zboZi rovnou objednat domd, nebo si prostfednictvim mo-
bilntho telefonu zboZi virtudlné vyzkouset. Objevil se také
trend bezdotykovych zafizeni, ktera se daji ovladat gesty i
pohledem. Takovy automat nabizi napfiklad Coca-Cola, kdy
si napoj vyberete pohledem a zaplatite bezkontaktni platebni
metodou,” zdUrazriuje Steve Lister.

& amazonfresh
N




Co se déje nyni, kdy pandemie v Evropé zacind pomalu
ustupovat a obchody se zacinaji znovu otevirat? Objevuji se
nové sluzby a technologie, které maji za cil nakupovani v této
dobé ulehcit. V nékterych obchodech si mdzete rezervovat
nakupovani v urcity cas, jinde se objevily chytré semafory,
které informuji o tom, kolik se v obchodé v danou chvili jiz
nachazi zakaznikd. Nové prvky in-store komunikace instruuji
zakazniky, kde a jak se maji v obchodé pohybovat. K nim
patfi znaceni a samolepky v prodejnach s informacemi, kolik
mUze byt uvniti zakaznikd. K omezeni front nékteré obchod-
ni spolecnosti poskytuji aplikaci, kterd vam sdéli, za jak dlou-
ho budete moci do obchodu pfijit.

Dobrym ptikladem je McDonald's v Holandsku, kdy pro
zachovani dostatecnych rozestupl zadkaznikd ve fronté fir-
ma vyuZila velké, ndpadné Zluté podlahové samolepky. Velmi
inovativnim nastrojem v in-store je také podlahova samolep-
ka od znacky Coca-Cola, ktera vyzyva k udrzovani rozestupl
a zaroven je jeji soucasti QR kéd se slevovym voucherem.

V budoucnu Ize ocekavat dalsi propojeni offline a online
retailu. Spole¢nost Amazon napfiklad nabizi v prodejné po-
moc od hlasového asistenta Alexy. Mdzete se zeptat na to,
kde a ktery produkt v obchodé najdete, na slozeni produktt
¢i na rdzné recepty. Na trhu jsou dale aplikace, které vas na-
viguji nejkratsi cestou po obchodé k vyrobklm dle jiz doma
vytvoreného nakupniho seznamu. V Tescu si zase objednate
vie predem, pfijedete na misto vyzvednuti a obsluha vam
nakup vlozZi do kufru auta, aniz byste museli z auta vibec
vystoupit.

V Londyné byl nedavno otevien novy obchod Amazon
Fresh, ktery funguje na principu ,frictionless” technologii,
které zajistuji bezproblémovy a hladky nakup. Zakaznik si pfi
vstupu do obchodu stdhne aplikaci, ktera je sparovana s jeho
kreditni kartou. V prodejné vybrané vyrobky uloZi do tasky
a v momenté kdy odchazi, aplikace si z Uctu zékaznika ode-
Cte Castku za zboZi a zasle elektronickou Uctenku.

Zbozi bychom se v obchodech pred jejich nakupem neméli
dotykat, ale jak vyrobek vice poznate? Prodejci to fesi pro-
strednictvim aplikace ve vasem mobilnim zafizeni, ktera vas
u vyrobku informuje, z jakého materialu je produkt vyroben,
jaké jsou instrukce pro prani a udrzbu vyrobku apod. Spolu
s tim se vyuziva ve velké mife QR kodd, které nabizeji velkou
interaktivitu. Mdzete si tak pres vlastni telefon vyzkouset, jak
vam bude sluset tfeba jind barva vlast ¢i rténky. Objevily se
také kiosky, které vam zdarma poskytnou vzorek produktd
vymeénou za informace o zédkaznikovi a jeho nakupnich zvyk-
lostech. ,,Do budoucna Ize predvidat jesté vétsi miru inter-
akce zékaznikd skrze QR kédy, které interaktivné spojuji za-
kaznika s produktem. Firmy budou i nadale hledat cesty, jak
vice a efektivnéji motivovat zdkaznika k ndkupdm a ti budou
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naopak ocekavat, Ze znacky pfijdou s nabidkou novych na-
kupnich zazitkd,” uzavird Steve Lister sv(j pohled na trendy
v evropském retailu.

Cenovky jako soucast digitalnich svéta

Jednou z digitalnich technologii, které zaZivaji vyrazny
boom, jsou digitalni cenovky. Na rozdil od klasickych papi-
rovych nabizeji mnoho vyhod. Kromé Uspory nakladd na tisk
a jejich rozmistovani jde zejména o moznost poskytovani in-
formadi, které se na klasickou cenovku zkratka nevejdou.
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LRozhodli jsme se, Ze zakazniklim poskytneme co nejvic
informaci v okamziku, kdy se rozhoduji o nakupu, tedy pfimo
v prodejné. To klasické cenovky neumozniuji,” popisuje Petr
Simek, Managing Director spole¢nosti WELLEN Retail Experi-
ence CZ. Jde o elektronické cenovky, které jiz nejsou zaloZzeny
pouze na principu elektronického papiru, ale nabizeji mno-
hem sofistikovanéjsi funkce. Kromé zobrazeni informaci na
LCD displeji, které prichazeji z centralniho systému, nabizeji
také interaktivitu a jsou soucasti propracovaného informac-
niho systému eMA (Electronic Merchandising Applications)
z dily WELLEN, aktualné nasazené v remodelovanych pro-
dejnach spolecnosti Vodafone Czech Republic. ,Probudi se
dotykem nebo k nim mohou byt pfipojena rizna cidla, na-
priklad pohybové. To zakaznika nalaka, aby se pfibliZil a ko-
munikoval s nimi,” vysvétluje Petr Simek. ,Doba covidové
pranik novych technologii urychlila. Nerozmyslime jen o tom,
jak m@zou technologie pomoci ném, ale chceme také, aby
zprostiedkovaly informace a predevsim zazitek nasim zékaz-
nikdm, " pFidava se Eva Duréanova, Head of Retail Sales, Vo-
dafone Czech Republic. Cenovky jsou v novych prodejnach
soucasti koutkU, které jim jiz nenabizeji jednotlivé produkty,
ale prostrednictvim zazitkd predstavuji moznosti, které se jim
nabizeji, pokud si pofidi nékterou ze sluzeb, jako je napfiklad

pfipojeni k rychlému internetu.
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Interakce je mozna diky mobilni aplikaci

Od plastové vérnostni karticky se do digitalni mobilni ap-
likace pfesunula iniciativa drogerii ROSSMANN. , Tato forma
predstavuje mnohem vic moznosti. Diky aplikaci je mozné
pro zakazniky vytvaret personalizované kupény, rychle jim
komunikovat promoce, a dokonce mohou prostfednictvim
jejich uctl podpofit konkrétni charitativni projekt. Diky apli-
kaci zakaznikdm nabizime také inspiraci, a to formou nejriiz-
néjsich edukativnich ¢lankd, ve kterych jim pfinasime rady,
tipy a informace o novinkach. Loni jsme tak napfiklad ve
spolupraci s pediatry pro maminky vytvorili prdvodce matef-
stvim. A spolupracujeme samoziejmé také s dodavateli na vy-
tvafeni obsaht k jednotlivym produktdim,” konstatuje Martin
Rékos, CRM Manager spole¢nosti ROSSMANN Czech Repub-
lic. Jak dodava, diky tomu, Ze je aplikace digitalni, je mozné
se zakazniky komunikovat také prostrfednictvim notifikaci ¢i
banner(. V redlné case je mozné také pohotové informovat
napfiklad o zméné oteviraci doby. Aby zakaznici nepocitovali
pfi vyuzivani mobilniho telefonu zadné bariéry, maji v prodej-
nach k dispozici bezplatnou Wi-Fi. A aby byla komunikace
jesté cilengjsi, planuje spolecnost v letosnim roce zavést tes-
tovaci provoz technologie Beacon.
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Bezpeci v provozovné hlida chytry semafor

Pandemie nahrala rozvoji zafizeni, ktera hlidaji pocet na-
kupujicich na prodejni ploSe. Jednim z nich je také Sema-
for obsazenosti obchodu od spole¢nosti AV Media Systems.
Jde o systém, ktery diky inteligentnim kameram, softwaru
a zobrazovacimu zafizeni informuje pfichozi zakazniky, zda
jesté mlzou vstoupit, nebo uz nikoli. ,,Obrazovka umisté-
na u vchodu ukazuje maximalni moZnou kapacitu i aktual-
ni obsazenost. Pokud se jiz kapacita blizi maximu, pozadi
podobné jako na semaforu zoranzovi, a pokud jiz dosahla
maxima, zCervena. V pfipadé, Ze je kapacita volna, je i pozadi
na obrazovce zelené. Samozfejmé nechceme, aby zakaznici
odesli, pokud se na obrazovce objevi stopka. Displeje je proto
mozné vyuZit k zobrazovani dalsich informadci, jako jsou mar-
ketingova sdéleni, pricemz diky ozvuceni mize obchodnik
pustit také hudbu, a Cekani tak zpfijemnit,” vysvétluje Martin
Zikmunda, obchodni konzultant firmy AV Media Systems.
Tento systém také upozorni obsluhu, pokud by se i pres za-
kaz do provozovny pokousel nékdo vstoupit.



Jedineény zazitek prostfednictvim digitalu

Doslova prospikované digitalnimi technologiemi je nové
navstévnické centrum spole¢nosti RUDOLF JELINEK v Praze
na Malé Strang, které hrdé nese ndzev Muzeum slivovice. Na
rozdil od klasickych muzei pfedstavuje misto, kde si navstév-
nici vse kolem ovocnych destilatd mohou prozit, a to nejen
diky vystavenym exponatlm, ale zejména prostfednictvim
digitalnich technologii. Jednou z nich je i virtualni realita. Ta
ve spojeni s pohyblivymi sedadly navstévnikim zprostfedkuje
.Zivot Svestky” od jejiho dozrani na stromé, az po jeji uzavre-
ni v podobé slivovice do lahve.

,UZivani ovocnych destilatd vnimame jako spolecenskou
zalezitost. Jsme radi, Ze se nam podafilo vybudovat multi-
funkéni zafizeni, ve kterém prezentujeme nejen historii palir-
ny, tradici, ale cely pfibéh ovocnych destilatd, a to soucasnou
digitalni Feci. Tady vznikaji emoce a emocionalni zaZitek spo-
jeny se znackou,” popisuje Pavel Dvoracek, predseda pred-
stavenstva spole¢nosti RUDOLF JELINEK.

Samotna exkurze v Muzeu slivovice je roz¢lenéna do Ctyr
¢asti. Prvni zastaveni je vénovano historii palenicafstvi ve Vi-
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zovicich na Valassku a osudd mistnich palenicarskych rodin.
Ustfedni multiprojekce, kterd vés provede ¢asem od roku
1585 az do soucasnosti, je velmi emotivni. Motivem druhého
zastaveni je krajina, sady, trnky ... Dvanactimetrova projekce
navstévniky pfimo pohlti. Je citit jarni vanek i teplo letnich
dnl. Treti dvefe vedou do zmiflovaného virtualniho svéta.
V posledni ¢asti si navstévnik bude pfipadat jako v likérce.
Kvaseni, destilace, zrani, staceci linka. Dozvi se néco o kosher
vyrobcich, v kvizech mdzZe otestovat své znalosti a na zavér si
muUZze vyrobit i vlastni etiketu. Tu v prodejné vytisknou a na-
lepi na vybranou lahev. Soucasti prohlidky je i ochutnavka
tf ovocnych palenek a tfi typickych valasskych jednohubek
v jelinkovském baru.

V neposledni fadé je cely projekt pfipraven na rozvolné-
ni stavajicich opatfeni. Bez toho, aniz by se fyzicky setkaly,
mUzZe centrum soucasné navstivit az Sest skupin. Vstupenky
Ize zakoupit po internetu, ale i na misté v prodejnim kiosku,
mnoha zafizeni uvnitf jsou bezdotykova a dezinfekci zajistuje
fada UV lamp.




POPAI
FORUM

Budoucnost
retailu

je v kombinaci
digitalu a fyzi¢na
Fove Neumann

Kvili koronavirovym opatfenim neprobéhla
konference POPAI Férum 2020 tak jako

v predeslych letech klasicky, ale ve spolupraci

se spolecnosti AV Media ji asociace POPAI

CE uspofadala v zavéru roku 2020 virtualné.
Sama konference tak potvrdila, jak rychle se

v pfipadé potieby dokaZou moderni technologie
zhostit role klicového prvku, kterym se digitalni
technologie stavaji pro svét retailu i pro
kazdodenni Zivot.

Retail by mél v idedlnim pfipadé fungovat na bazi fyzi¢na,
lidského faktoru a technologického svéta. Pouze mix téchto
t pFistupl pfindsi v3e, co od néj zakaznici ocekavaji.

ZpUsob prace se méni

Nepostradatelny kapital pro veskerou retailovou oblast jsou
Zeny. Také pro né predstavuje soucasna digitalni transformace
moderni pracovni misto, které v posledni dobé zaznamenalo
takovy vyvojovy skok, jaky by mu za normalnich okolnosti
trval dva roky. Diky digitalizaci maji moZnost pracovat nejen
vzdaleng, ale mohou uvést v Zivot také novy zplsob myslent,
ktery nebere v potaz jen odpracované hodiny, ale predevsim
vysledky. ,K tomu pfispivaji technologie, diky kterym si lidé
muUzZou vybrat zplsob préce, ktery bude vyhovovat pravé
jim,” popisuje Maria Lehnard, Integrated Marketing Lead,
Microsoft CEE CMO Area. Nové technologie pfedstavuji
pfileZitosti, jako je napfiklad pracovat a pfitom neohroZovat
zdravi svoje i druhych, vybrat si dobu pro praci a jesté pfi tom
usetfit Cas straveny dojizdénim do zaméstnani.

Chceme vyjimecné zazitky

PoloZme si otazku, jak v nynéjsi vypjaté dobé funguje
reklama a reklamni sdéleni. Méli bychom védét, zda a které
funkce nase sdéleni plini. Poskytuje potfebné informace?
Upoutd pozornost? Je zdbavné? Presvédci oslovené? Které
aspekty se méni? Frekventovanym slovem soucasnosti

Foto:
pixabay.com

HOUR OF TRUTH

Held for the twelfth time, the annual POPAI FORUM, organized
by the POPAI CENTRAL EUROPE association, took place by
the end of 2020 and focused on key trends, prospects and
changes in marketing communication in the retail sector. This
event was held online due to coronavirus pandemic measures.
What did the conference program bring? The PHD theory
defines ideal retail as a combination of 3 worlds: Physical (P),
Human (H) and Technological (D - digital). Only a combination
of these approaches can deliver what customers expect.

The women play a significant role in the world of retail. POPAI
FORUM was hosted entirely by women, who also presented
their ideas and projects.

je napfiklad sdileni, které vyjadfuje néco vic nez jen
sdéleni — jde o vyjadfeni emocniho prozitku i intenzitu
emoci. Nicméné neznamena pfijeti a probiha i tehdy, kdyz
se sdélovatelem nesouhlasime. Pokud jde o obsah, je
podle deklaraci respondentl ddlezité, aby byl dostatecné
barvity, zajimavy, prekvapuijici, fascinujici, odlisny, vcasny,
a navic umél fesit problémy téch, které oslovujeme. Je to
ale opravdu tak? A co lidé od reklamy ocekdvaji? Na to
odpovidd dlouhodoby vyzkum Cesi a reklama. Ukazuje
mimo jiné oblasti, kde jsou cesti spotfebitelé reklamou
prehlceni. Dlouhodobé je to v komercnich televizich, na
internetu, v poStovnich schrankach a aktualné také na
socialnich sitich. , Perspektivnim prostorem ovsem stéle
zUstava misto prodeje, kde je jesté stale prostor pro navyseni.
Nejmarkantnéji tomu je u ochutndvek, ale za pfimérené
respondenti povazuji i prostor na obrazovkach v misté
prodeje a nabidky na stojanech a pfimo v regélech,” popisuje
Jitka Vysekalova, cestnd prezidentka Ceské marketingové
spolecnosti a expertka v oblasti psychologického vyzkumu
trhu, psychologie spotfebitele a reklamy. Dochazi nicméné
ke zméndm v medidlnim chovani, coZ se projevuje tim,
Ze roste sledovani kratkych videi nebo Zivych streamingl
i navstévnost zpravodajskych webl. Spotrebitelé jsou dnes
stresovani Casem, jsou spojeni novymi technologiemi a Ziji
ve virtudlnich svétech. Pfesto nas stale okouzluji nevsedni
zazitky a podléhame emocim. ,Lidé chtéji vyjimecné zazitky



a jsou ochotni do nich investovat. Zaroven také chtéji, aby
jim reklama pfindsela ddvéryhodné a zajimavé informace,”
konstatuje Jitka Vysekalova.

Néco ze soucasnosti uz zlistane

Rlzné generace vnimaji zazitek a nakupovani ve fyzickém
a digitalnim svété rozdilné. Velmi vyznamnou generaci
jsou milenialové, ktefi vyrazné ovliviuji i ostatni generace.
.Nelpi aZ tolik na vlastnictvi a nejvyraznéjsi hodnotou je
pro né zaztek, coZ ovliviiuje i jejich vztah ke znackdm
a k marketingu,” vysvétluje Petra Prisova, CEO for CEE,
Kantar Insight. DUlezité jsou pro ni socilni sité, pficemz casto
podporuji znacky, které iniciuji setkavani a které jsou socialné
odpovédné. Znacka pro né musi byt nejen produkt, ale
kompletni zaZitek a zkuSenost. Za nimi nasleduje generace
Z, ktera je zvykla na technologie a pro kterou je ale dileZita
rodina, vzdélani a zkusenosti. Tato generace se nehoni se
za novinkami, zaméfuje se na rodinu a casto zastava nazor,
Ze mit nové véci je pfecefiovano, pokud to, co maji, je dost
dobré. ,, Obé tyto skupiny jsou pro marketing velkou vyzvou,
protoze udrZi jen kratkou pozornost. Z toho dlvodu pozaduji
k marketingovym nastrojim,” upozoriiuje Petra PrlSova.
Casto se dnes zapomina na takzvané baby boomers, tedy
generaci soucasnych padesatnikl az Sedesatnikd, ktera
zaujima zhruba pétinu obyvatel a ktera v soucasnosti
disponuje dulezitou kupni silou. Velkd ¢ast téchto lidi
je naucena Setfit, nicméné &ast z nich si své nasporené
prostfedky uziva. Predpoklada se, Ze se jejich pomér bude
vyrovnavat. Covid nicméné zménil nase chovani, a to napfic
vsemi generacemi. Roste Cas straveny on-line nakupovanim
a vsechny generace si mysli, Ze uz ndm tento zpUsob nékupu
zGstane. | kdyZ se samoziejmé lidé do kamennych prodejen
znovu tési, je velmi dlleZité, aby méli stejnou zkuSenost na
internetu i v kamennych prodejnach. ,V této souvislosti je
u obou kanalt zapotfebi odstranit veskeré treci plochy,”
upozornuje Petra Prasova.

Ceni se odpovédnost

Jednim z diskutovanych témat soucasnosti je bezpeci béhem
nakupovani v kamenné prodejné, a proto se velkd cast
spotrebitell snazi tyto nadkupy nyni redukovat. , Frekvence
nakupl se u nas snizila, nicméné vzrostl objem nakupniho
koSiku,” popisuje Olga Stanley, Communications Manager,
Rossmann Czech Republic. Pandemie v této souvislosti
ukazala, jak ddlezity je v obchodé personal, ktery bude pro
zakazniky vzdy hrat klicovou Ulohu. Je proto velmi dlleZité
mu vénovat stejnou pozornost a vazit si ho pfinejmensim tak
jako zékaznik.

Mezi silné trendy, které ovliviuji retail, patfi zodpovédné
chovani a obnovitelné zdroje. Tyto hodnoty jsou dullezité
zejména pro mladsi cilovou skupinu. ,Na zakladé toho se
rozhoduji pro konkrétni znacky. A to se samozfejmé promita
také napfiklad do designu prodejen, ktery mUze vyuzivat
ekologicky Setrné nebo recyklované materidly,” naznacuje
Nicole Lypinska, Creative Director, Cheil Czech and Slovak.
Mladi spotebitelé nicméné také slysi napfiklad na vyrobky
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proddvané bez obalu, které 3etfi pfirodu. ,Nyni je ddlezité
to, aby se zakaznici mohli spolehnout na znacky, a proto
je nutné, aby s nimi pokracovala komunikace digitalni
formou a je také zapotfebi pfijit na to, jak zdkazniky naldkat
zpét do kamennych prodejen, kde mdzZou mit se znackou
zazitek. ,V pfistim roce proto ocekavame narUst digitalni
komunikace,” predikuje Nicole Lypinska.

Zakaznické preference se méni

Budoucnost je v kombinaci fyzického a digitalniho svéta.
.Vétsina bankovnich klientd tato dvé prostfedi rada
kombinuje. Nasi klienti fesi poradenstvi a vé&tsi produkty na
pobockach, ale jednoduché servisni zalezitosti délaji stale
vice sami digitalné,” popisuje Monika Hruba, Customer
Experience Area Lead, Ceskd spofitelna. Uz davno neni
pravda, Ze digitalizace se netykd seniorl. Jen je potreba
pfemyslet o potfebach kazdé generace. Ukazalo se, Ze
pokud jim spravné pomdzete s prvnimi kroky, je i generace
Sedesatnikd nebo sedmdesatnikd schopna velmi dobfe
pouzivat platebni kartu nebo udélat nédkup na internetu.
Aby nové digitalni technologie mély pro byznys skutecny
pfinos, je zapotfebi védét jak a kdy je pouZivat. ,Sbirejte
a vyhodnocujte data, kterd vam pomohou zodpovédét
vase otazky. Rozhodujte se na zakladé insightd, které
z nich plynou. Testujte feSeni predtim, nez je pustite do
trhu,” podotykd Lada Kohoutkova, Activation Team Leader
CZ,Plzensky Prazdroj. Jak dodava, je to mimo jiné z dlvodu,
Ze se meéni nakupni chovani. Zakaznici dnes pozaduiji
predevsim jednoduchost a netrédvi v prodejnéch tolik ¢asu. Je
tedy napfiklad klicové za¢it komunikovat hned za vstupem do
prodejny a je zapotiebi tomu pfizpUsobit i samotné sdélent.

Na zajimavé momenty z konference POPAI FORUM 2020 se

muZete podivat v reportadznim videu.



https://www.youtube.com/watch?v=u4OY29FIO7U

POPAI
AWARDS

Soutéez POPAI
AWARDS 2020

ukazala skvélou
uroven projektu
komunikace v retailu

Daniela Krofidnova
General Manager POPAI CE

inovativni store koncept THE STREETS.

Rok 2020 pfipravil diky pandemii COVID-19 pofadatelim
akci nelehké chvilky a postavil je pfed rozhodnuti jak a zda
vlbec akce usporadat. Zmény v dlsledku nepfiznivého
pandemického vyvoje a novych vladnich nafizeni doprovazely
i pripravy a prdbéh dvanactého rocniku soutéZze POPAI
AWARDS o nejlepsi prostfedky komunikace v retailu.

| kdyZ tento ro¢nik probéhl nakonec netradi¢né pouze online
formou, nabidl unikatni virtudlni expozici témér devadesati
novych projektl a feseni pro Gc¢innou komunikaci v in-store
v osmnacti soutéznich kategoriich.

K soutéZnim exponatlm patfily prostfedky in-store
komunikace, komplexni store koncepty, prvky pro vybaveni
obchodld, nastroje  svételné  komunikace, inovativni

a ekologicky Setrnad in-store feSeni, integrované in-store
kampané atd. V samostatné soutézni kategorii soutézily
novinky z oblasti digitalni médii.

Odborna porota se v ramci hodnoceni zaméfila napf. na
originalitu a inovativnost, estetickou Urover a design, kvalitu
vyrobniho zpracovani, vhodnost do prodejniho prostfedi a na
dalsi kritéria.

NejuspesnéjSim projektem celé soutéze byl vyhlasen exponat
THE STREETS. OD DESIGNU PRODEJNY PO REALIZACI,
ktery v soutéZi predstavila spolecnost WELLEN. Tento
koncept ziskal celkem Ctyfi ocenéni vcetné absolutniho
vitézstvi v soutézi.

Cilem projektu bylo v ¢asovém limitu Sesti mésict navrhnout
a nasledné zrealizovat designovy koncept dvoupatrové
flagship prodejny THE STREETS, kterd se specializuje na
basketbalovou a streetswear médu, a pomoci tak upevnit
pozici této znacky v rdmci kategorie i v ramci komunity.

Spolec¢nost WELLEN navrhla autenticky prostor pro vyznavace
pouli¢ni médy, ktery dava prilezitost nejen k nakupu, ale
i k interakci se zakaznikem; prodejna totiz slouzi soucasné
jako komunitni prostor. Kreativni koncepce Air&Street
odkazuje v prvnim patfe na ikonickou znacku Air Jordan
a proménuje vstupni prostor v pomysiné teniskové nebe.
Prostoru dominuje projekéni sténa s velkoformatovym
podsvicenym 3D logem, tematické nabytkové moduly na
miru ¢i interaktivni panel ,AIR SCAN”, na kterém zakaznik
pomoci RFID nebo NFC technologie naskenuje libovolnou
vystavenou botu a na displeji mize sledovat video, které
mu produkt blize pfedstavi. Z nebe se zakaznik snese do
ulic mésta v suterénu. ,Ulici” tvofi prvky z betonu, dfeva
a Zeleza, napf. osvétleny basketbalovy kos nebo designové
sedaky z bareld. Prodejna generovala v porovnani Y2Y
12/2018 -12/2019 0 28 % vy3si prodeje, a to na o 250 %
mensi ploSe. Klient novou prodejnou vyrazné upevnil svou
pozici v kategorii i mezi dodavateli a ziskal do prodeje 30 %
limitovaného zboZi navic.

Video s prezentaci projektu
THE STREETS. OD DESIGNU PRODEJNY PO REALIZACI

O


https://drive.google.com/file/d/1qpLvyAXiZn-_BknPk_0fjbXmGZ5nSb4j/view?usp=sharing

V kategorii Digitalni komunikace zvitézila Interaktivni gon-
dola pro diagnostiku pleti pomoci scanovani obliceje
a umélé inteligence od spole¢nosti DEX Digi experience
s.r.o. Tato in-store realizace, ktera byla vytvofena pro zada-
vatele L'Oréal CR, pfinasi zakaznikovi mimo zaZitku z naku-
povani nékolik vyhod. Revolu¢nim feSenim je vyuZiti umélé
inteligence pro analyzu soucasného stavu pleti a nasledné
sestaveni programu péce o plet na miru. Nascanovani oblice-
je a vyuziti umélé inteligence umozni zakaznikovi diagnosti-
ku starnuti pleti. Na zakladé jejich vysledkd ziska doporuceni
vhodnych produktl kaZzdodenni péce o plet. Dalsi vyhodou
je obdrZeni maxima informaci o produktech bez nutnosti
kontaktovani odborného personalu-pouhym nascanovanim.
Zadanim kontaktd se maze zakaznik prihlasit k odbéru no-
vinek. Lékarna timto interaktivnim feSenim ziska vyhodu po-
radenstvi bez personalu, zvySené prodeje dermatokosmetiky
i vyssi atraktivitu Iékarny.

Video s prezentaci projektu Interaktivni gondoly

Jako nejlepsi POP material na bazi papiru byl vyhodnocen
exponat Jednopaleti Starbucks od spole¢nosti Authentica,
s.r.o. Jednopaletové vystaveni pro znacku Starbucks
prineslo ikonicky hrnek v nadzivotni velikosti na prodejny
Globus. Prezentace probéhla na vybranych prodejné silnych
obchodech. Vystaveni bylo soudasti promocni akce, kdy
zakaznik k ndkupu produktl Starbucks ziskal jako darek
hrnicek. Vizudlni feseni tedy mélo byt v ndvaznosti na tento

@
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The POPAI AWARDS 2020 competition
highlighted an excellent quality
of communication projects in retail

The most successful project of this year’s competition was
the innovative store concept THE STREETS. Organized
annually by the POPAI Central Europe Association, the POPAI
AWARDS competition is traditionally seen as a prestigious
in-store  communication event aimed both at creators
and advertisers at points of sale. The twelfth year of the
competition took place at the end of 2020 as a part of the
programme of the POPAI DAY event. The POPAI AWARDS
offered a unique opportunity to get acquainted with the
latest projects for effective communication at the point of
sale and with new forms of communication with customers
as well as to get an overview of the most distinctive trends in
the in-store communication market.

darek. Kamparn byla pokrac¢ovanim uvedeni znacky Starbucks
v roce 2019, kdy zakaznici nové mohou zakoupit oblibené
produkty Starbucks v retailu a mohou si tak tyto produkty
vychutnat i z pohodli domova. Vystaveni je celokartonové
a upoutava pozornost zékaznika svym tvarem a jednoduchou
eleganci.

Podivejte se také na
Zaznam vyhlaseni vysledk POPAI AWARDS 2020
Reportazni video z virtualniho seminare Best of in-store



https://www.youtube.com/watch?v=7vY1i_cmRGk
https://drive.google.com/file/d/1VskiCWRUQ7ftySJY_Q2SQHYJyvhb3hYh/view?usp=sharing

Vitézové kategorii
POPAI AWARDS 2020

Kategorie ALKOHOLICKE NAPOJE, TABAK
Dvoupaletové vystaveni Republika
Pfihlasovatel: Dago s.r.o.

Kategorie Potraviny
Shop in Shop Magnum Ruby
PrihlaSovatel: POS Media Czech Republic

Kategorie NEALKOHOLICKE NAPOJE Kategorie HORECA
Shop in shop Klastorna Restaurace Fortel
Pfihlasovatel: POS Media Czech Republic Pfihlasovatel: Pivovary Staropramen
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Kategorie PET FOOD
Stojan na psi pamlsky
Pfihlasovatel: Dago s.r.o.

Kategorie

DOMACI POTREBY, BYTOVE DOPLNKY, HOBBY
Obchod ,,Pod 7 kilo”

Pfihlasovatel: MORIS design s.r.o.

Kategorie DROGERIE, KOSMETIKA Kategorie SLUZBY
Redesign obchodu NaniNails LIDL: MIKRO-LOKALIZOVANY KONCEPT PRODEJNY
Pfihlasovatel: MORIS design s.r.o. Pfihla3ovatel: WELLEN RETAIL EXPERIENCE

@



Kategorie ELEKTRONIKA, IT PRODUKTY
Piedestal pro Samsung Galaxy Z Flip
PfihlaSovatel: Cheil Czech and Slovak

Kategorie TEXTIL, SPORT, OBUV,

OSOBNIi POTREBY A PRISLUSENSTVI

THE STREETS. OD DESIGNU PRODEJNY PO REALIZACI
Pfihladovatel: WELLEN RETAIL EXPERIENCE

Kategorie

OSTATNI (PROTOTYPY, VZORKY)
Regalové celo Cappy
PrihlaSovatel: Dago s.r.o.

Kategorie

PROSTREDKY PRO SLUZBY PODPORY PRODEJE
Vyloha Bowmore

Prinlasovatel: Authentica, s.r.o.

Kategorie SVETELNA KOMUNIKACE,
ORIENTACNI A INFORMACNI SYSTEMY
Restauracia U ARMINA

Prinlasovatel: ROSS s.r.o.

@

Kategorie

PRVKY VYBAVENI INTERIERU OBCHODU
Shop In Shop Becherovka letisté
PfihlaSovatel: Dago s.r.o.



Kategorie EKOLOGICKE KONCEPCE
Stojany na chleba Baker Street
PrihlaSovatel: THIMM THE HIGHPACK GROUP
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Kategorie INTEGROVANE IN-STORE KAMPANE

Bonduelle Légumio sortimentni okno Globus
Pfihlasovatel: Reklamni studio G s.r.o

Kategorie KOMPLEXNi STORE KONCEPTY
- DESIGN PRODEJEN

THE STREETS. OD DESIGNU PRODEJNY PO REALIZACI
PfihlaSovatel: WELLEN RETAIL EXPERIENCE

Kategorie DIGITALNi KOMUNIKACE
Interaktivni gondola pro diagnostiku pleti
pomoci scanovani obliceje a umélé inteligence

PfihlaSovatel: DEX Digi experience s.r.o.



POPAI
STUDENT
AWARD

Nové studentské
projekty pro
komunikaci v retailu
jsou originalni

a kreativni

Daniela Krofidnova
General Manager POPAI CE

PrestoZe lorisky Skolni rok znamenal od bfezna pro studenty
stfednich a vysokych skol pouze distancni vyuku, tato mi-
moradna situace neovlivnila Uspésny pribéh soutéZe POPAI
STUDENT AWARD 2020, jejiz vysledky byly vyhlaseny online
na konci roku. Soutéz prijemné prekvapila poctem i vyso-
kou Urovni studentskych navrhl komunikacnich prostredkd
a kampani v in-store dle realnych zadani od konkrétnich za-
davateld - partnerl soutéze.

Studenti v soutézi prezentovali grafické 2D navrhy, navrhy
POP materialt (3D) a také navrhy komplexni podlinkové ko-
munikacni kampané v misté prodeje se zaméfenim na POP
média.

POPAI STUDENT AWARD
New student projects for communication
in retail are original and creative.

Students have presented new projects for the fourteenth
time. On a long term basis POPAI CE has been supporting
a new generation of marketing at retail experts in the context
of a continuous programme of cooperation with students
and representatives of universities and secondary schools
specializing in below-the-line marketing communication
in the Czech Republic and Slovakia. The programme also
includes the successful project of the POPAI STUDENT AWARD
competition, which annually makes the work of young talents
and future professionals in this field more visible. Students
compete for the best designs of in-store communication
means and campaigns matching the briefs from the actual
advertisers — partners of the competition.

Partnery jiz ¢trnactého rocniku soutéze
byly spolecnosti:

g !y. [ g y 4
Budéjovicky Budvar, n.p.
pro kategorii Graficky 2D névrh

est. 1991

MANUFAKTURA

Cesky narodni podnik, s.r.o.
(vyrobce a prodejce kosmetické znacky MANUFAKTURA)
pro kategorii Design POP materialu

a BEL Syry Cesko a.s.
pro kategorii Navrh in-store komunikac¢ni kampané.

////7///
U

COMPOSITES

Spole¢nost 3A Composites podpofila projekt
jako partner - dodavatel materidlt zdarma pro soutéZici.



Ocenéné projekty
POPAI STUDENT AWARD 2020

Third bottles of \ghy
lager Budvar BNR 50,

V kategorii Graficky 2D navrh dle briefu spolec¢nosti
Budéjovicky Budvar byla jako nejlepsi vyhodnocena

prace Pivni stromecek od Anny Fischerové z Fakulty
multimedialnich komunikaci Univerzity Tomase Bati ve Zliné.

MANUFAKTURA

V kategorii Design POP materialu dle briefu spole¢nosti
Cesky narodni podnik — znacka MANUFAKTURA,

s.r.o zvitézil navrh Kvétinova zahrada, jejiz autorkou je
Barbora Semanova z Fakulty multimedialnich komunikaci
Univerzity Tomase Bati ve Zliné.

V kategorii In-store komunikacni kampané dle briefu
spole¢nosti BEL Syry Cesko a.s. se na prvnim misté
umistila prace In-store komunikacni kampan pro Syr

a Kfup. Autorkami vitézného navrhu jsou Veronika Kunova
a Nikola KfFistkova z Fakulta mezindrodnich vztahd Vysoké
Skoly ekonomicka v Praze.
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Odborna porota soutéze
rovnéz udélila zvlastni ocenéni.

Prenosny expedi¢ni obal, fesici problémy s uskladnénim kosmetickych
pripravki na toaletnim stolku. Ten je dale mozné

upravit do podoby praktického kosmetického

prenosného organizéru.

. Organizér je vybaven zarazkami,

které slouzi k usporadani kosmetiky.
Dale polohovacim zrcatkem a madly,
pro snadnou pfepravu.

rakticky pro cestovani.
adna manipulace a skladnost.

ny NG
odny do interiéru.

ganizér je plné ekologicky.
otoven z recyklovatelnych
teriald.

Cenu za kreativitu ziskala Zuzana Kucerova ze Stfedni
Skoly vizualni tvorby v Hradci Kralové za praci Navrh
expedicniho obalu - kosmeticky organizér.

Cenu sympatie obdrzela Katefina Plesnikova z Fakulty
multimedialnich komunikaci Univerzity Tomase Bati ve Zliné
za navrh More than just a beer.

Kompletni vysledky soutéZe najdete zde.

®


http://www.popai.cz/popai-student-awards/vitezove-popai-student-award-2020
http://www.budejovickybudvar.cz

Soutéz
Hvézda 3D reklamy

predstavila jiz po dvacaté
nejlepsi reklamni
a darkové predméty

POPAI CE usporadala letos jiz dvacaty jubilejni
roc¢nik soutéZze Hvézda 3D reklamy. Soutéz tradicné
pfinesla vhled do aktualniho déni ve svété 3D
reklamy, které se nezastavilo ani v netradi¢ni dobé
covidové, a nabidla prehlidku jedine¢nych novinek
z oblasti reklamnich a darkovych predméta.

Marketing & Media

V dlsledku mimoradnych opatfeni se soutéz tento rok pre-
nesla zcela do virtualniho prostfedi a probéhla za podpory
medialniho partnera, casopisu Marketing & Media.

Ocenéné exponaty soutéze
Hvézda 3D reklamy 2020

DRAK > TO JE BRNO, ktery do soutéZe pfihlasila
spole¢nost Brand Gifts, a.s. a jehoz autorem je Vladimir
Karbusicky. Tato sada designové Cistych predmét(

ziskala nevy3si ocenéni Absolutni vitéz a zaroven zvitézila
v kategoriich Reklamni gastronomie a Aplikace motivu na
3DR.

Na pocatku tohoto projektu bylo zadani klienta, kterym
je turistické a informacni centrum mésta Brna. Cilem
zadani bylo vytvorit sadu praktickych dark s motivem
Brnénského draka, které bude mésto pouzivat ke své
prezentaci a zaroven k prodeji jako upominkovy pfedmét
pro navstévniky Brna a pro informacni centrum. Smyslem
bylo propojit historicky motiv Brnénského draka - jednoho
ze symboll mésta Brna do praktickych darkd pro denni
pouzivani, a to od salku do kancelare, hrnec¢ku na cesty,
misky a talife pro dobroty, tasky na nakupy az po puzzle ke
zkraceni chvile pfi ¢ekani na Salinu.

Reklamni a darkové predméty soutézily celkem v deviti
soutéznich kategoriich vcetné zvlastni kategorie Reklamni
predmét 3. milénia, ktera je urena pro studentské navrhy.
Odborna porota také udélila ceny ,Absolutni vitéz soutéze”
a , Inovace roku”.

Nové zafazenou soutézni kategorii byla Reklamni gastro-
nomie, ktera oceruje potraviny a napoje vyuzité pro ucely
3D reklamy, pfedméty souvisejici s kuchyni, vafenim a konzu-
maci a pfedméty 3D reklamy pro oblast HORECA.
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Star of 3D advertising Competition presented
he best promotional and gift items

Every year the Star of 3D Advertising Competition presents the most interesting
3D innovations in this segment of our market. This prominent event with a long
tradition not only offers a unique demonstration of new promotional and gift
items in our country but also inspires and reveals trends in this field. Held for
the twentieth time in succession, the competition was organized by the POPAI
CE Association. The event increases the prestige of the entries and competing
companies also by making them more visible during the media campaign as
well as the competition itself.

Cenou Inovace roku byl ocenén pfedmét Velkoformatové kolébkové XXL razitko na potisk krabic, kartond, papirovych

a plastovych tasek od spole¢nosti REPRESS, spol. s.r.o. Spole¢nost nabizi novou technologii, kterou Ize nahradit sitotisk

a flexotisk, ktery se vsak z ekonomickych ddvodl pouziva az u vétsich poctd. Diky inovativni technologii, kterou predstavuje
velké kolébkové razitko, si potisk kazdy mlize provést rychle a jednoduse sam, tiskovou desku Ize také rychle vyménit. Razitko
je nutné pred kazdym otiskem klasicky namocit v napusténé podusce.

Ve studentské kategorii Reklamni pfedmét 3. milénia si vitézstvi odnesla Zuzana Lanciova ze Stiedni umélecké skoly
v Ostravé s ndvrhem obalu na smési bylinnych ¢ajd. Krabicka na caj je rozdélena na dvé ¢asti, kdy v kazdé poloviné je
jind smés bylin. Lze si tak namichat vlastni smés dle nélady, vzdy jinak. Obal je vytvofen z pfirodniho recyklovaného papiru
a barevného kartonu, Setrného k Zivotnimu prostedi.

Kompletni seznam ocenénych pfedmétl soutéze najdete na strankach soutéze.

@
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Vyznamné projekty POPAI CE

V ramci POPAI CENTRAL EUROPE funguje nékolik pracovnich skupin, z nichz kazda je zaméfena na urcity
okruh ¢innosti asociace: medializace POPAI a jejich ¢len(, popularizace oboru marketing at retail, prizkumy
efektivity nastroju marketingové komunikace a analyzy POP trhu, kontinualni vzdélavaci program pro rozsifeni
znalosti v oboru in-store komunikace a in-store marketingu, program Klubu zadavateld, sekce Digitalni
komunikace, sekce Reklamni pfedméty atd.

Significant POPAI CE projects

Several groups operate within the scope of POPAI CENTRAL EUROPE, of which each is focused on a certain
area of the association’s operations: promotion of POPAI and its members in the media, popularisation of

the marketing at-retail sector, research on the effectiveness of marketing communication tools and analyses

of the POP market, the continual education programme for expanding knowledge and skills in in-store
communication and in-store marketing, the Advertisers” Club programme, a section for digital communication,
a section for gifts and promotional items area etc.

POPAI DAY

POPAI
AWARDS

Mezinarodni soutéz POPAI AWARDS
o nejlepsi prostiredky komunikace

a reklamy v prodejnich mistech
International POPAI AWARDS contest
for the best at-retail communication
and advertising media

POPAI
FORUM

Konference POPAI FORUM
mezinarodni Gcasti o soucasnych
vyzvach, potencialu a budoucnosti
mista prodeje

POPAI FORUM - international
conference on current challenges,
potentials and future of the points of
sale

POPAI
STUDENT
AWARD

Soutéz POPAI STUDENT AWARD

o nejlepsi studentské navrhy
komunikaénich projektd v prodejnich
mistech

POPAI STUDENT AWARD contest for
the best student designs of in-store
communication projects

POPAI
UNIVERSITY

Kontinualni vzdélavaci program - Univerzita POPAI
Continuous education programme - POPAI University

Celoro¢ni prezentace ¢lent POPAI CE na viech
komunikacnich kanalech POPAI CE

Year-round presentation of POPAI CE members on
all POPAI CE communication channels

Prizkumy efektivity nastroji marketingové
komunikace, analyzy nakupniho chovani,
monitoring in-store trhu, analyzy postojt
zadavatelt reklamy a maloobchodu k prostfedkiim
in-store komunikace.

Research on the effectiveness of marketing
communication tools, analysis of shopping
behavior, monitoring of POP market, studies
focused on retailers” and advertisers” attitudes
towards POP.
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KLUB ]
ZADAVATELU

Klub zadavateld

Oborova platforma spojuje zadavatele reklamy s jejimi
realizatory a retailovymi zastupci a nabizi celoroc¢ni
program vsem, ktefi chtéji byt v kontaktu s trendy

a inovacemi v retailu.

Advertisers’ club

Industry platform connecting advertisers with retail
representatives and POP producers, a year-round
program on trends and innovations in retail.

Program pro oblast reklamnich pfedmétu

Programme in the field
of gift and promotional items

HVEZDA 3D
REKLAMY

Soutéz Hvézda 3D reklamy

Competition Star
of 3 dimensional advertising

Program pro oblast digitalni komunikace
Programme in the field of digital communication

Celorocni informacni servis pro ¢leny POPAI CE

Year-round information service for POPAI CE
members

Priivodce oborem marketing at retail

Guide through the marketing at retail industry

Mapa marketingovych komunikaci

Map of Marketing Communications

Kalendar tuzemskych a zahranic¢nich akci
v oblasti marketingu a retailu

Calendar of domestic and foreign events
within the field of marketing and retail

POPAI imPULSE - pravidelny newsletter
o novinkach z retailu

POPAI impulse - a regular newsletter
on news from the in-store area

Typologie POP médii
Typology of POP media

Zakladni kritéria rentability investic (ROI)
do in-store marketingové komunikace

Basic criteria of return on investment (ROI)
in in-store marketing communication



Clenové POPAI CENTRAL EUROPE
POPAI CENTRAL EUROPE members
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COMPOSITES

3A Composites GmbH - Polycasa
Alusingenplatz 1, 78224 Singen, Némecko
kontaktni osoba: Katefina Prochazkova

tel.: +420 602 454 288

e-mail: katerina.prochazkova@3acomposites.com
www.display.3AComposites.com

HMiINUTES

ADVERTISING

94 MINUTES s.r.o.

Bohunicka 81, 619 00 Brno, Ceska republika
kontaktni osoba: Pavel VI&cil

tel.: +420 516 116 394, +420 602 738 398
e-mail: p.vlacil@94minutes.cz
www.94minutes.cz

“ NielsenIQ

AC Nielsen Czech Republic s.r.o.

City Tower, Hvézdova 1716/2b, 140 78 Praha 4,
Ceska republika

kontaktni osoba: Helena Péluchova

tel.: +420 777 541 449

e-mail: helena.peluchova@nielsenig.com
www.nielseniq.com

GATE

Let’s play retail

Agentura GATE s.r.o.
Dolnomécholupska 1418/12,

102 00 Praha 10, Ceska republika
Kontaktni osoba: Jakub Pistorius

Tel.: + 420 702 027 347

e-mail: jakub.pistorius@agenturagate.cz
www.agenturagate.cz

AKTIVACNI
AGENTURY
AKA

Aktivaéni agentury AKA
Ménesova 92, 120 00 Praha,
Ceska republika

kontaktni osoba: Ondrej Gottwald
tel.: +420 606 246 639

e-mail: ondrej.gottwald@g-in.cz
www.aka.cz

[
albert

Albert Ceska republika, s.r.o.
Radlicka 117, 158 00 Praha 5, Ceska republika
kontaktni osoba: Lenka Jakesova

tel.: +420725 426 716

e-mail: lenka.jakesova@albert.cz
www.albert.cz

S /STRONDRINT

ASTRON print, s.r.o.

Mladoboleslavska 1128, 197 00 Praha 9 - Kbely,
Ceska republika

kontaktni osoba: Jan Hodek

tel.: +420 606 667 620

e-mail: jhodek@astron.cz

www.astron.cz

Al0Zyetail

ATOZ Marketing Services, spol. s r.o.
Hole¢kova 29, 150 00 Praha 5,

Ceska republika

kontaktni osoba: Jana Lysdkova

tel.: +420 733 559 495

e-mail: jana.lysakova@atoz.cz

www.atoz.cz

authentica

GLOBAL RETAIL PARTNER

Authentica, s.r.o.

Lazaretni 1/7, 615 00 Brno - Zabrdovice,
Ceska republika

kontaktni osoby: Martin Hasilik

tel.: +420 548 217 991

e-mail: martinhasilik@authentica.cz
www.authentica.cz

B AV MEDIA

komunikace obrazem

AV MEDIA SYSTEMS, a.s.

Prazska 63, 102 00 Praha 10,

Ceska republika

kontaktni osoby: David Lesch, Jifi Platek
tel.: +420 261 260 218, +420 261 227 648
e-mail: david.lesch@avmedia.cz,
jiri.platek@avmedia.cz

www.avmedia.c

\
\v
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BEL syry Cesko a.s.

Prazska 218, 675 26 Zeletava, Ceska republika
kontaktni osoba: Tereza Mercelova

tel.: +420 568 409 911

e-mail: tmercelova@groupe-bel.com
www.belsyry.cz

30/ duelle

Bonduelle Central Europe, Kft.
Ceglédi ut 25, 2750 Nagykdros, Madarsko
kontaktni osoba: Lucia Cangarova

tel.: +420 222 811 028

e-mail: lucia.cangarova@bonduelle.com
www.bonduelle.cz

@ srown-roRMAN

Brown-Forman Czechia, s.r.o.
Klimentska 1216/46, 110 00 Praha - Nové Mésto,
Ceska republika

kontaktni osoba: Martina Jurkova

tel.: +420 734 649 720

e-mail: martina_jurkova@b-f.com
www.brown-forman.com

@ !y. [ g V 4
Budéjovicky Budvar, n. p.

K. Svétlé 512/4, 370 04 Ceské Budéjovice,
Ceska republika

kontaktni osoba: Ing. Alzbéta Eignerova
tel.: +420 728 566 252

e-mail: alzbeta.eignerova@budvar.cz

www.budvar.cz
www.budejovickybudvar.cz

Coca-ColaHBC
Cesko a Slovensko

Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko, s.r.o.
Ceskobrodska 1329, 198 21 Praha 9 - Kyje,

Ceska republika

kontaktni osoba: Marcela Pechackova

tel.: + 420 735 707 618

e-mail: marcela.pechackova@cchellenic.com
cz.coca-colahellenic.com
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CZECH MOTION

SYSTEMS

CZECH PROMOTION systems s.r.o.
Thédmova 13, 180 00 Praha 8,

Ceska republika

kontaktni osoba: Miroslav Netusil

tel.: +420 222 362 656, +420 604 366 603
email: Miroslav.Netusil@promotion.cz
www.promotion.cz

cermak design

CERMAK DESIGN, s.r.o.

K Vernerdku 490/31, 148 00 Praha 4 - Kunratice,
Ceska republika

kontaktni osoba: Ing. arch. Petr Cermék

tel.: +420 603 832 419

e-mail: cermak@cermak-design.cz
www.cermak-design.cz

est. 1991

MANUFAKTURA

Cesky narodni podnik - MANUFAKTURA
Melantrichova 17, 110 00 Praha 1,

Ceska republika

kontaktni osoba: Barbora Kadic¢ova

tel.: +420 734 262 935

e-mail: bara.kadicova@manufaktura.cz

www.manufaktura.cz
DAGO, s.r.o.

Komenského 1020, 267 51 Zdice,
Ceska republika

kontaktni osoby: Ing. Marek Kon¢itik
tel.: +420 311 533 390

e-mail: marek.koncitik@dago.cz
www.dago.cz

DANONE

Danone a. s.

V parku 2294/2, 148 00 Praha 4 - Chodoy,
Ceska republika

kontaktni osoba: Renata Pirkova

tel.: +420 296 332 932

e-mail: renata.pirkova@danone.com
www.danone.cz

@
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EDEKOR

DEKOR spol. s r.o.

Hradistskd 849, 687 08 Buchlovice,
Ceska republika

kontaktni osoba: Ing. Libor Jordan
tel.: +420 572 430 555

e-mail: libor.jordan@dekor.cz
www.dekor.cz

v DIAM

DIAM POLAND SP. z o.0.

ul. Wroctawska 56, 56-410 Dobroszyce, Polsko
kontaktni osoba: Ewelina Cichonska

tel.: +48 507 024 504

e-mail: ewelina.cichonska@diaminter.com
www.diaminter.com

Eclipse Print a.s.

Pratelstvi 1615/1a, 104 00 Praha 10 - Uhfinéves,

Ceska republika

kontaktni osoba: Mgr. Roman Bezdék

tel.: +420 702 265 415, +420 283 012 162
e-mail: bezdek@eclipse-print.com
www.eclipse-print.com

EExTech

ExTech s.r.o.

Tupadly 99, 285 63 Tupadly, Ceska republika
kontaktni osoba: Petr Kavanek

tel.: +420 724 187 114

e-mail: kavanek@extech.eu
www.quantretail.cz

MFMK

Fakulta masmedialnej komunikacie,

Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave

Nam. J. Herdu 2, 917 01 Trnava, Slovensko

Kontaktni osoba: doc. PhDr. Daniela Kollarova, PhD.

Tel.: +421 33 55 65 424
e-mail: daniela.kollarova@ucm.sk
www. fmk.sk

©

ferratt

international

Ferratt International Czech, s.r.o.
Vlastiborska 2828/6,

193 00 Praha 20 - Horni Pocernice,

Ceska republika

kontaktni osoba: Filip Cervinka

tel.: +420 226 238 700

e-mail: filip.cervinka@ferratt.com
www.ferratt.com

G Al

GAIA GROUP SE

Xaveriova 1946/5, 150 00 Praha 5, Ceska republika

kontaktni osoba: Ales Stibinger

tel.: +420 721 844 889

e-mail: ales.stibinger@gaiagroup.cz
www.gaiagroup.cz

GENERALI
E‘P‘E CESKA POJISTOVNA

Generali Ceska pojistovna a.s.
Na Pankréci 123, 140 00 Praha 4, Ceska republika
kontaktni osoba: Sandra Horska

tel.: +420 601 085 934

e-mail: sandra.horska@generaliceska.cz
www.generaliceska.cz

6lobis

A T4 7'

Globus CR, k.s.

Kostelecka 822/75, 196 00 Praha 9 - Cakovice,
Ceska republika

kontaktni osoba: Radka Cermékova

tel.: +420 724 655 723

e-mail: r.cermakova@globus.cz
www.globus.cz

"i-IEINEKEN

Heineken Ceska republika, a.s.

U Pivovaru 1, 270 53 Krugovice, Ceska republika
kontaktni osoba: Jana Hronova

tel.: +420 702 200 102

e-mail: jana.hronova@heineken.com
www.heinekenceskarepublika.cz
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Hilcz

HIT CZ s.r.o. - Podébradska papirna
U Bazantnice 983, 290 01, Podébrady,

Ceska republika

Kontaktni osoba: Jakub Jaksch

Tel.: 731 502 045

e-mail: jaksch@hitcz.cz, obchod@bhitcz.cz
www.hitcz.cz

m/A

HL Display Ceska republika, s.r.o.
Zeleny pruh 95/97, 140 00 Praha 4 - Branik,
Ceska republika

kontaktni osoba: Vojtéch Motl

tel.: +420 737 283 185

e-mail: vojtech.motl@hl-display.com
www.hl-display.com

f/-

HL Display Slovensko, s.r.o.
Cernyéevského 10, 851 01 Bratislava, Slovensko
kontaktni osoba: Martin Rovensky

tel.: +421 911 447 474

e-mail: martin.rovensky@hl-display.com
www.hl-display.com

HORMA

P.O.P. Displays

Horma - P.O.P. Displays

Havli¢kova 2838, 767 01 Kroméfiz, Ceska republika

kontaktni osoby: Ing. Jozef Horndk,

Ing. Méria Hornmékova

tel.: +420 573 338 280, +420 602 192 645
e-mail: horma@horma.cz

www.horma.cz

Cheil

Cheil Germany GmbH,

organizacni slozka ("Czech Branch")

V Parku 2308/8, 148 00 Praha 4, Ceska republika
kontaktni osoba: Jan Dobias

tel.: +420 778 748 708

e-mail: j.dobias@cheil.com

www.cheil.com
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CHEP

A Brambles Company

CHEP CZ, s.r.o.

Karla Englise 3219/4, 150 00 Praha 5, Ceska republika
kontaktni osoba: Mat&j Smetana

tel.: +420 727 939 566

e-mail: matej.smetana@chep.com

www.chep.com

I.D.C. Praha, a.s.

Kubanské namésti 11, 100 00 Praha 10 - Vr$ovice,
Ceska republika

kontaktni osoba: Michaela Grasserova

tel.: + 420 222 780 392

e-mail: grasserova@idcpraha.cz
www.idcpraha.cz

imi partner

iMi Partner, a.s.

Dusikova 3, 638 00 Brno, Ceska republika
kontaktni osoba: Ing. Toméas Kaderka

tel.: +420 602 132 104

e-mail: radek.fiala@imi.cz

www.imi.cz

My IMPERIAL
~)ic BRANDS

Imperial Brands

Radlickd 3201/14, 150 00 Praha 5,

Ceska republika

kontaktni osoba: Vladimira Kuciakova

tel.: +420 724 616 931

e-mail: vladimira.kuciakova@cz.imptob.com
www.imperialbrands.cz

inetprint

iNET Solutions s.r.o.

Hostivarskd 92/6, 102 00 Praha 10 - Hostivar,
Ceska republika

kontaktni osoba: Pavel Durdil

tel.: + 420 602 190 115

e-mail: durdil@inetprint.cz
www.inetprint.cz

®
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JT International spol. s r.o.

Na Pankréaci 1683/127, 140 00 Praha 4,
Ceska republika

kontaktni osoba: Jan Vochomrka

tel.: +420 221 416 750, +420 724 460 012

e-mail: jan.vochomurka@jti.com
www.jti.com/cz

O KiWir

Ki-Wi Digital, s.r.o.

Lidicka 25, 602 00 Brno, Ceska republika
kontaktni osoba: Jan Slavik

tel.: +420 602 220 899

e-mail: jan.slavik@ki-wi.cz
www.ki-wi.cz

KNOWINSTORE

KNOWINSTORE s.r.o.

Komunard( 20, 170 00 Praha 7 - HoleSovice,

Ceska republika

kontaktni osoba: Sabina Milerova
tel.: +420728 719 972

e-mail: milerova@know.cz
www.knowlimits.cz

L’'OREAL

L'Oréal Ceska republika s.r.o.
Plzeriskd 213/11, 150 00 Praha 5 - Smichov,
Ceska republika

kontaktni osoba: Martina Rezni¢kova

tel.: +420 725 058 831

e-mail: martina.reznickova@loreal.com
www.loreal.cz

MALFINI

MALFINI, a.s.

Obloukova 391, 403 40 Usti nad Labem,
Ceska republika

kontaktni osoba: Martina Weberovéa

tel.: +420 475 240 546

e-mail: martina.weberova@malfini.com
www.malfini.com

MAKRO Cash & Carry CR s.r.o.
Jeremidsova 1249/7, 155 00 Praha 5 - Stodulky,
Ceska republika

kontaktni osoba: Lenka Hanackova

tel.: +420 603 850 583

e-mail: lenka.hanackova@makro.cz
www.makro.cz

Mapa Spontex CE s.r.o.

Prodasice 4, 294 04 Dolni Bousov, Ceska republika
kontaktni osoba: Jarmila Jefabkova

e-mail: jarmila.jerabkova@newellco.com
www.spontex.cz

MARS

MARS Czech, s.r.o.

Michelskd 1552/58, 141 00 Praha - Michle,
Ceska republika

kontaktni osoba: Jakub Fahrner

tel.: +420 739 505 544

e-mail: jakub.fahrner@effem.com
www.mars.com/czech

al ~—
MATTONI 1873

SOURCES AND TASTES OF EUROPE

Mattoni 1873
Voctaiova 2497/18, 180 00 Praha 8, Ceska republika
kontaktni osoba: Pavel Kminek
tel.: +420 257 107 611

e-mail: pavel.kminek@mattoni.cz
www.mattoni1873.cz

Mondelez,

International

Mondelez Czech Republic s.r.o./
Mondelez Slovakia s.r.o.

Karolinska 661/4, 186 00 Praha 8, Ceska republika
kontaktni osoba: Vaclav Vrsinsky

tel.: +420 602 204 595

e-mail: vaclav.vrsinsky@mdlz.com
www.mondelezinternational.com
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"2 VOBLESYSTEM
monit

monit s.r.o. - MobileSYSTEM
Purkynova 125, 612 00 Brno, Ceska republika
kontaktni osoba: Jaroslav Kapoun

tel.: +420 773 111 501

e-mail: office@monit.cz

www.monhit.cz

D E S I G N

MORIS design s.r.o.

Tiskaiska 4, 108 00 Praha 10, Ceska republika
kontaktni osoba: Adam Klofa¢

tel.: +420 222 512 231, +723 387 546
e-mail: adam.klofac@moris.cz
WWW.moris.cz

V

NESCHEN

Neschen Coating GmbH
Hans-Neschen-StraBBe 1, 316 75 Blickeburg, Némecko
Kontaktni osoba: Richard Bachora

Tel.: 49172519 48 96

e-mail: r.bachora@neschen.de

www.neschen.de

Nestle
Good Food, Good Life

Nestlé Cesko s.r.o.

Mezi Vodami 2035/31, 143 20 Praha 4,
Ceska republika

kontaktni osoba: Michaela Bernatova

tel.: +420 724 420 627

e-mail: michaela.bernatova@cz.nestle.com
www.nestle.cz

mUTRICIA

LIFE-TRANSFORMING NUTRITION

Nutricia a.s.

V parku 2294/2, 140 00 Praha 4 - Chodoy,
Ceska republika

kontaktni osoba: Lenka Dolezelova

tel.: +420 702 090 663

e-mail: lenka.dolezelova@danone.com
www.nutricia.cz
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OMD Czech, a.s.

Lomnického 1705/9, 140 00 Praha 4, Ceska republika
kontaktni osoba: Zdenék Kubena

tel.: 4420 222 077 222

e-mail: zdenek.kubena@omnicommediagroup.com
www.omd.cz

Orkla

Foods Cesko

a Slovensko @
Orkla Foods Cesko a Slovensko a.s.
Walterovo ndmésti 329/3, 158 00 Praha 5 - Jinonice,
Ceska republika
kontaktni osoba: Sarka Drabkova
tel.: +420 257 198 111

e-mail: orkla@orkla.cz
www.vitana.cz, www.hame.cz

paketo.

Paketo group s r.o.

Dolni Jasenka 279, 755 01 Vsetin, Ceska republika
kontaktni osoba: Ing. Petr Dobes

tel.: +420 573 034 165

e-mail: info@paketo.one

www.paketo.one

PERIFETTI
1.4/,

Perfetti Van Melle Czech Republic, s.r.o.
Tomic¢kova 2287/9, 148 00 Praha 4, Ceska republika
kontaktni osoba: Radek Kloucek

tel.: +420 244 466 500

e-mail: radek.kloucek@cz.pvmgrp.com
www.mentos.cz, www.chupachups.cz

PIVOVARY
STAROPRAMEN

A Molson Coors Beverage Company

Pivovary Staropramen

Nadrazni 84, 15000 Praha 5, Ceska republika
kontaktni osoba: Katefina Vrbova

tel.: 4420 775 030 448

e-mail: katerina.vrbova@molsoncoors.com
www.pivovary-staropramen.cz/cs/

®
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PHILIP M

Philip Morris CR a.s.

Karlovo ndmésti 10, 120 00 Praha 2, Ceska republika
kontaktni osoba: Jakub Svoboda

tel.: +420 725 023 721

e-mail: jakub.svoboda@pmi.com

www.pmi.com

PHILIPS

Philips Ceska republika s.r.o.

Rohanské nébrezi 678/23, 186 00 Praha 8 - Karlin,
Ceska republika

kontaktni osoba: Tomas Stegmann

tel.: +420 778 726 526

e-mail: tomas.stegmann@philips.com
www.philips.cz

O @Izeﬁsky ' ’razdroj

Plzernisky Prazdroj, a.s.

U Prazdroje 7, 304 97 Plzen, Ceska republika
kontaktni osoba: Veronika Horakova

tel.: +420 377 061 111

e-mail: info@prazdroj.cz

www.prazdroj.cz

posmedia

POS Media Czech Republic s.r.o.
Budéjovicka 778/3, 140 00 Praha 4,

Ceska republika

kontaktni osoba: Markéta Kastnerova

tel.: +420771 131 517

e-mail: kastnerova@posmedia.cz
www.posmedia.cz

pPM 3
factum

ppm factum

Bucharova 1281/2, 158 00 Praha 13,
Ceska republika

kontaktni osoba: Jifi Kral

tel.: +420 733 149 293

e-mail: kral@ppmfactum.cz
WWW.ppm.cz, Wwww.ppmevents.cz

PR=SCO

GROUP

PRESCO GROUP, a.s.

Méachova 21, 120 00 Praha 2, Ceska republika
kontaktni osoby: Pavla Javorska

tel.: +420 222 922 040

e-mail: javorska@prescogroup.cz
WWW.presco.cz

ravafol
RAVAFOL CZ, s.r.o.
Hlavni 227, 250 82 Tuklaty,
Ceska Republika
kontaktni osoba: Rastislav Valach
tel.: +420 702 132 890

e-mail: valach@ravafol.cz
www.ravafol.cz

Red Bull

Red Bull Ceska republika s.r.o.
Nad Patankou 10, 160 00 Praha 6 - Dejvice,
Ceska republika

kontaktni osoba: Petra Diamond

tel.: +420 233 091 331

e-mail: petra.diamond@redbull.com
www.redbull.com

$ REPRESS'

REPRESS, spol. s.r.o.
Plucarna 3594/10, 695 01 Hodonin,
Ceska republika

kontaktni osoba: Milan Jerabek
tel.: +420 608 341 700

e-mail: jerabek@repress.cz
www.repress.eu

~
‘ RETAIL
( OF THE FUTURE

RETAIL OF THE FUTURE, s.r.o.

Tanvaldska 1337/5, 182 00 Praha 8, Ceska republika
kontaktni osoba: Marie Zajickova

tel.: +420 241 400 312, 420 603 862 933

e-mail: marie.zajickova@retail-future.cz
www.retail-future.cz
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REXY s.r.o.

Stroupeznického 30, Praha 5, Ceska republika
Kontaktni osoba: Yeji Yi

Tel.: 420 734 677 694

e-mail: yeji.yi@rexy.cz
WWW.rexy.cz

[F OS.S'@;

SVETELNA REKLAMA &
INSTORE SOLUTIONS

ROSS s.r.o.

Hollého 205/52, 015 01 Rajec, Slovensko
kontaktni osoba: Miroslav Hodas

tel.: +421 415 422 109

e-mail: ross@ross.sk

www.ross.sk, www.ross.eu

L OSS('?

SVETELNA REKLAMA &
INSTORE SOLUTIONS

ROSS CZ s.r.o.

Husinecka 19, 130 00 Praha 3, Ceska republika
kontaktni osoba: Martin Pauliny

tel.: +420 608 370 770

e-mail: ross@ross.sk

www.ross.sk, www.ross.eu

SARA@®

SARA, s.r.o.

Freyova 12/1, 190 00 Praha 9, Ceska republika
kontaktni osoba: Milan Fedorek

tel.: +420 283 892 140

e-mail: info@sara.cz

www.sara.cz

Showdown

DISPLAYS

Showdown Display s.r.o.

403 17 Prestanov 5, Ceska republika
kontaktni osoba: Jifi Hubka

tel.: +420224 817 477

e-mail: jiri.hubka@showdowndisplays.eu
www.jansen-display.cz
www.showdowndisplays.eu
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SIGNAGE
LABEB NN

SIGNAGELAB, s.r.o.

Jeseniova 2769/208, Praha 3, Ceska republika
kontaktni osoba: Katefina Charova

tel.: 4420775703 616

e-mail: charova@signagelab.com
www.signagelab.com

o
SRar;ilnpt

Sprint Trading s.r.o.

Netlucka 549/5a, 107 00 Praha, Ceska republika
kontaktni osoby: Monika Zezulkova, Tomas Bezecny
tel.: +420 597 317 800

e-mail: monika.zezulkova@sprint-trading.cz, tomas.
bezecny@sprint-trading.cz
www.sprint-trading.eu

' SRP

SRP s.r.o.

Rehofova 26, 618 00 Brno, Ceska republika
kontaktni osoba: Tereza Urbankova

tel.: +420 733 124 709

e-mail: tereza.urbankova@srp-reklama.cz
www.srp-reklama.cz

p—
Cesko s.r.o.
STI Cesko s.r.o.
Zitna 123/21, 408 01 Rumburk, Ceska republika
kontaktni osoba: Hana Rydvalové
tel.: +420 604 271 389

e-mail: hana.rydvalova@sti-group.com
www.sti-group.com

PLZEN-BOZKoOV

STOCK PLZEN - BOZKOV s.r.o.
Palirenska 641/2, 326 00 Plzer:, Ceska republika
kontaktni osoba: Petra Kocourova

tel.: +420 720 977 633

e-mail: petra.kocourova@stock.cz
www.stock.cz

@
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v storemedia
SENSORY MARKETING

Store Media, s.r.o.
Zéhoracka 2, 811 04 Bratislava, Slovensko
kontaktni osoba: Peter Foldvary
tel.: +421 903 614 810
e-mail: foldvary@storemedia.eu
www.storemedia.eu

vy storemedia
SENSORY MARKETING

Store Media CZ, s.r.o.
Krystofova 101/7, 140 00 Praha 4 - Haje, Ceské republika
kontaktni osoba: Jitka Brozova
tel.: + 420 731 240 476
e-mail: brozova@storemedia.eu
www.storemedia.cz

THIMM B2

THE HIGHPACK GROUP

THIMM pack’n’display
U nadrazi 498, 277 16 Vsetaty, Ceska republika

V¢ Upfield

Upfield CR, spol. s r.o.

Karla Englie 3201/6, 150 00 Praha 5,
Ceska republika

kontaktni osoba: Jan Kalina

tel.: +420 603 420 490

e-mail: Jan.Kalina@upfield.com
www.upfield.com

V¢ Upfield

Upfield Slovensko, spol. s r.o.
Vajnorska 100/B, 831 04 Bratislava,
Slovensko

kontaktni osoba: Katarina Cerneiové
tel.: +421 903 233 507

e-mail: katka.cerneiova@upfield.com
www.upfield.com

@ Univerzita Tomége Bati ve Zliné
Fakulta multimedialnich komunikaci

Ustav marketingovych komunikaci

kontaktni osoba: Leo$ Maslo
tel.: +420 602 247 103
e-mail: Leos.Maslo@thimm.cz
www.thimm.cz

UGO!

UGO! Media, s.r.o.

Elisky Pfemyslovny 378, 156 00 Praha 5 - Zbraslav,
Ceska republika

kontaktni osoba: Marek Kolafik, MBA

tel.: +420 774 100 101

e-mail: m.kolarik@ugo-media.eu
www.ugo-media.eu

umdasch

THE STORE MAKERS

umdasch Story Design a.s.

Moravské 949,570 01 Litomysl, Ceska republika
kontaktni osoba: Ladislav Lana

tel.: +420 724 340 753, +420 461 613 313,
+420 461 613 112

e-mail: ladislav.lana@umdasch.com
www.story-design.cz, www.umdasch.com

,—\,/"ﬁ.3
@ up brand activation
s (2 8-

fer) to liFe

up brand activation, s.r.o.

Porazka 206/4, 602 00 Brno, Ceska republika
kontaktni osoby: Mojmir Spalek, Stanislava Doskocilova
tel.: +420 543 237 293

e-mail: mojmir.spalek@upagency.cz,
stanislava.doskocilova@upagency.cz

www.upba.cz

FMK UTB ve Zliné
Univerzitni 2431, 760 01 Zlin,
Ceska republika

kontaktni osoba: Mgr. Josef Kocourek, Ph.D.

tel.: +420 606 777 292
e-mail: kocourek@utb.cz
https://fmk.utb.cz/

@) WELLEN
RETAIL
EXPERIENCE

WELLEN a.s.

Cerpadlova’ 991/4a, 190 00 Praha 9,
Ceska republika

kontaktni osoba: Petr Simek

tel.: +420 270 004 040

e-mail: info@wellen.cz
www.wellen.cz

YASHICA

REKLAMNI AGENTURA

YASHICA s.r.o.

Zdarského 186, 674 01 Trebi¢,
Ceska republika

kontaktni osoba: Miroslav Krivanek
tel.: +420 606 505 332

e-mail: krivanekm@yashica.cz
www.yashica.cz
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estny clen
Ing. Bocek Martin
Mgr. Brabec Pavel
Ing. Bukovska Blanka
Hrubalova Monika
Charvat Michal

Mgr. Kariovsky Ivo
Ing. Mikes Jifi

O O O 0O O O O O M

Ing. Novakova Marta

O Pavlata Libor

O Sobota Zdenék

O Ing. Stadler Michal

O RNDr. Tamchyna Jaroslav

O doc. PhDr. Vysekalova Jitka, Ph.D.

Spolupracujici subjekty

O Asociace ¢eskych reklamnich agentur a marketingové komunikace - ACRA MK
O Ceska marketingova spoleénost - CMS

O Sdruzeni dodavatelii pro signmaking Ceské republiky

O www.mistoprodeje.cz

O Svaz obchodu a cestovniho ruchu CR - SOCR CR

O Marketingovy institut - MKTI

O Ipsos - agentura pro vyzkum trhu a vefejného minéni v Ceské republice


http://www.mistoprodeje.cz
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Uiy
COMPOSITES

3A Composites GmbH

www.display.3AComposites.com

3A Composites (soudasti firmy je Polycasa) vyrébi polotovary pro oblast vizualni komunikace. Jsme
nadnarodni spolecnost s vyrobnami po celé Evropé (i v Cechéach), nase vyrobky se uplatiuji v pramyslu,

designu, stavebnictvi...

Pouzivaji se v pri digitalnim tisku, sitotisku, oblozeni budov, vyrobé napisl a log, vystavnictvi, pri vyrobé
svétel, ndbytku, zaskleni, zakryti stfech, bazénd, vyrobé POS/POP, vybaveni obchodd, pfi tvorbé vnitiniho

designu....

VELETRZNICTVI. OBCHODNIA BYTOVA VYSTAVBA.

DIBOND' FOREX SMARTX KAPA. DISPA LUMEX
@CRYLUX @GCRYLON (JLENTICULAR

MATERIALY PRO JEDINECNE
SVETY PLNE ZAZITKU.

Faktorem uspéchu jedine€nych svéti plnych zazitku jsou
hodnoty znacky a s tim spojeny Zivotni styl dlouhodobého
transportu po celém svéte.

S timto cilem spole¢nost 3A Composites GmbH wvyviji,
vyrabi a prodava vysoce kvalitni materialy pfesné pro
takové svéty plné zazitk(: pestra nabidka hlinikovych
kompozitnich materiall, plastovych a papirovych desek
az po transparentni a translucentni desky, které se daji
pouzit pro design prodejnich prostor a interiérd, v nabyt-
karstvi, regaly na zboZi, cenovky, smérovky nebo
oznadeni kabin.

Velmi Siroka paleta produktl pro realizaci Vasich
kreativnich napadda!

Y

COMPOSITES
WWW.DISPLAY.3ACOMPOSITES.COM | PHONE +49(0)7731-941 38 59



http://www.display.3AComposites.com
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ADVERTISING

94 Minutess.r.o.

Letos tomu bude jiz 27 let co poskytujeme komplexninabidku sluzeb v oblasti marketingu a reklamy.
Specializujeme se na znaceni, vyrobu a prodejtradi¢nich i originalnich reklamnich a darkovych predmétd.

V naSem balicim a logistickém centru zajistujeme komplexné partnerské programy odmeén.

Filozofii spole¢nosti je budovani pevnych dlouhodobych vztahd nejen s dodavateli a klienty, ale i uvnit?
firmy.

Nasi prednostije rychlost, flexibilita, spolehlivost a zodpovédny pfistup.

V novém eshopu 94 Minutes http://eshop.94minutes.cz/ [ze mimo jiné nalézt nabidku Eko - Bio -
recyklovanych darkovych pfedmétd a textilu.

Nabizené sluzby:

- potisk reklamniho zboZi a textilu

- komplexni zajisténi partnerskych programu
- specialni zakazkova vyroba (EU, Asie...)

- pracovni, promo, eko a bio textil

- vlastnf tiskové technologie

- grafické prace, vyroba tiskovin, razitek...

Reference:
Bosch, Vodafone, Pfizer, Korado, CZ NIC, Merck, Zoetis...

www.94minutes.cz

Novinky:
e SPUSTILI JSME NOVY E-SHOP! MozZnost selekce napf. Eko - Bio produktt

e 25, kvétna 2020 jsme obdrzeli CERTIFIKAT: CSN EN 1SO 9001:2016

¢ Nase spole¢nost je vyhradnim VYROBCEM dotont pro CR. Objednavejte na info@dotony.cz

Dotons - fekni to knoflikem...

Doton je ozdobny, reklamni puntik na Vas knoflik.

Dotonem muzete vyjadrit prislusnost k firmé, znacce, fandovstvi sp. klubu,
maturitni tfidé a nebo si ho jen vzit na ozdobu.

V-4 Adresva spolec¢nosti: Bohuni,cké 81, Brno 619 00 PePAI
Pobocka Praha: Drobna 5, Praha 102 00 TR




GATE

Agentura GATE s. r. o.

www.agenturagate.cz

Jsme BTL agentura se specializaci na kompletni retailovéa reseni. Nasi vizi a principem je one brain/one
page strategy komunikace na miru zakaznikiim nasich klientl. Pokryvame Gzemi CZ, SK, HU, AT.

ANALYZY: oo, brand audit, komunikaéni audit, design audit, trendy.

PLANOVANI: ..........ccceoeee. kampané a projekty, komunikaéni strategie, koncepty, nastroje, architektura
komunikace, digitaIni strategie.

KREATIVA: ..ot koncepty, designové studie, grafické navrhy, digitalni strategie.

PRODUKCE: .......cccccocevneee. tisk, 3D, audio-video produkce, on-line a digitaIni produkce, sign-making.

SKLADOVANI: ..................... kompletace a baleni, distribuce, logistika.

INSTALACE: ..........ooeeee. audit nosicd, likvidace, recyklace.

PODPORA PRODEJE: ........ vérnostni programy, spotrebitelské soutéze.
EVENT MANAGEMENT: ....prodejni tymy, hostesing, roadshow.

vwvre v

Verime, ze nakupovani ma byt zazitek.
Véfime znackdm nasich klientd.

Vérime svgm schopnostem. » Let's plag retail



http://www.agenturagate.cz

AKTIVACNI
AGENTURY
AKA

Aktivacni Agentury sdruzuji ¢leny AKA,
ktefi plisobi v oboru Brand Aktivace
a Integrované komunikace.
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albert

STOJi ZA TO JiST LEPE

& e

Ménime nakup na zazitek

Navstivte nase dvé prodejny v novém kabdtu -
v Jesenici a na Florenci. Tyto supermarkety Albert
predstavuji novy koncept pro rychlej$i a pohodIngjsi
nakupovéni. Jiz od vstupu zaujmou vzdudnosti a
prehlednosti diky otevienému prostoru. S orientaci mezi
jednotlivymi oddélenimi pomdhaiji odlidné motivy na
podlaze. Prodejny jsou vybaveny modernim ndbytkem,
chladicimi zaFizenimi a novym systémem svétel.

Zdkaznikom pFinési fadu novinek a inovaci, napf.
Cerstvost a kvalitu ovoce a zeleniny tu udrzuje systém

chlazeni suchou studenou pérou, pro jejich zabaleni

je mozné vyuzit opakované pouzitelné Frusacky
z kukufiéného skrobu. Eko trendy podporujeme
také bezobalovym prodejem potravin, konkrétné
suchych plodiy a lusténin, které lze davkovat z
ndsypnikd do pfipravenych papirovych pytliko.
Novd sluzba Albert scan umozZiivje zdkaznikom
naditat zboZi v probéhu ndkupu pomoci ruénich
skener0 &i vlastniho mobilniho telefonu a ukladat
je rovnou do tasky.

Rozifeny sortiment vEetné specialit uspokoji ndro&néis
zdkazniky, stejné jako moznost obéerstveni ve Fresh

baru.




S /STRONPRINT

www.astron.cz

AST RO N print, s.r. 0.

Vyrobce vasi tisténé a 3D komunikace

je vyznamnym dodavatelem vyrobki a sluzeb v oblasti polygrafie a 3D reklamy. Na ¢eském trhu plsobi
od roku 1993azatu dobu se stal §piékovym polygrafickym usku penim v celém regionu stFed ni Evropy
vSechny priimyslové zplsoby tisku: ofsetovy, UV, latexovy, sublimacni, solventni, sitotisk i dye-based.
VycCet také zahrnuje deskové technologie, kasirovani, vysekové stroje, rezani laserem a kovovyrobu,
vCetné navazujici LED divize. Nasim zakaznik(im, z nichz fada patfi k vyznamnym globalnim hracdm,
jsme schopni zajistit produkci zakazky od zacatku az do konce vcetné skladovani, zavozu vlastni
dopravou nebo instalace.

Hotelovy resort Zamek Ratmeéfrice je jiz pét let nedilnou soucasti skupiny ASTRON.

-~ Zamek
RATMERICE

—— HOTBL&RBSORT ——
r ol ol * "% 2

PROTANCETE SE VASI SVATBOU NA ZAMKU

Zamek Ratmerice | Ratméfice 1 | 257 03 Ratmeétice | tel:: +420 312 600 100
poptavky@zamek-ratmerice.cz/| www.zamek-ratmerice.cz
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ATOZ Retail

www.atozretail.cz

Skupina ATOZ Retail je soucasti ATOZ Group (spolecnost se zabyva B2B komunikaci v oblastech retailu,
marketingu, logistiky, obalového pramyslu, farmacie a segmentu HoReCa).

Prvni aktivitou spolecnosti bylo v roce 1993 uvedeni mésiéniku ZboZi&Prodej, zaméreného na obchod
s rychloobratkovym zbozim, na éesky trh. Nabidku ¢asopist doplnil v roce 2011 Tovar&Predaj, dvoumé-
si¢nik vénovany trhu FMCG na Slovensku.

Kromé toho vydava také specidly zamérené na specifické segmenty maloobchodu - ¢erpaci stanice,
tradi¢ni maloobchod a vietnamské prodejny. Pod kiidla skupiny ATOZ Retail presel v roce 2012
plakat TOP 30 ceského a slovenského obchodu.

V rdmci strategie 360° se uz nékolik let zaméfujeme také na on-line projekty, které tisténd média
doplnuji. Kazdy z ¢asopist mé zpravodajsky web, elektronicky newsletter i stranky na socialnich sitich.

ATOZ Retail je také organizitorem rady eventl zamérenych na maloobchod. Patfi k nim napf. kongresy
pro Cesky i slovensky tradi¢ni trh Samoska nebo kongres pro provozovatele ¢erpacich stanic Cerpacka.

Al0Zretail
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AlZretail

Holeckova 29
150 95 Praha 5
www.atoz.cz



http://www.atozretail.cz
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authentica

GLOBAL RETAIL PARTNER

authentica s.r.o.
615 00 Brno
www.authentica.cz

Predni Cesky vyrobce, spole¢nost Authentica, s.r.0., zajistuje globalni servis v oblasti retail marketingu
a podpory prodeje. Navrhujeme a vyrabime POS média, dekorace a specializujeme se na in-store design.
Jiz 18 let doddvame nade vyrobky do vice nez 30 zemi Evropy. Diky obchodnimu zastoupeni ve Svycarsku
apobocce v Némecku jsme schopni zajistit rychly servis a vysoky standard nasich sluzeb, ktery je provéren
dlouhodobou spolupraci s nadnarodnimi spole¢nostmi v ramci celé Evropy.

REFERENCE

BEAM SUNTORY / BEIERSDORF / BUDWEISER BUDVAR / COCA-COLA / COTY / DR. OETKER
FRONTWORK / HARTMANN-RICO / HASBRO / HENKEL / JACK DANIELS / JACOBS DOUWE EGBERTS
KOFOLA / L'OREAL / NESTLE / PIERRE FABRE DERMO-COSMETIQUE / PEPSICO / PHILIPS
PLAYMOBIL / STAROPRAMEN / STORCK / TELEFONICA

fulfillment

by AUTHENTICA

Logistika

e
raz-dva-tri!
\I‘N S U Soustfedte se na marketing a produkt, my se postarame o ostatni.
FP Nase logistické a skladové sluzby se skvéle integruji do vasich systémud,
T -+ v abyste vzdy méli pfehled o vS§em, co se vrealném ¢ase déje s vasim zbozim.
DECORA IU '
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>R AV MEDIA

s komunikace obrazem

INFORMACNI STOJAN

pro regulaci poétu zdkaznikU

e Automatizované méreni pfichodu a odchodu osob

* Digitalni semafor v zavislosti na poctu osob v provozovnée

» Digital Signage umoznuijici publikovat dalsi informace

e Moznost ozvuceni komunikovaného sdéleni

e Vzdaleny dohled a sprava z pocitace nebo mobilniho telefonu
¢ Kombinace informac¢niho média a dezinfekéniho stojanu

s v s v

Pomahame vyresit vyzvy, které prinasi dnesni doba.

Realizovanymi projekty feSime aktualni potfeby za-
kaznikd.

Ménime atraktivitu prodejniho mista a soucasné po-
mahame majitelim a provozovatellim usnadnit jejich
podnikant.

Informacni stojan s méfenim a regulaci poctu pfichozich a odchozich zédkaznikd
je smyslupné feseni k digitalizaci retailovych prostor s vysokou pfidanou hod-
notou.

Prindsime inspiraci, uzitek i radost.
Pribéh AV MEDIA zacal roku 1992, kdy jsme se z malé firmy stali Spickou v oblasti audio-

vizudlni techniky. Dnes nabizime feSeni v mnoha segmentech. Stali jsme se lidrem v ren-
talovych sluzbéach a pfindsime zdkazniklim i vyjimecna fesSeni v oblasti Digital Signage.

Dékujeme, Ze spole¢né s vami mizeme tvorit budoucnost v novém digitadInim normalu.

Realizace Glance Media, ¢lena skupiny AV MEDIA GLANCE MED|A www.glancemedia.cz

REKLAMNI MEDIUM CINEXPRESS REKLAMNIi MEDIUM REKLAMNI MEDIUM
V MULTIKINECH CINESTAR GECO DYNAMIX MEDIA

Multikina dnes aktivné vyuzivaji digitalni GECO, a. s., se podafrilo prostfednictvim velko- Reklamni médium ur¢ené pro sit vertikalné
kinoreklamu v sélech i predsalich. Reklamni plosnych displejl Iépe oslovit a udrZovat indivi- umisténych displejl, které nyni pfichazeji do
médium CineXpress se vyznacuje vysokou dudlni vztah s komunitou vérnych zakaznikd popfedi zajm{ majiteld obchodnich center
kvalitou zobrazeni, flexibilitou sdilenych v jedné z nejvétsich maloobchodnich siti v CR. i provozovatell médii a jejich inzerent(. Prezen-
informaci, stabilitou navrzené architektury Od roku 2012 se povedlo vytvofit reklamni tovany digitélni obsah v HD kvalité je podpofen
a bezproblémovym provozem. médium s vice nez 760 zobrazovaci. i nad¢asovym designem.

g
TR e
0 4410

MIAMY.CINESTAR CZ



http://www.glancemedia.cz

BELSYRY éeskoa.s.

e

PRIORITY

www.belsyry.cz

VAPNiKU
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Bomjueile

Bonduelle je francouzskou rodinnou firmou zaloZenou v roce 1853, v sou¢asné dobé m3 58 tovaren
ve 12 zemich a proddvd se ve 100 zemich svéta.

Jiz 167 let se uzce podilime na vyvoji moderni rostlinné produkce ohleduplné vici pudée, vodnim zdrojom
a ovzdusi. Nasim zdvazkem je inovovat cely proces rostlinné vyroby, ktery zacind na poli a kon¢i na talifi.

Jsme prukopniky v inovativnich a vhodnych fesenich v otdzce lepsiho stravovani s respektem k nasi planeté
a zajisténi kvality Zivota budoucich generaci. To je totiZz nase presvédceni: piiroda je nase budoucnost.

V Bonduelle dnes spolupracujeme s 3 400 zemé&deélci a péstujeme vic jak 500 druhu zeleniny. v
Kvalitu nednavné kontrolujeme v pribéhu celého procesu vyroby, pocinaje sklizni az po skladovani potravin. T

Nasi vizi je pomahat lidem dosdhnout zdravéjsiho Zivotniho stylu tim, Ze zodpovédné vyrabime zdravé
. rostlinné potraviny, které jsou chutné, rychlé na pouZiti a dostupné vsem kdykoliv a kdekoliv.

www.bonduelle.cz
3 facebook.com/bonduelle.cz instagram.com/bonduelle.cz

Bohaté na bilkoviny a vidkninu Novd forma lusténin a zeleniny
Bez lepku Hotové béhem pdar minut www.legumio.cz



@ srowN-FORMAN

Brown-Forman Czechia, s.r.o.
Klimentska 1216/46, 110 00 Praha - Nové Mésto

www.brown-forman.com

Tento vyznamny zadavatel je Ceskou pobockou jednoho z hlavnich svétovych vyrobcl a distributort
kvalitnich prémiovych destilatl a vin. Brown-Forman vlastni vice nez 25 znacek vin a destilatl, jako je
Jack Daniel’s Tennessee Whiskey, Finlandia Vodka, Chambord a dalsi.


http://www.brown-forman.com

(c

Budéjovicky Budvar, n.p.

www.budejovickybudvar.cz

JSME NARODNI PIVOVAR

Jsme odpovédni sprévci pivovarské moudrosti a dovednosti. Sifime sldvu a radost z poctivého
ceského piva.

Pivovar Budéjovicky Budvar byl zaloZzen v roce 1895 a i dnes zUstava plné v Ceskych rukou.
Dalo by se Fici, ze kazdému Cechovi patii kousek naseho pivovaru.

A to je pro nés zavazek dbat na zachovani tradiénich metod vafeni a kvalitu surovin
i k rozvoji c¢eského pivovarnictvi a spolupréci napfi¢ oborem.

NARoo N B bR

PRVNI HORKY LEZAK
~ ZBUDVARU.

Horkost diky ceskému chmelu Agnus a barva docilend
sladem Crystal Light. Diky tomu mé nds lezdk zajimavou
barvu a pfijemnou chufovou uhlazenost.


http://www.budejovickybudvar.cz

Coca-ColaHBC
Cesko a Slovensko

Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko, s.r.o.

Ceskobrodské 1329, 198 21 Praha 9 - Kyje
Telefon: +420 283 015 111 e e-mail: vnejsi-vztahy.cz@cchellenic.com

www.coca-cola.cz

~Nasim poslanim je pfinaset osvéZeni nasim spotiebitelim, byt partnerem nasim
zakaznikum, pfinaset zisk nasim akcionaiim a obohacovat Zivot mistnich komunit.”

Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko, s.r.o., je ¢lenem skupiny Coca-Cola HBC Group, jednoho z nejvétsich
svétovych producentd znackovych ndpojli spole¢nosti The Coca-Cola Company. Nase skupina operuje
ve 28 zemich Evropy, Asie a Afriky a nabizi ndpoje vice nez 589 milionim spotrebiteld. Celd skupina
ma vice nez 36 000 zaméstnancd, 66 vyrobnich center a 307 distribucnich center a skladd. Centréla
spole¢nosti Coca-Cola HBC Group je registrovana ve Svycarsku. Akcie firmy jsou obchodovany
v prémiovém segmentu na Londynské burze cennych papird a v rdmci sekundarniho listingu na burzach
v Aténéch. Veskera ¢innost firmy Coca-Cola HBC Group sméfuje k dosazeni vidéiho postaveni v oblasti
udrzitelného rozvoje.

DESIGN SE MENI
SKVELA CHUT ZUSTAVA
VYBER SI TU SVOJI

TASTE THE FEELING

Logo Coca-Cola, tvar lahve Coca-Cola a Coca-Cola dynamicka vina
jsou registrované ochranné znamky spolecnosti The Coca-Cola Company.


mailto:vnejsi-vztahy.cz@cchellenic.com
http://www.coca-cola.cz

CZECHPROMOTION

SYSTEMS

Nazev spolecnosti:
CZECH PROMOTION systems s.r.o.
Palac Karlin, Thdmova 298/13, 180 00 Praha 8-Karlin

Kontaktni osoba:

Miroslav Netusil | Business Director
+420 604 366 603 | miroslav.netusil@promotion.cz

Odkaz na webové stranky:
www.promotion.cz, www.chytreramy.cz

Charakteristika spolec¢nosti:
Czech promotion systems s.r.o. je lidrem ve vizualni komunikaci a vyrobé svételnych a nesvételnych
systému pro Signmaking, Instore a Retail marketing. Vyviji a pfindsi na evropsky trh inovativni vizualni
nosice a média pro efektivni komunikaci se zakazniky v misté prodeje i mimo néj.

LiDR VE VIZUALNI KOMUNIKACI
A VYROBCE SVETELNYCH A NESVETELNYCH PANELU



mailto:miroslav.netusil@promotion.czOdkaz
mailto:miroslav.netusil@promotion.czOdkaz
http://www.promotion.cz
http://www.chytreramy.czCharakteristika
http://www.chytreramy.czCharakteristika

cermak design

architektura
komercni interiéry
soukromé interiéry

vystavnictvi

www.cermak-design.cz podpora prodeje

Postarame se o vasi zakazku od navrhu az po realizaci.

cermak design

email: info@cermak-design.cz, telefon: +420 604 202 091

= —— »




est. 1991

MANUFAKTURA

Cesky narodni podnik s.r.o.

www.manufaktura.cz

MANUFAKTURA, sit prodejen s originalni ¢eskou kosmetikou a dopliky pro jedineéné doméci lazné.
Za znackou stoji spolecnost Cesky narodni podnik s.r.o., ktera byla zalozena jiz v roce 1991 s cilem pod-
pofit a vyzdvihnout lokaIni produkty a ¢eskou tradici. Tuto myslenku cti dodnes. MANUFAKTURA si zakla-
da na poctivosti, vysoké kvalité, vyuziti ¢eskych prirodnich surovin, zodpovédném vztahu k ekologii a tr-
valé udrzitelnosti a pfijemné pracovni atmosféfe napfi¢ celou podnikovou strukturou od managementu
az po prodejny. Ty se vyznacuji svou domaéci atmosférou, profesiondlni a pfijemnou obsluhou a jsou
mistem, kam se zdkaznici radi vraceji.

Diky témto zdsaddm a radosti z prace vznikaji ndpadité a originaIni produkty, které potési Zeny i muze
vSech vékovych kategorii a jsou tak skvélym reklamnim darkem pro obchodni partnery nebo zamést-
nance.

MANUFAKTURA

est. 1991



http://www.manufaktura.cz

Jsme fullservisova POP komunikaéni agentura s vlastni
vyrobou zalozena v roce 1993. Pracujeme aktivné s vice
nez stovkou klient(i z oblasti FMCG, elektroniky, farmacie,
hobby, financnich sluzeb a dalsich obor(l. Do projektu
nasich klientd aplikujeme vramcinaseho konceptu DAGO
CIS (Complex In-store Solution) teoreticko-praktické
know how z oblasti instore komunikace a plsobeni
POP materialt na ndkupni chovani zdkaznikd, které
vychazi z nejnovéjsich vyzkum a trendud. Diky tomuto

Nasimi klicovymi hodnotami jsou
RYCHLOST - DUVERA - ZNALOSTI - KREATIVITA.

SHOPPER
A74. 1Y

VYJEDNAVANI
S RETAILERY

STRATEGIE
A KREATIVA

A DESIGN

TECHNOLOGIE,
VYVOJ
A PRODUKCE

LOGISTIKA

VYHODNOCENI
UCINNOSTI

ON-LINE
PROJEKTOVY
MANAGEMENT

Complex | SHOPPER
DAGO In-store FOCUSED
CIS Solution | POP MEDIA

pristupu dosahujeme pfi tvorbé POP médii nejen libivosti
a technické funkénosti, ale predevsim jejich maximalni
ucinnosti. Nabizime komplexni zpracovani projektu —
od analyzy vhodného feseni a strategického planovani,
pfes realistické designérské navrhy, konstrukéni feseni
a sériovou vyrobu ve vlastnim vyrobnim stredisku ve
Zdicich u Berouna aZ po dopravu a implementaci na
prodejni plochu.

2D A 3D GRAFIKA



DANONE

ONE PLANET. ONE HEALTH

S cilem prindset zdravi prostrednictvim jidla co nejvétSimu moznému poctu lidi,
patfi Danone ke svétovym lidrdm ve vyrobé potravin a ndpojd. Zaklady spole¢nosti
tvori ¢tyri pilife oblasti podnikani - Cerstvé mlééné produkty a produkty na rostlinné

bazi, vody, détska vyziva a klinickd vyziva.

V Danone se snazime inspirovat ostatni ke zdravéjSim a udrzitelnéjsim zptisobim
stravovani a piti, které jsou zaroven v souladu s nasi vizi - One Planet. One Health,
ktera v sobé odrazi nase silné presvédceni, ze zdravi lidi a zdravi nasi planety
jsou spolu navzdjem Uzce propojeny. Zadmeérné se proto soustredime na kategorie
orientované na zdravi s potencidlem vysokého rlstu a zavazujeme se k efektivnimu,
udrzitelnému a zodpovédnému zptsobu fungovani.

NasSe produkty naleznete ve vice jak 120 zemich svéta jiz 100 let. Na ¢eském trhu
jsme od roku 1992 a k nasim nejznadméjsim produktldm, které tu najdete, patfi
Activia, Actimel, Oikos, Alpro, Kostici, Fantasia a nové také Danio.

Actimél. DaniO  Danette iK 1

bifidus actiregularis DANONE

ACTIVIA OIKOS




www.dekor.cz

Spole¢nost DEKOR s.r.0. pusobi v oboru in-store komunikace jiz od roku 1990. Nasi
specializaci je komplexni servis ve vybavovani zna¢kovych prodejen a vyrob& POS stojanu a
shop-in-shop systému po celé Evropé. Nabizime vyhodné cenové relace pti dodrzeni vysokych
kvalitativnich parametry a zaroveri $pi¢kového designu.

Komplexnost sluzeb zahrnuje projektové faze jako design, technicky inzenyring, kalkulace,
vzorovani, sériova vyroba a dalsi doprovodné sluzby jako skladovani, dodavky just-in-time,
instalace, Gdrzba, likvidace stojanQ, atd.

Dekor je jako jedina firma z Ceské republiky ¢lenem prestizni celosvétové organizace GIC.
Je také ¢lenem profesni asociace POPAI CENTRAL EUROPE. Clenstvi v téchto dvou vyznamnych
organizacich umoznuje neustdly prisun informaci o aktudlnich POP trendech, novinkach
a vyrobnich inovacich z celého svéta.

DEKOR s.r.o. Tel.: +420- 572 430 555
Hradistska 849 dekor@dekor.cz

687 08 Buchlovice

Czech Republic

shop-in-shop

POS displays “'

interiéry prodejen
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¥ DIAM

#RetailBeauty
S 1773

MAYBELLINE

(]

DEDICATED

TEAMS

|

—HHdy ININIOAZNI[@]N

&

SUSTAINABILITY

¥ DIAM is brand partner for Merchandising, Displays and
Shopfitting solutions:

e Everywhere in the World, with local presence and
global benefits

e To multiple Brands in Luxury, Beauty, Fashion {...)

e From A to Z, full service, from Retail consulting to
creative design, engineering to manufacturing to
installation, maintenance to services IN STORE and post
use recycling

Contact person : Igor Kowalski Senior Account Manager

Mobile: (00 48) 511 979 509
E: igor.kowalski@diaminter.com

DIAM POLAND SP. z 0.0., ul. Wroctawska 56, 56-410 Dobroszyce, Poland
NIP: 2112017849 REGON: 365940810 KRS: 0000648525



mailto:igor.kowalski@diaminter.comDIAM
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Eclipse Print a.s.

Pratelstvi 1615/1a, Uhfinéves, 104 00 Praha 10

www.eclipse-print.cz

Jsme Ceské vyrobni spoleénost s rozsahem po celé Evropé. Vlastnime 4 tiskérny (CZ, PL, HU, SI) s rozlo-
hou 42 000 m? a mame celkem 10 obchodnich zastoupeni (CZ, SK, DE, AT, PL, HU, S|, HR, IT, BE).

Eclipse Print a.s. se prioritné zamé&fuje na velkoformatovy tisk OOH (CLV, billboardy, plachty, bannery...),
POS (kartonové stojany, brany-most, paletové ohrazeni, paletové omotéavky...) a obaly (krabice, otevre-
na vina, desky...). Jsme vyrobci POS z materidld z vinité lepenky, plastu, preklizky, polystyrenu, textilu...
Vlastnime certifikace FSC, coz vdm garantuje, Ze vami pozadovany papirovy vyrobek je z Setrné obhos-
podarovanych lesu...

V rdmci zrychleni dodéni zakédzky a co nejlepsi nabidky se snazime byt co nejvice sobéstacni, jako jedni
z mala vlastnime technologii na vyrobu vinité lepenky, vyrabime vysekové raznice, mdme velkoformatovy
ofset (az 2000 x 1500 mm), nabizime partnerdm copacking, skladovéni... V oblasti produkce OOH médii
spolupracujeme napf. se spol. Billa, BigBoard, Group M, Super poster, Médea... Z FMCG branze zajis-
tujeme produkci brandl od spoleénosti Nestlé, Reckitt Benckiser, Karlovarské mineréini vody, Pivovary
Staropramen, Heineken, PepsiCo, Stock Plzen-Bozkov, L'Oreél, Dermacol...

eclipse.

the print

eclipse.

ECLIPSE PRINT

INOVACE

SPOLEHLIVOST

poster, Médea...

g U O

www.eclipse-print.com www.eclipse-print.com



http://www.eclipse-print.cz

EExTech

ExTech s.r.o.

www.extech.eu

Spoleénost ExTech pusobi na nasem trhu od roku 2001 a je dodavatelem softwarovych systému pro
spravu prodejnich prostord a category management.

Klienti spole¢nosti ExTech vyuzivaji systém Quant mimo jiné k tvorbé planogram( a fizeni kategorii na
prodejnéach, k pldnovani promocnich materiéll, spravé prislusenstvi a komunikaci s dodavateli. Novinkou
pro rok 2018 je pokrocild sprava cenovek.

Reference:

Dr.Max / Sportisimo / Mconomy / DEK / Mountfield / Sanacorp / Auto Kelly / ebl Naturkost / Sklizeno

/ Karolinger Apotheke / BioCategoryManagement / GSK / Bio Company / FixServis / Naturkost West /
Farmastore

""‘ Qu a nt www.quantretail.cz

Inteligentni Retail Management
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Cloudové feseni pro
spravu retailovych prostord,
produktovych kategorii,

planogrami a cenovek.


http://www.extech.eu

Fakulta masmedialnej komunikacie
a u a Faculty of Mass Media Communication

masmedialneg

komunikacie
‘Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave

Fakulta masmedialnej komunikacie je jednou z piatich fakult Univerzity sv. Cyrila a Metoda

v Trnave. V roku 1997 zacala ako prva na Slovensku poskytovat komplexné vzdelanie

v oblasti medialnej komunikacie. V sti¢asnosti ponuka Studijné programy zamerané na oblast
masmedialnej komunikacie, marketingovej komunikacie, vztahov s médiami, medialne;j
vychovy a digitalnych hier. Studentom i pedagégom poskytuje priestor uplatnit teériu

i kreativitu vo fakultnej kreativnej a eventovej agenture, univerzitnom ¢asopise Atteliér, online
magazine Gaudeo, fakultnom radiu Aetter, fakultnej televizii FMK TV, prezentovat a zviditelnit
svoju fotograficku tvorbu v galerijnom priestore Galérie Ludovita Hlavac¢a a rozvijat svoje
makké zrucnosti pri organizovani herného festivalu UniCon.

Fakulta masmedialnej komunikacie je organizatorom medzinarodne etablovanych vedeckych
konferencii Marketing Identity a Megatrendy a médida. Zaroven je vydavatelom vedeckych
¢asopisov Communication Today, European Journal of Media, Art and Photography,

Media Literacy and Academic Research a Lege Artis indexovanych v databaze Web of Science.

www.fmk.sk




Ferratt International Czech s.r.o.

www.ferratt.com

Spole¢nost Ferratt svym zékaznikim poskytuje komplexni feSeni pro prezentaci v misté prodeje. Diky
Spickové technologické vybavenosti miZzeme v porovnani s konkurenci nabidnout ,in-house” kompletni
digitalni i ofsetovou produkci bez nasledné kooperace. Pod jednou stfechou jsme tak schopni zékazni-
kam nabidnout produkty na kli¢ - od vyvoje, vizualizace, pres navrh designu, grafiky, vyrobu, copacking
a distribuci.

Firemni politika Spole¢nosti je zalozena na profesionélnim pfistupu a neustélé snaze byt zdkaznikovi bliz,
a to pfi respektovani pozadavkl legislativy - informovat o novych produktech a sluzbéch, poskytnout
kvalitni produkt za vsech okolnosti.

Nasi obchodni strategif je kontakt se zékaznikem jiz v raném stédiu vyvoje projektu a poskytovani maxi-
malni technické podpory ve vazbé k findlnimu navrhu produktu. Touto podporou ziskdme konkurenéni
vyhodu s ohledem na kapacity a vyrobni schopnosti organizace. Neustéle zlepSujeme zavedeny inte-
grovany systém fizeni dle mezinarodnich norem ISO 9001, ISO 14001, 18 001 a ISO 27001 stejné jako
certifikaci FSC.

V tnoru 2019 jsme jako prvni v CR

pofidili nejvykonéjsi flatbed tiskarnu na trhu od firmy Inca.
Jednd se o model Inca onset X3, ktery je doplnén

o robotické podavace materidlu od firmy ABB.

Tiskarna je schopna tisknout rychlosti az 900m?/h
Maximalni potisknutelny formét je 3150x1600mm

Disponuje lesklym a matnym médem tisku



http://www.ferratt.com

GAIA GROUP SE

www.gaiagroup.cz

Uz od roku 2012 vytvafime specifickou atmosféru ve Vasich provozovnach. At uz vlastnite hotel, restau-
raci, benzinovou pumpu nebo tfeba parfumérii. Stardme se o to, abyste mezi svymi zékazniky byli vidét,
slyset a citit. Nas zkuseny tym Vam sestavi playlist, vytvori origindlni vizudl nebo namiché nezaménitelnou
vlni tak, Ze si Vas zakaznici zaruc¢ené zapamatuji.

Misto prodeje je jednim z nejdulezitéjsich ¢lankd Vaseho prodejniho fetézce. Podle prizkumd dochézi
v misté prodeje az k 87% néakupnich rozhodnuti. My to moc dobre vime, protoZe tato oblast je nase do-
méci hristé.

Cely Zivot je o emocich a my umime zafidit, Ze budete $ifit jenom ty pozitivni. Nechte zédkazniky vnimat
vasi znacku véemi smysly!

»Bavi nas vyvolavat emoce.”

Emotions to your
brand and place

easy«AROMA

WWW.gaiagroup.cz

info@galagroup.cz

G Al

EMOTIONS TO YOUR BRAND & PLACE
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Generali Ceska pojistovna a.s.

www.generaliceska.cz

Generali Ceské pojistovna predstavuje moderni finanéni instituci se silnou znalosti ¢eského trhu
a mezindrodnim zazemim. Jeji kofeny sahaji hluboko do 19. stoleti.

Velikost pojistovny a jeji stabilita zarucuji, ze Generali Ceska pojistovna bude za véech okolnosti schopné
dostat svym zdvazkim. Stejné jako pfindset zdsadnitechnologické inovace i rychlé a profesionalni sluzby.

Miliony klientt si nas vybraly a spoléhaji na nas. Kdyz se néco pfihodi, maji k dispozici rozsédhlou pojistnou
ochranu, srozumitelné sluzby a rychlé vyrizeni skod.
Generali Ceska pojistovna je snadno dostupna napfi¢ celou Ceskou republikou, a to nejen ve velkych

méstech, ale i v téch mensich. Nasi odbornici jsou pfipraveni pomoci klientdm s fesenim jejich
specifickych potreb.

_ GENERALI
CESKA POJISTOVNA

"



http://www.generaliceska.cz
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Globus CR, k.s.

Adresa spolecnosti: Kostelecka 822/75, 196 00 Praha 9 - Cakovice

Cinnost rodinné spolecnosti Globus zahéjil roku 1828 Franz Bruch otevienim obchodu s potravinami
v St. Wendelu v Némecku. V soucasné dobé stoji v cele firmy predstavitel jiz paté generace rodiny
Bruchl - Thomas Bruch.

Na cesky trh vstoupil Globus pred vice nez jednadvaceti lety a byl historicky prvnim hypermarketem,
ktery byl v roce 1996 na nasem Uzem/ otevien. V souc¢asné dobé se na Gzemi Ceské republiky nachazi
15 hypermarket(i. Kazdy hypermarket provozuje své vlastni feznictvi s uzenafskou vyrobou. Cerstvost
zarucuji kazdodenni dodavky masa a prace feznikd, ktefi kazdy den maso bouraji a dal kuchynsky
zpracovavaji. Podobny pfistup jako u masa a uzenin plati také pro pecivo. V kazdém hypermarketu
funguje vlastni pekafstvi, kde pekafi vyrabi chléb i pedivo tradiénim femesinym zplsobem a dle vlastnich
receptur, jejichz zakladem je pravy Zitny kvas. Soucasti kazdého hypermarketu je také cukrarska vyroba
a vlastni restaurace. Globus nabizi svym zékaznikdm také sluzbu samoobsluzného nakupovéni Scan&Go,
k jejimZ nejvétsim vyhodam patfi Uspora Casu a rychlé odbaveni bez ¢ekani u pokladny.

Vice informaci na www.globus.cz.

= LET
SPOLECNOU
CESTOU



http://www.globus.cz

HEINEKEN

HEINEKEN Ceska republika, a.s.

www.heinekenceskarepublika.cz

HEINEKEN je druhou nejvétsi pivovarnickou skupinou na svété a evropskou jedni¢kou mezi vyrobci piva.

V Ceské republice do spolecnosti HEINEKEN patfi tfi pivovary: od roku 2003 pivovar Starobrno v Brné,
od roku 2007 Kralovsky pivovar Krugovice ve stfednich Cechéach a od roku 2008 pivovar Velké Brezno
v severnich Cechach. Spolec¢nost HEINEKEN Ceska republika je v souc¢asnosti tfetim hra¢em na doméacim
trhu s pivem, v exportu se fadi mezi nejdulezitéjsi vyvozce. Do portfolia spole¢nosti patfi znacky
Heineken, Desperados, Krusovice, Zlatopramen, Starobrno, Bfezridk a nealkoholicky Zlatopramen NA
a Hostan. Vroce 2015 rozsifila produktové portfolio o znacku Strongbow, nejprodévanéjsi znacku cideru
na svété. V loriském roce se portfolio ciderd rozsitilo o znacku Lisacké jablko.

Nedilnou soucésti strategie spolecnosti v Ceské republice je projekt Brewing a Better World, jehoz cilem
je snizovani dopadu vyroby (spotrfeby vody, energii a CO,) a distribuce na Zivotni prostredi, prosazovani
zodpovédného pfistupu ke konzumaci piva a prace s mistnimi komunitami. Nejvétsi ambici HEINEKENu
do budoucna je tak stat se nejzodpovédnéjsim vyrobcem piva v Ceské republice.

L]

L
EST. 1873

.Heineken



http://www.heinekenceskarepublika.cz

Firma HIT CZ s.r.o. - Podébradska papirna je ryze ceska rodinna vyrobni firma v oboru reklamni kartonaze,
kterd pusobi na trhu vice néz 20 let. Vyrabime kartonové POS/POP produkty, prodejni displeje, paletové
ostrovy, ohradky, omotavky, nasypné kose, promostolky, totemy, pultové stojanky, barkety, autoclony,
kasirované obaly a dalsi obalova reseni.

Mimo jiné vyrabime také reklamni Sanony a dalsi drobné reklamni pfedméty jako jsou tacky, stoppery,
woblery, visacky, puzzle apod. Pod jednou stfechou nabizime kompletni sluzby od vyvoje konstrukce,
vzorovani nebo 3D vizualizaci, pres vlastni vyrobu, kompletaci az po logistiku.

Firma HIT CZ s.r.o - Podébradska papirna je ¢lenem skupiny firem HIT OFFICE Group, zamérenych zejména na
vyrobu vyrobkl z kartonu a lepenky. Kromé reklamnich predméti se jedna o kancelarské potieby, potravi-
narsky program, obalovy material a spotfebni material pro vysavace.

iodmitioncd | _
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@ REKLAMNI TACKY
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Iy OSTATNI POS

POMAHAME POSUNOVAT VASI REKLAMNI KARTONAZ DOPREDU
WWW.HITCZ.CZ JSME NENAPADNI, UZITECNI PRACANTI
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HL Display Ceska republika, s.r.o.

www.hl-display.cz

Spolecnost HL Display nabizi nova, inovativni feSeni pro merchandising a in-store komunikaci. Nase vice
nez 50ti leté zkusenosti v téchto oblastech ndm pomahaji vytvaret a zdokonalovat prvotridni sortiment
vyrobkl a feseni, ktera respektuji jak stanoveny koncept prodejniho prostoru, tak specifické pozadavky
jednotlivych vyrobkovych kategorii.

V poslednich letech jsme pfisli s novymi fesenimi pro snadnéjsi a atraktivnéjsi merchandising zbozi jako
napfiklad FACER™, NEXT™, MULTIVO™, ROTOSHELF™ nebo SIGMA™, které jiz Gspésné vyuzivany
v nékolika maloobchodnich sitich v Ceské republice a na Slovensku.

Vroce 2018 jsme uvedlina trh zcela novou iniciativu spojenou s trvale udrzitelnym rozvojem pod ndzvem
HL - Sustainable Choice. Jeji podstatou je nabidnout nasim zdkaznikim variantu feseni vyrobenych
z recyklovaného plastu nebo plastu vyrobeného z bio materiald.

We offer solutions to help you to reduce waste
and we innovate to reduce our own footprint

Increase visibility and
reduce packaging waste
with 4eBin™ bulk
merchandising
solutions.

Sell more, waste less!
Create abundant-looking
displays with our fresh
merchandising solution
Sigma™ and improve

both profitability and
sustainability by reducing
food waste.

Rotating shelf for efficient
front-facing. Ensure a

better shopping experience

while saving time refilling

and reducing energy waste,

with Rotoshelf™.

HL Sustainable Choice,

a growing range of
sustainable merchandising
solutions made of
renewable or recycled
materials.

/-

The better shopping experience

Learn more on www.hl-display.com



http://www.hl-display.cz

HORMA

P.O.P. Displays

Horma - P.O.P. Displays

www.horma.cz

Horma - P.O.P. Displays se zabyva jiz vice nez 26 let vyrobou stojani na podporu prodeje. Firma sleduje
celosvétové trendy In-store marketingu a aplikuje je do navrhd prodejnich stojanl, které zdsadné
ovliviuji ndkupni rozhodnuti v misté prodeje. Nase kreativni oddéleni pracuje s nejmodernéjsimi
konstrukénimi programy, diky kterym jsme schopni navrhnout design stojanu v digitdlni 3D podobé
a potom jej prevést do realistické vizualizace. Vyvojové oddéleni posléze vyvine funkéni vzorek stojanu
presné dle odsouhlaseného navrhu. Diky modernim technologiim v nasich vyrobnich provozech jsme
schopni velice pruzné reagovat na pozadavky zédkaznika, plnit kratké terminy dodani a zarucit vysokou

technickou Uroven nasich produktd.

AWARDS

v @I

Company of the Year / POPAI Awards / Gold Crown Prague / POPAI Awards / Oscar Paris
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Display Superstar
2019

WWW. HORMA.CZ
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Cheil

Cheil Czech and Slovak

www.cheil.com

MENIME zPUSOB,
JAKYM SE V RETAILU ZNACKY
SPOJUJI SE ZAKAZNIKY

shop:tect je spolecnost pfinasejici nepreberné mnozstvi
retailovych feseni. Nasi komplexni $kélu sluzeb pro
maloobchod stavime na zkusenostech s omnichannel

propojenim. Vse od digitalizace az po realizaci.

Technologicka Feseni
Maximalni zazitek z nakupovani
diky modernim technologiim

Vysledky diky datim

K propojeni znacek se zakazniky " - o
vyuzivame relevantnich analyz [ S O ° e C

' - T ERERREQEEe reeepreen
Integrovana produkce pro retail B ' Navstivte nase stranky a spojte se s ndmi

Poskytujeme maloobchodni iR = shoptect.com
fedeni 3ita na miru

Field Force Marketing
Zaméfujeme se na nabor a efektivni
Skoleni prodejct v retailu


http://www.cheil.comM%C4%9AN%C3%8DME
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CHEP

A Brambles Company

CHEP CZ s.r.o.

www.chep.com

Jsme spolecnosti, kterd desitky let poskytuje efektivni a ekologicky udrzitelna reSeni v oblasti pronajmu
a sdileni pasivni prepravnich prostfedkl (kontejnerd, palet ¢i prepravek) napfic zemémi a svétadily. Diky
nasemu reseni se mohou nasi zékaznici zaméfit na vlastni podnikani at uz jde o jakykoliv sektor vyroby
a distribuce. Nasich sluzeb vyuzivaji jak nadnarodni spolec¢nosti tak lokéaIni vyrobci a distributori. V oblasti
POP/POS feseni, nabizime tzn. “Diplej platformu” (¢tvrtinovy forméat europalety), kterd predstavuje idedlni
néstroj pro prezentaci zboZi na prodejni plose. Diky patentovanému systému “Blue Click”, umoznuje
rychlé a spolehlivé upevnéni/ odstranéni kartonovych stojana.

Spolu s dalsimi sesterskymi spole¢nostmi patfime do skupiny Brambles, kotované na australské burze.
N&s team vice nez 20 tisic zaméstnanct je zaloZzen na vzajemné spolupréci, respektu k lokdInim specifikdm
a snaze porozumét co nejlépe potfebam nasich zakaznik(, jak vyrobcd, tak velko a maloobchodnikd.

Iombien |



http://www.chep.com

1.D.C. Praha, a.s.

Kubanské ndmésti 1391/11, 100 00 Praha 10 - VrSovice
Telefon: +420 222 780 392
E-mail: idcpraha@idcpraha.cz

www.idcpraha.cz

Spole¢nost I.D.C. Praha je dodavatelem - dovozcem trvanlivého peciva a cukrovinek v Ceské republice.
V trvanlivém pecivu nabizi sortiment oplatek, susenek a piskotl znacky Sedita. V cukrovinkach je dovoz
zastoupen znackami Figaro (sezénni Cokolddové cukrovinky, tradiéni roksové vyrobky a karamely)

a Verbena (bylinkové furé).

ARASIDOVA
HORKA

MANDLOVA

ARASIDOVA
MLECNA
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IMPERIAL
BRANDS

JSME IMPERIAL BRANDS

Jsme vyznamnym producentem a distributorem nikotinovych vyrobku s tradici od roku
1901. Do naseho portfolia patfi klasické cigarety Davidoff, West, P&S, Gauloises, R1,
L&B nebo Cabinet, fezany tabak Golden Virginia a Drum a také dalsi potreby

pro kufaky uvadéné na trh pod znackou Rizla.

V/ soucasnosti se soustiedime na tzv. produkty nové generace, které uvolfiuji nikotin
bez horeni. Na ceském trhu nabizime vapovaci zafizeni blu a Sest chutovych variant
naplni v uzavfeném systému. Dal§im zastupcem z kategorie produktt nové generace
je zoneX, nikotinové polstarky bez tabaku, které se vkladaji pod ret a jejich
mentolova chut se uvolfiuje pfimo v ustech.

Na Ceském trhu pusobime od roku 2004 jako soucast mezinarodni
skupiny Imperial Brands PLC a zaméstnavame pres 130 lidi.
VétSina z nich je s ndmi od zacatku své pracovni kariéry,

i proto pravidelné ziskavame ocenéni Top Employer

Czech Republic a Top Employer Europe.

Imperial Brands
Radlicka 14
Praha 5 —-Smichov

www.imperialbrands.cz



REKLAMNI DARKY

83 % lidi je vita. 48 % jich chce vice.

Zarad'te reklamni pfedméty do marketingoveho mixu

89 % lidi si vybavi darce reklamnich prfedmétd z poslednich dvou let + 66 % lidi si vybavi i sdéleni » 2x vice lidi si
zapamatuje znacku z reklamnich prfedmétl nezZ z jiného propagacniho kandlu » 3x vice lidi je méa radgji nez reklamu na
internetu » 53 % lidi pouziva propagacni predmeéty alespon jednou tydné +» 73 % lidi ma minimalné jeden vzdy u sebe

+ 52 % obdarovanych ma lepsi minéni o znacce, od které dostali reklamni predmeét » 83 % lidi rado dostava propa-
gacni predméty » 48 % lidi by je rédo dostavalo Castéji » prdmérné si je ponechaji 8 mésicti » 57 % nechténych
reklamnich predmétd lidé nevyhodi, ale predaji dél » az 0 54 % zvysuji reklamni pfedméty Sanci na uzavieni obchodu

i“E’tFll‘il‘lt www.inetprint.cz

JEDNODUSE ON-LINE



JT International spol. s r.o.

Na Pankréci 1683/127 ® 140 00 Praha 4 e tel.: +420 221 416 777

www.jti.com

Nase cesta

Spoleénost JTI - Japan Tobacco Internati-
onal - je predni tabakovou spolecnosti se
sidlem ve $vycarské Zenevé.

Spolecnost JTI vznikla v roce 1999, kdyz
spolecnost Japan Tobacco koupila spolec-
nost RJ Reynolds mimo dzemi Spojenych
statl americkych. Od té doby jiz dvé dese-
tileti Uspésné rosteme, a to predevsim diky
nasim pfriblizné 40 000 zaméstnancim.
Vlastnime nékteré ze svétové proslulych
znacek, vcéetné znacky Winston, kterd je
druhou nejoblibenéjsi znackou cigaret na
svété, a znacky Camel. Dal$imi vyznamnymi
mezindrodnimi znackami jsou Mevius a LD.
V nasem portfoliu se snoubi bohaté dédic-
tvi tradi¢niho tabaku s nejnovéjsimi technic-
kymi a védeckymi inovacemi v oblasti pro-
duktl se snizenym rizikem.

Stredobodem véeho, co déldme, je pro nas
kvalita.

Nase akvizice

2009 Kannenberg, KBH&C

1999 RJ Reynolds
2016 Natural American
Spirit, Svycarsko

: 2012 Gryson,
= Belgie

20114 Dehoda o Ploom
2015 Elektronicka cigareta
Logic,

USA

s 2007 Gallaher
» 2009 Tribac
2014 E-lites,

Velka Britanie

2015 Fluxo,
Brazilie

1D =

Lz MEVIUS

-
Winston

BENSON
&HEDGES

%M[M”

Nase mezinarodni znacky
Nase svétové proslulé znacky tvori vice nez 72 %
nasich prodejd tabdkovych vyrobka.

@ ploom

Produkty se snizenym rizikem

Diky dvéma prfednim mezindrodnim znackdm jsme
se stali celosvétovym hra¢em na trhu s elektronic-
kymi cigaretami a zahfivanymi tabakovymi vyrobky.

2015 Arian Tobacco Industries,
Irén

2017 PT. Karyadibya
Mahardika,
Indonésie

2013 Megapolis,
Rusko

,J

2017 Mighty,
Filipiny

D oY

2016 National Tobacco Enterprise,
Etiopie

2011 Haggar,
Sudan

2013 Al Nakhla,
Egypt




O Ki-Wi

Ki-Wi Digital s.r.o.

Ki-Wi Digital poskytuje vlastni Digital Signage software pro vzdélené ovladani a planovéni obsahu
a fizeni digitalnich ploch: displeji, tabletd, infokioskt a LED panel(, které poskytuji nakupujicimu pfistup
k aktudlnim informacim, napfiklad o nabizeném zbozi, produktovych novinkach, akénich nabidkéach
i slevach.

Nase interaktivni infokiosky umoznuji neustély pfistup do vérnostniho programu nactenim carového
kédu z Elenské karty i tisk vybranych slevovych kupdnd. Poskytuji informace o cenéch zbozi, jeho slozeni,
prodejnich akcich a podobné. Zafizeni se automaticky vypiné a zapina. Jedna se o plné bezobsluzny
systém pro obsluhu prodejny. Soucasti feseni je vzdaleny dohled na provoz zafizeni a centréini fizenfi
zobrazovaného obsahu. Zabezpecené prostiedi neumoziuje nakupujicimu vstup do systému.

www.ki-wi.cz

O Ki-Wi

CONTENT e ANYTIME e ANYWHERE

KDO UZiVA NASE PRODUKTY

- g': Retail oWl Statni sprava
X {'. % Interakce a zpétna vazba pro nakupuijici, ﬁ Infopoint pro obéany a navstévniky,
LA propojeni s katalogy a vérnostnimi programy. digitalni uredni deska.

¥

Reklamni agentury
Pro uc¢innou indoorovou a outdoorovou
reklamu.

Vyrobni spolecnosti
Pro interni komunikaci se svymi zaméstnanci
a jejich motivaci a produktivitu.

. ..'__ I\lc)_f/.-\"_
mjohns Manv""e anconn’ activevision L ( ll.}'k_g ‘Ll.. J

I CONTENT ¢ ANYTIME ¢ ANYWHERE > www.ki-wi.cz
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DEKUJEME VSEM NASIM ZAKAZNIKUM A PARTNERUM

AC MARCA Czech Republic sr.o. | Albert Ceska republika, s.r.0. | ALIMPEX FOOD a.s. | Aviko CR s.r.0. | Beiersdorf spol. s .o | BOLTON CZECHIA, spol. s t. o. | Bud&jovicky Budvar, n. p.
CARLA spol. s ro. | Coty Ceska republika s.ro. | dunnhumby Czech s.ro. | Edenred CZ s.r.0. | Essity Czech Republic s.r.o. | GlaxoSmithKline Consumer Healthcare | Czech Republic s.r.o.

Globus CR, v.0.s. | Hamé s.ro. | HARIBO CZ s.ro. | HARTMANN - RICO a.s. | Heineken Ceska republika, a.s. | HENKEL CR, spol. s r.o. | INTERSNACK a.s. | JACOBS DOUWE EGBERTS CZ s.ro.
Karlovarské mineralni vody, a. s. | Lactalis CZ, s.ro. | L'OREAL Ceska republika s.r.o. | MAKRO Cash & Carry CR s.ro. | MORIS design s.r.o. | Nutricia a.s. | Procter & Gamble | Partner in Pet Food CZ s.ro.
Perfetti ian Melle Czech Republic, s.ro. | POLABSKE MLEKARNY ass. | S.C.Johnson s.ro. | Svaz deskych a moravskych spotfebnich drustev | The Candy Plus Sweet Factory, s.r.o.
UNILEVER CR, spol. s r.o. | Whirlpool CR, spol. s ro.
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PARI

L'Oréal Ceska republika s.r.o.
www.loreal.cz

Spolec¢nost L'Oréal se vénuje krdse — kosmetickému priimyslu — jiz 108 let. Unikatni portfolio
¢itd 34 rGznorodych a doplnkovych znacek, z nichz celkem 26 si mohou koupit zdkaznici
v Ceské republice. Mezi ty nejzndmé&jsi patfi: Garnier, Giorgio Armani, Kérastase, La Roche Posey,
Lancéme, L'Oréal Paris, Maybelline, NYX Professional Makeup, Vichy a Yves Saint Laurent.

Skupina L'Oréal vygenerovala v roce 2016 trzby ve vysi 25,8 miliard EUR a zaméstnava
89 300 lidi po celém sveté. Jako predni svetova kosmetickd spolecnost je L'Oréal pfitomen
ve vsech distribucnich sitich: masovy trh, obchodni domy, Iékarny a drogérie, kadernické
salény, parfumérie, cestovni maloobchody i elektronicky obchod. V rdmci HUBuU L'Oréal Ceska
republika, Slovensko a Madarsko, s regiondlni centralou v Praze, pracuje nyni pfiblizné
500 zaméstnancl. Na ¢eském trhu je L'Oréal od roku 1994.

Vyzkum, inovace a specializovany vyzkumny tym slozeny z 3 870 lidi jsou jadrem strategie
spolecnosti L'Oréal, ktery stanovil velmi ambicidézni cile pro udrzitelny rozvoj napfi¢ hodnotovym
systémem celé skupiny pro rok 2020.

Vice informaci najdete na strankach www.loreal.cz nebo www.loreal.com.

Take care.

LOREAL REDKEN KERASTASE MATRIX LOREAL NISR. MAYBELL NS

EW YORK
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Makro Cash& Carry CR

www.makro.cz

Makro Cash & Carry CR bylo zaloZeno jako dcefina spole¢nost firmy SHV Makro. K 1. lednu 1998 prevzala
veskeré velkoobchodni aktivity spoleénosti SHV Makro v Evropé firma Metro AG.

V Ceské republice patii do sité Makro Cash & Carry CR tfinact velkoobchodnich center. Tato centra
jsou zamérena na velkoobchodni prodej Sirokého sortimentu potravindfského i nepotravinarského
spotrebniho zbozi registrovanym podnikateliim, obchodnikiim a dal$im subjektdm jako jsou nemocnice,
Skoly, orgény statni spravy apod.

Podnikatelim (fyzickym i prévnickym osobam) vystavujeme na zédkladé registrace zakaznické karty, které
jim umoziuji vstup nejen do viech prodejen Makro Cash & Carry CR, ale i do celé sit& Makro / Metro
v dalsich zemich.

Kromé formatu Cash & Carry nabizi firma pfimé zévozy zbozi svym zakaznikdm.

. MAKRO
. VZDY PO

~  STAHNETESINO
a MOJE MAKRO P

VAS USPECH JE NAS CiL


http://www.makro.cz

MM ALFINI

MALFINI, a.s.

www.malfini.com

Spole¢nost MALFINI, a.s. se sidlem v Usti nad Labem pat¥ mezi pfedni evropské dodavatele znackového
reklamniho textilu a pracovnich odévi. B2B charakter obchodniho modelu spolecensky odpovédné
firmy, kterd pusobi na trhu pres 20 let, je zalozeny na e-shopu, dostatecnych skladovych zdsobéch,
rychlé logistice a dokonalych z&kaznickych sluzbéach. Ve vic jak 30 zemich Evropy figuruje MALFINI jako
predni hrac¢ v daném sortimentu se znac¢kami Malfini, Malfini Premium a Piccolio, které doplnuji pracovni
odévy Rimeck. Nabizi také textilni produkci holandské spoleénosti Tricorp a bezpecdnostni obuv Bata
Industrials. Trzby ve vysi 1,5 miliard korun jsou vysledkem préce 320 zaméstnancd. PIné automatizovany
sklad v Ostravé disponuje denné vice nez dvaceti péti miliony kusd textilu. Dodévky na klic¢ové trhy
okolnich statd jsou realizovany do 24 hodin. VSechny produkty spole¢nosti MALFINI podl|éhaji prisnym
zkusebnim testdm a nesou svétové uznavanou pecet kvality Oeko-Tex Standard 100. V nabidce nechybi
ani organic vyrobky.

téméf250 produktd doruceni do 24 hUd skladem 17 m|| kus

MALFINI

A.S.

Nase znacky.

b

MALFINI'

v

'l
=
ﬁ
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SIROKY VYBER OKAMZITADOSTUPNOST ~ KVALITA & CERTIFIKACE ~ KOMPLETNi SERVIS DOPLNKOVE SLUZBY Drccolis
«co'

V nasem portfoliu naleznete Pii hodnote objednavky nad VSechny produkty prochazi Pro veskeré dotazy je Nabizime potisk,

dohromady témer 10 000 5000 K¢ bez DPH dopravne dvoufazovou kontrolou kvality. — Vam k dispozici odborng vysivku, a dalsi moznosts

bﬁ@w) yeha wya/?kosfnxich idobérecné ZDARMA. Nase certifikace Oeko-Tex 0roskoleny obehodni tym. Zhochnocen/ textilu. RIMECK'

varian { procuktd Objednavat mizete snadno Standard 100 zarucuje Produkty si mizete Katalog zakézkove vyroby,
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Piccolio® a AIMECK® kartou. certifikace GOTS pak vyrobu— 9 showroomi v Eviope. adresu v R ouovane Znatxy.
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Spontex je celosvétove

znama znacka s historii presahuijici 70 let.

Pocatek vyroby prvnich viskéznich houbicek je datovany do roku 1932 ve Francii.

Od té doby Spontex rozsroval svij sortiment a nyni nabizi Sirokou $kalu produktl vysoké kvality
urcené pro kazdodenni péci o domacnost, jako jsou mopy, smetaky, houbicky, rukavice a dalsi.
Spontex je Vas spojenec pro méne namahy.

"uK®

_ /4
g
NUK

8 A Myc.i P ’:arh’ed' ek

NUK -Vas maly zazrak si zaslouZzi tu nejlepsi péci. Proto NUK jiz vice nez 60
let pracuje na podpore zdravého vyvoje téch nejmensich a zaroven pomaha
s kazdodennimi starostmi. Inspirovali jsme se pfirodou, védeckymi
poznatky a samozirejme skuteCnymi odborniky, rodiCi a détmi samotnymi.
NUK Rozumi Zivotu.

Mapa Spontex CE s.r.o. - www.spontex.cz / www.nuk.cz


http://www.spontex.cz
http://www.nuk.czSpontex
http://www.nuk.czSpontex

MARS

Mars Czech s.r.o.
Michelské& 1552/58
140 00 Praha 4, Ceska republika

Telefon
+420 227 024 500

Spotfebitelské centrum
844135135

www.mars.com/czech

Mars Ceska republika a Slovensko je Spolecnost Mars je globalné rozdélena
soucasti spole¢nosti Mars, Incorporated, do Sesti obchodnich segmentu:
jedné z nejvétSich rodinnych

Y . ‘o x » Cokoladoveé vyrobky
spole¢nosti na svété.

» vyrobky pro domdac( zvirata
Na ¢esko-slovenském trhu » potraviny

pUsobi spolec¢nost Mars od roku 1992. * napoje

» Symbioscience

* g nové Wrigley

www.pedigree.cz « www.perfectfit.cz « www.whiskas.cz
www.vyzivapsuakocek.cz « www.peceopsa.cz « Www.naplntemisky.cz
www.unclebens.cz

71\

The Five Principles

Quality Responsibility Mutuality Efficiency Freedom


http://www.perfectfit.cz
http://www.whiskas.czwww.vyzivapsuakocek.cz
http://www.whiskas.czwww.vyzivapsuakocek.cz
http://www.whiskas.czwww.vyzivapsuakocek.cz
http://www.peceopsa.cz
http://www.naplntemisky.czwww.unclebens.czMars
http://www.naplntemisky.czwww.unclebens.czMars
http://www.naplntemisky.czwww.unclebens.czMars
http://www.naplntemisky.czwww.unclebens.czMars
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MATTONI 1873

SOURCES AND TASTES OF EUROPE

Mattoni 1873

www.kmv.cz

Spolec¢nost Mattoni 1873 je nejvétsim distributorem nealkoholickych nédpojl ve stfedni Evropé. Koreny
skupiny sahaji do roku 1873, ke karlovarskému rodékovi Heinrichu Mattonimu. Novodoba historie firmy
se zacala v 90. letech psat diky vyraznym investicim novych majiteld, italské rodiny Pasquale.

V Cesku vyrabi Mattoni 1873 tradi¢ni minerélni vody Mattoni, Magnesia, Podébradka, Dobra voda
a Hanécka Kyselka, pramenitou vodu Aquila; déale znac¢ky nealkoholickych ndpojd Pepsi, Mirinda, 7UP,
Schweppes, Gatorade, Mountain Dew, a dalsi.

Mattoni 1873 podniké v osmi evropskych zemich, kde provozuje 11 vyrobnich zdvod( a zaméstnavé na
3 350 lidi. Své vyrobky vyvazi do dalSich 19 zemi svéta.

Mattoni 1873 usiluje o trvalou udrzitelnost svého podnikéni. Snizuje spotrebu energie ve vyrobé, pecuje
o své prameny, ale také kulturni dédictvi. Je zakladatelem iniciativy Zalohujme.cz, kterd podporuje
zavedeni zaloh a lokalni recyklaci PET lahvi a plechovek.
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Mondelez,

International

SNACKING MADE RIGHT

Mondelez Czech Republic s.r.o.
Mondelez Slovakia s.r.o.

www.mondelezinternational.com

Spoleénosti Mondelez Czech Republic s.r.o. a Mondelez Slovakia s.r.o. jsou soucasti skupiny spole¢nosti
Mondeléz International, ktera je jednim z nejvétsich vyrobcl cukrovinek a pecenych produktd na svété.
Zaméstnava 80 tisic lidi a umozniuje spotfebiteliim ve vice nez 150 zemich svéta vychutnévat snacky
spravnym zpusobem. Mezi jeji nejzndméjsi globalini znacky patii ¢okolady Milka, Cadbury a Toblerone,
susenky Oreo, LU a belVita a bonbdny a Zzvykacky Halls a Trident. Do portfolia produktl na ¢eském
a slovenském trhu patfi celkem 16 znacek, jako jsou Opavia Zlaté, BeBe Dobré rano, Brumik, Fidorka,
Figaro, Kolonada, Minonky, Tatranky ¢i TUC. Spolecnost provozuje programy trvale udrzitelného
péstovani surovin - v pfipadé Iniciativy Harmony jde o pSenici a v pfipadé programu Cocoa Life jde
o kakao. Tyto programy jsou soucasti snahy spole¢nosti omezit dopady na zZivotni prostredi.

Zkuste novinku

nadychane

ochdanky

dvé prichuté -



http://www.mondelezinternational.com
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mMonit

MobileSYSTEM

Adresa spolecénosti: Purkyriova 125, 612 00 Brno
Kontaktni osoba:  Jaroslav Kapoun

Telefon: +420 773 111 501

E-mail: office @monit.cz

Webové stranky:  monit.cz

Charakteristika spolecnosti:

StéZejni ¢innosti, kterou se v monit s.r.0. zabyvéme, je automatizace a digitalizace procest. Studujeme potfeby Klientd a Sijeme jim na miru digitaini pomocniky, které
na sebe pfebiraji znacny kus jejich préce. Do kazdého takového SW vzdy vtélime individudIni potfeby klienta a jeho know-how, a to zejména B2B systémy zahmuijici
vSe, co Klient potfebuje - pravidla pro chovani systému, nitini logika a névaznosti vztahujici se k provoznim pravididm uvnitf organizace klienta, regulace pfistupd
podle organizacni struktury, napojeni na rizné datové zdroje a jiné SW klienta, pak také extemi sluzby pro B2C sektor, kde chytré néstroje mohou usetfit mnoho hodin
komunikace s klienty apod. To vSe v modemim uzivatelském prostfedi, se kterym mohou pracovat jak zaméstnanci, tak externi zakaznici. Zaroven je takovy systém
vzdy pfipraven tak, aby zapadal do grafického stylu a zvyklosti klienta.

MobileSYSTEM - komplexni digitéIni platforma,
- umoziiuje opravdu cilenou a personalizovanou komunikaci na vase zkazniky
- je s nimi v kontaktu a sleduje jejich z&jem a potfeby 24/7/365
- poskytne piehledny a provazany pohled na zakaznika
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Reference:

The Coca-Cola company + Coca-Cola HBC  L'Oréal Professionnel * Matrix » Costa-Coffee » Paul » OBI » Centropen * Volkswagen * Rossmann * Haribo » SkoFIN ¢

Nespresso ... a mnoho dalSich
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D E S I G N

MORIS design s.r.o.

WWW.moris.cz

Vyvijime designové a koncepéni feseni s vysokou pridanou hodnotou pro zakaznika. Vyrdbime komeréni
interiéry, prodejni stojany, POS a branding. Zajistujeme také komplexni stavebni préce, kde figurujeme
vétSinou jako Generalni dodavatel. Mdme vlastni vyvojové a designové studio s testovacim prostorem
a vlastni vyrobou v Praze o rozloze 6.677 m?. Nase spolecnost vznikla v roce 1997, dnes zaméstnavéame
bez mala 200 lidi a jsme lidrem v oboru. Vyrobky MORISU najdete ve 45 zemich a posbiraly jsme vice
jak 57 mezindrodnich ocenéni. Nejvétsim Uspéchem firmy je, ze vysledky nasi préce uzivaji miliony lidi.
Firemni motto, kterym se vsichni ve spolec¢nosti fidi, je ,dat klientovi vic, nez cekal”.

Reference:

02, Vodafone, Sportisimo, Super Zoo, Footshop, CK Fisher, Plzerisky Prazdroj, Banka Creditas, TETA
drogérie, Traficon, Panasonic, Pod 7 kilo, NaniNails, Patron, Centropol Energy

Jsme vyrobci In-store designu a prodejnich stojanu. Narust trzeb az

Jde to lehce: 35 %
Nastavime fungujici strategii

Vytvorime kreativni designovy navrh

Nizké ceny pfimého vyrobce
Realizace nejvétsiho rebrandingu v CR pfinesla meziroéni narlst trzeb o 35 %. D E S I G N
(sit drogerii Teta)
www.moris.cz


http://www.moris.cz
http://www.moris.czN�rust
http://www.moris.czN�rust

NESCHEN

Neschen Coating GmbH
www.neschen.com

Neschen Coating vyviji, vyrabi a na trh uvadi sirokou skalu materiéld pro velkoplosny digitalni tisk,
vyuzitelnych zejména v retailu, POP aplikacich, signmakingu, interiérovém designu a architekture.

V radmci grafické divize Neschen Coating vyrédbi kromé potisknutelnych médii také ochranné laminace
Filmolux a oboustranné lepici materidly pod legendarnim oznac¢enim Gudy®.

V oblasti velkoplosného digitélniho tisku Neschen jako prvni vyvinul zejména tzv. ,easy-to-apply/
easy-to-remove” originalni samolepici félie NESCHEN EASY DOT a déle také potisknutelné tapety
bez obsahu PVC se skute¢né 3D strukturou.

Nejnoveéjsi v nabidce je Easy Style by Neschen, fada PVC free samolepicich filmd imitujicich dekory
dfeva a kamene pro pouZiti v interiérovém designu. Tyto materidly se vyznacuji vysokou
otéruodolnosti, svétlostalosti a haptickymi povrchy.

Neschen Coating GmbH je ¢lenem prdmyslového holdingu Blue Cap AG sidliciho v Mnichové.

easy dot®
EASY TO APPLY,
EASY TO REMOVE

Eriiizeaccftll
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Good Food, Good Life

Nestlé Cesko s.r.o.

Nestlé je nejvétsim vyrobcem potravin a napoju na svété. Podnika ve vice nez 150
zemich svéta, zaméstnava 328 000 zaméstnancUl. Poslanim Nestlé je zvySovat
kvalitu Zivota a pfFispivat ke zdravéjsi budoucnosti.

Nestlé nabizi Siroké portfolio vyrobkd a sluZzeb pro lidi i jejich domaci mazlicky.
Jedna se o vice nez 2 000 znadéek, od globalnich ikon jako je Nescafé nebo
Nespresso az k mistnim znac¢kam. Zakladem podnikani Nestlé je strategie rozvoje
vyZivy, zdravi a vyvazeného zivotniho stylu. Spoleénost byla zaloZena pred 150 lety
ve vycarském Vevey, kde dodnes sidli. V Cesku Nestlé vyrabi ve svych zavodech
ZORA Olomouc a SFINX Holesov cukrovinky pod znackami ORION, Kofila, Margot,
BonPari, JOJO a dalsi. Na Slovensku vyrabi v zdvodé Carpathia Prievidza Siroky
sortiment kulinarskych vyrobkd pod znatkami Maggi a Carpathia.

Vice na www.nestle.cz.
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\\ NielsenIQ

NielsenlQ je lidrem v oblasti poskytovani komplexniho a objektivnino pohledu na chovani spotrebiteld
na celém sveété. Diky inovativni datové platformé a bohatym analytickym mozostem NielsenlQ
umoznuje prednim svétovym vyrobclm a obchodnikdm s rychloobratkovym zbozim ¢init odvazna a
sebevédoma rozhodnuti.

Pomoci ucelenych datovych sad a diky jednotnému méreni transakci poskytuje NielsenlQ svym
klientdm predikce chovani spotiebitell, diky kterym mohou optimalizovat vykonnost napfi¢ véemi
maloobchodnimi formaty. Nase otevrena filozofie integrace dat nam umoznuje vytvaret ty nejvlivnejsi
datové sady o spotrebitelich z celého svéta. NielsenlQ prinasi pravdivy obraz trhu.

Spole¢nost NielsenlQ, kterd je soulésti portfolia mezindrodni spolec¢nosti Advent International, pGsobi

v témeér 100 zemich, ¢imz pokryva vice nez 90% svetové populace. Dalsi informace najdete
na www.nielsenig.com.

Jak vam muzZeme pomoci uspet?

»») MéFeni In-store aktivit a vystaveni

NielsenlQ Instore Vision

W P

Spolehlivé méreni, Flexibilni vizualizace a
zpracovani a dodani analyzy dopadu na prodeje

3 klicové vlastnosti NielsenlQ Instore Vision

»

Image recognition, ‘ Kontrola kvality v ‘ Online Bl reporting a

skenovani a moznost realném cCase analyzy
samosbéru dat

Pro vice informaci nebo osobni schizku kontaktujte: Helena Péluchovi, Client Business Partner
helena.peluchova@nielsenig.com, +420 777 541 449

2021 Nielsen Consumer LLC. All Rights Reserve


mailto:helena.peluchova@nielseniq.com
http://www.nielseniq.com
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LIFE-TRANSFORMING NUTRITION

Spole¢nost Nutricia je jiz od roku 1896 prikopnikem v oblasti nutri¢nich Feseni s cilem poméhat zlepsovat Zivot
svych zékaznik( a zit ho plnohodnotné kazdy den. Za filosofii a Uspéchem stoji mnohalety vyzkum a inovace.
Diky svému portfoliu provazeji vyrobky spole¢nosti Nutricia cely cyklus Zivota ¢lovéka. Nutricia podporuje zdravy
rdst a vyvoj jiz béhem prvnich 1000 dni Zivota a nabizi produkty vhodné v nékterych svétovych zdravotnickych
vyzvach - pro pfedcasné narozené déti, potravinové alergie, vzacné metabolické poruchy, chronické nemoci jako
je krehkost pacienta, rakovina apod.

Od roku 2007 je spole¢nost Nutricia soucasti skupiny Danone a pfispiva k napliovani celosvétové vize
»,One Planet. One Health“. Produkty spolec¢nosti Nutricia jsou na ceském trhu dostupné jiz vice jak 25 let,
reprezentovany znackami Nutrilon, Hami ¢i Nutridrink.
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* Pro velke natoky
_malYchibrisek
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~ Nutrilon.

Mléko od maminky je pro imunitu
to nejlepsi. Nutrilon je jediné
pokracovaci mléko s unikatni
smési oligosacharidi a dulezitymi
Zivinami pfirozené se vyskytujicimi
v matefském miléce**.

"
GOS/FOS

Pro podporu imunity a zdravého
vyvoje vaseho miminka ™

Vitaminy

ROZUMIME MATERSKEMU MLEKU s

*Nutrilon - Prvni hned po mamince - Nutrilon je nejprodavanéjsi fada pokracovacich mlék na ¢eském trhu v souctu dat dle Nielsen Czech Republic a IQVIA Solutions as., souhrnny objem za obdobi
09/2019-08/2020. **Jediné mezi nejprodavanéjsimi fadami pokracovacich mlék na ceském trhu na zakladé prodejnich dat Nielsen Czech Republic a IQVIA Solutions a.s., souhrnny objem za obdobi
09/2019-08/2020, obsahuje smés prebiotickych oligosacharidd GOS/FOS a také 3" GL (3-galaktosyllaktéza) oligosacharid matefského miéka. Zdrojem 3°GL je nas unikatni proces. Obsahuje také
omega 3 a6 mastné kyseliny (DHA, ALA, LA, AA) pfirozené se vyskytujici v matefském miéce. Véechna pokracovaci miéka obsahuji DHA, LA, ALA dle pozadavki legislativy. Kojeni je nejpfirozenéjsim
zplsobem vyzivy kojencl. Kojeneckd vyziva by méla byt pouzivana na doporuceni pediatra. Batoleci a détské mléko maji byt pouze soucasti smisené a vyvazené stravy ditéte. Zplsob pouziti

a dalsi informace na obalech. Potravina pro zvlastni vyzivu. ***Nutrilon, tak jako véechna pokracovaci kojeneckd vyZziva dle pozadavki legislativy, obsahuje vitaminy C a D, které prispivaji

k normalni funkei imunitniho systému; kyselinu alfa-linolenovou podporujici rozvoj mozku a nervové soustavy; vitamin D potfebny pro normaini rist a vyvin kosti u déti. 02/2021. BF452972.

www.nutriklub.cz
www.klubmaminek.cz
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Globailni medialni
agentura roku 2019

KDO JSME

Jsme soucdsti jedné z nejvetsich celosvétovych agentur specializovangch na medidlni
komunikaci. Od svého zalozeni 1.6.1993 se OMD Czech drii na prednich pozicich mexzi
medialnimi agenturami v realizovaném obratu v médiich i v efektivité jejich ndkupu.

CO DELAME

@ KOMPLEXNi STRATEGIE @ PROGRAMMATIC & DATA @ KREATIVA § CONTENT

Klienty  provadime  celgm Nestadi ndm bé&iné postupy Dale?ité jsou pro nds nédpody a
medidinim ekosystémem: od medidiniho plédnovan’ a nakupu, prdce s obsahem. V této oblasti
nastaveni cilll, pfes segmentaci tudiz si uvédomujeme dlleZitost spoléhdme no node krealivni
zékaznikil a po medidlni plan. prace s daty a jejich zapcjeni do oddéleni FUSE, které vymgsli i
celého procesu. produkuje specialni projekty
zaméfené na branded content.
(>) PLANOVANI & NAKUP MEDIi () ANALYTIKA & INSIGHTY
Diky zkusenostem a dlouholetgm Jsme schopni naogim klientim
vazbdm na dodavatele napfié nabizet irokou Skdlu vgzkumngch
celgm  medidinim  spektrem a datovych  projektd  diky
nabizime veskeré feSeni ,pod vyuZivani  vgzkumné jednotky
jednou strechou® jak v CR, tak i v OMG Research.
zahranici.

Vice informaci najdete na strankéach www.omd.cz.

Better decisions, faster.

(R OMD Czech je nejrychleji
2 ' rostouci agentura
roku 2019

& agentur dle
prmekcp RECMA 2019
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7 ‘Orkla

Foods Cesko
A Slovensko

(lkla Foods Cesko a Slovensko

O SPOLECNOSTI

Orkla Foods Cesko a Slovensko je od roku 2018 soucasti mezinarodni skupiny Orkla - predniho dodavatele
znackoveho spotrebninho zbozi ve Skandinavii, v Pobalti, ve stfedni Evropé a v Indii. V soucasnosti zaujima
pozici druhého nejvétsiho vyrobce balenych potravin v Cesku a ¢tvrtého na Slovensku. Své produkty
vyrabi v celkem 12 zdvodech ve tfech zemich (v Cesku, na Slovensku a v Rusku), obrat integrovaného
uskupeni presahnul v roce 2019 celkem 7,7 mld. korun a své vyrobky vyvazi do 40 zemi svéta.

ABOUT THE COMPANY

Since 2018 Orkla Foods Cesko a Slovensko is a part of Orkla - leading supplier of branded consumer
goods in Scandinavia, the Baltic, Central Europe and India.lt is listed on the Oslo Stock Exchange,
where its headqguarters are located. The company currently occupies the position of the second largest
producer of packaged food producer in the Czech Republic and 4th in Slovakia. Its products are produced
in 12 enterprises in three countries (in the Czech Republic, Slovakia and Russia), the turnover
of the integrated group exceeded CZK 7,7 billion in 2019 and exports its products to 40 markets
around the world.

/ NXQAQAGADAS
p SIMPLY
%‘;!(Clego cHEFcLue  Hamanek FRESH
a Slovensko Y Pege S QUALITY FOOD

FoodService

o . 770
J.CHORN Doma

Orkla Foods Cesko a Slovensko a.s.

Kontaktni osoba: Mgr. Sarka Drabkova - Shopper and Customer Development Manager

Walterovo namésti 329/3, 158 00 Praha 5 - Jinonice

+420 257 198 111

vitana@orkla.cz, hame@orkla.cz www.orkla.cz

000
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paketo.one

Cesky vyrobce kartonovych obalu
a POS/POP materialu

www.paketo.one

Vyvoji a vyrobé kartonovych POS/POP materialt se nas odborny tym vénuje vice jak 25 let. Pod obchodni znackou
PAKETO.ONE se specializujeme predevsim na podlahové a pultové reklamni stojany a displeje, propagacni
bannery, totemy a reklamni poutace. Vyrabime také darkové, prodejni a reklamni obaly. Nasi prednosti je
dlouhodoba péce o zakazniky, neustale inovujeme a zdokonalujeme vyrobni procesy, abychom co nejlépe
uspokojili potfeby nasich zakazniki. Klademe diiraz na profesionalitu a kvalitu vyrobkd. Diky nejmodernéjsim
tiskovym a rfezacim technologiim realizujeme i naro¢né zakazky vcetné tisku ve fotografické kvalité a laminace.

R e S]]
WRQOLF
@ swiss quality
| PROFESIDHALNE
SENY

......

Digitalni tisk ve fotografické kvalité

T Vyrobeno kompletné v CR.
s moznosti laminace.

Originalni design a konstrukce podporujici Snadna preprava, skladovatelnost,
prodeje, marketing a vnimani znacky. manipulace i instalace.

Velmi Siroké moZnosti pouZiti od klasickych

POS displejt pres individualizovana baleni 100% recyklovatelny ekologicky produkt.
po vystavni modely.

i
e

www.paketo.one - info@paketo.one +420 573 034


http://www.paketo.one
mailto:info@paketo.one

PERIFETTI
1t

Perfetti Van Melle Czech Republig, s.r.o.

www.mentos.cz * www.chupachups.cz

Nase spolecnost Perfetti Van Melle patii od roku 2002 mezi svétové lidry na trhu s cukrovinkami.
Za tajemstvim naseho Uspéchu stoji Siroké portfolio oblibenych znadek zvykadek a bonbdénl Mentos,
Chupa Chups a Smint.

Trh cukrovinek je tak obohacen o silné, osobité, vyhranéné a snadno zapamatovatelné znacky. Vechny
nase vyrobky spojuji klicové rysy, jimiz jsou unikatni pojeti, pfitazlivost pro déti i dospélé, vysoka kvalita
a neodolatelnd variabilita chuti.

Tézk{ den?
Osveéz se!

..Q...QOQOOOOOOQOQOQYESTOFRESH
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PHILIP MORR

Philip Morris CR a.s.

www.philipmorris.cz

Philip Morris CR a.s. je spole¢nosti v rdmci skupiny Philip Morris International Inc. a je nejvét$im
vyrobcem a prodejcem tabakovych vyrobkd a rovnéz distributorem s omezenym rizikem (tzv. Limited
risk distributor) bezdymnych vyrobka HEETS, zatizeni IQOS a s nim souvisejiciho prislusenstvi v Ceské
republice. Philip Morris CR a.s. je kétovana na Burze cennych papird Praha. Spole¢nost, ktera zde plisobi
jiz od roku 1992, zaméstnava vice nez 1000 lidi napti¢ Ceskou republikou a vlastni 99% obchodni podil
v dcefiné spolecnosti Philip Morris Slovakia s.r.o., registrované ve Slovenské republice. Philip Morris
CR a.s. je opakované ocefiovana Ministerstvem financi a Generalnim finanénim feditelstvim jako jeden
z dvaceti nejvyznamnéjsich platca dané z pfijmU pravnickych osob. Spole¢nost vice nez 28 let prispiva
na pomoc raznym charitativnim projektdm, véetné projektd zahrnujicich podporu sociélnich programa
zamérenych na zlepseni Zivotni podminek v mistnich komunitach.


http://www.philipmorris.cz

PHILIPS

Philips Ceska republika s.r.o.

Rohanské ndbrezi 678/23, Karlin, 186 00 Praha 8
Kontaktni osoba: Tomas Besperat o tel.: +420 773 772 653  e-mail: tomas.besperat@philips.com

www.philips.cz

Philips Ceska republika s.ro. je ceskou poboc¢kou nadnarodni spolecnosti Royal Philips sidlici

v Nizozemsku.

Jsme diverzifikovanou technologickou spolecnosti, jejimz cilem je zlepSovat Zivoty lidi prostfednictvim
smysluplnych inovaci. Klademe si za cil pfinadset nové technologie a spotrebitelské vyrobky, které lidem
na celém svété umozni zazit skute¢nou zménu.

Vérime, Ze nejlepsi cesta k tomuto cili vede pres dikladné porozuméni potiebam a pranim nasich

zadkaznikd. Spojenim téchto dvou prvkd - Clovéka a inovaci - vytvafime pfisti generaci technologii

a produktd, které lidé skuteéné chtéji a potiebuji.
SmyslupIné inovace, které lidem poméhaji ke zdravi a lep$imu radostnému Zivotu, jsou tim, co nés
odlisuje a diky ¢emuz jsme Philips.

innovation—<you

]
&
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PIVOVARY

STAROPRAMEN

A Molson Coors Beverage Company
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REGALOVE CELO BIRELL

PLZENSKY PRAZDROJ, ASS.

Kontaktni osoba: Karel Kraus

Adresa spoleénosti: Plzen, U Prazdroje 7, PSC 30497
Telefon: +420 377 061 111

E-mail: info@prazdroj.cz

Webové stranky: www.prazdroj.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Plzensky Prazdroj zalozili a postavili spolecnymi silami pravovare¢ni meéstané meésta Plzné v roce 1842.
V tehdejsim Méstanském pivovaru Plzni byla uvarena prvni varka spodné kvaseného lezaku, ktery
nasledné dobyl cely svét pod jménem Pilsner Urquell, a ktery dal nazev celému jednomu druhu piv — Pils.
Plzensky Prazdroj je vyznamnym vyrobcem a exportérem ¢eského piva, které vari ve ¢tyrech
pivovarech, v Plzenském Prazdroji a Gambrinusu v Plzni, v Radegastu v NosSovicich a pivovaru Velké
Popovice ve strednich Cechach. Plzensky Prazdroj vyvazi pivo do vice nez padesati zemi po celém svété.
Spoleénost patfi pod jednotku ABEL (Asahi Breweries Europe Ltd), ktera vznikla po akvizici péti
stfedoevropskych pivovart japonskou pivovarnickou spole¢nosti ASAHI.

®)
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CZECH REPUBLIC

POS Media Czech Republic

www.posmedia.cz

POS Media Czech Republic vice nez 20 let nabizi Sirokou skalu produktd a sluzeb v oblasti reklamy
v misté prodeje maloobchodnich Fetézcl a obchodnich center. Soudasti portfolia spoleénosti jsou
POS nosice, eventy a kreativni koncepty. Promo a Merchandising a oborné poradenstvi zajistuje agentura
empea CZ.

Od roku 2014 do skupiny POS Media Group patfi také spolec¢nost POS Digital, kterd zajistuje komplexni
digitalni feseni v retailu, obchodnich centrech ¢i jinych sférach zdkaznické komunikace a umoznuje
klientdm, za pomoci softwaru pro spravu obsahu, ovladani vice nosicli z jednoho rozhrani. POS Media
ve spojeni se spole¢nosti Omni Marketing Global dnes poskytuje sluzby vice nez 250 obchodnim
rfetézcim a deseti tisiclim klientd ve 23 zemich svéta.

";i-(__——-._____ e _ '\-_ " < ) [_—._“] =l

POMAHAME KOMUNIKOVAT PRIBEH ZNACEK V IN-STORU
PromotionJ POS / POP nosiéej MerchandisingJ Event Managementj Digitalni technologieJ

;ppgﬁ?ﬁﬂy

{
LRt & & B B R OR OR

p.ggpyﬁﬁﬂﬂ

)

oty

'a



http://www.posmedia.cz

Real Feel by ppm factum a.s.

www.realfeel.cz
www.ppmfactum.cz

REAL FEEL je marketingovy start-up pod kfidly ppm factum, a. s., odbornika na retail.

Diky dlouholetym zkusenostem ppm factum a schopnostem odbornik( Real Feel na
marketingovou omnichannel komunikaci, kreativu a online marketing jsme ziskali kombinaci,
ktera vystreli vysoko vasi kampan, ale ne jeji rozpocet. Na nakupovani se divame jako na
randéni. Pfindsime tak feseni, diky kterym muUzZete pozvat své zdkazniky na perfektni rande.

Jsme marketingova pom
agentura noveé doby.
Seznamte se.



http://www.realfeel.cz
http://www.ppmfactum.cz

PR=SCO

GROUP

PRESCO GROUP, a.s.

WWW.presco.cz

Spolecnost PRESCO GROUP, a.s. vznikla jiz v roce 1995 jako ryze ¢eskd spoleénost. V soucasné dobé
ji mtzeme délit na dvé samostatné divize, kterymi jsou divize advertising a divize publishing. Tyto dvé
divize zaroven urcuji i hlavni obory podnikani spolec¢nosti, kterymi jsou vydavatelska ¢innost a reklamni
¢innost.

Divize advertising:

Tato divize se zabyvéd prevazné vyrobou reklamnich predmétl a darkovych predmétd s reklamnim
potiskem. Ke klientlim této divize patii leteckd spole¢nost Austrian Airlines, Cesko-Slovensky ples,
v bankovnim sektoru jsou jejimi klienty Komeréni banka a Ceskoslovenskd obchodni banka, déle
spole¢nost Go parking a mnoho dalsich.

Divize publishing:

Hlavni ¢innosti této divize je vyvoj a vyroba datového zbozi (kalendéare a diédre), papirenského sortimentu,
dérkového sortimentu. V roce 2016 uvedla na trh novou obchodni znacku détskych knih Ella & Max
a nasledujici rok Baagl zaméreny na $kolni sortiment.

BUDTE SVYM KLIENTUM
BLiZ 365 DNU V ROCE

Vlepeni
reklamich

Vytvorte si s nami zcela unikatni diar, ktery bude listd

presné odpovidat individualnim poZadavkdm,
firemnim barvam, design manualu, znacce

nabidky diard na ¢eském trhu.

Barevna
gumicka

31 y & Samolepici
DALSi MOZNOSTI — SemeR
e Typ a barva povrchu predsadka na tuzku
e DalSi vlozené listy
e Kulaté rohy Tisk loga
. , Razba loga na desky
e Hmatniky — vyseky na desky

e Papirové kapsy
Kovani

o Krabi¢ka — od luxusni rohtl

po jednoduché reseni

VICE INFORMACI NALEZNETE NA WWW.PRESCO.CZ
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RETAILOVA REKLAMA LIGHTBOXY |

3D NAPISY | REKLAMNI TOTEMY |
VSTUPNI PORTALY | ORIENTACNI
SYSTEMY | REKLAMNI POLEPY |
PODLAHOVA GRAFIKA | KARTONAZ |
RYCHLE POLEPOVE AKCE | TISKOVINY |
FASADNI OBKLADY

RETAILOVE ZARIZENI REGALY |
DRAZKOVE PANELY | PULTY | VITRINY
PYRAMIDY | VYSTAVNI STANKY |
DOVE STOJANY | SKLADOVE
LY | NEBO | KANCELARSKE A
HOTELOVE NABYTKY  w»

NO PREKVAPTE NAS ﬂm .
NOVYM... {
A

S MART LE D www.ravafol.cz
DISPLEJE +420 702 132 890

Ve

ONLINE AKTIVNI LED REKLAMA
MULTIMEDIALNI
EKLAMNI PRUCELI |

Ni LOGA REKLAMY | MEDIALNI
ASADY | IMIDZOVE VSTUPNI BRANY
NEBO PORTALY | AKTIVNI DEKORACNI
DOPLNKY

MATE NAPAD? STACI RICT ...
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Red Bull

Red Bull Ceski republika, s.r.o.

www.redbull.com

Pro nékoho byla stfeda 1. dubna 1987 docela obycejny den. Pro spole¢nost Red Bull den, kdy se narodila. Privé na aprila
roku 1987 se totiz v Rakousku prodala prvni plechovka nového energetického ndpoje. Otcem a zakladatelem znacky
je Dietrich Mateschitz, jenz na své cesté¢ do Thajska ochutnal tamni ndpoj Krating Daeng, jehoZ jméno v prekladu znamend
,Rudy byk“. Domluvil se s majitelem unikétniho receptu Caleem Javitjou a zalozili spolu firmu Red Bull. Zatimco na za¢4tku byla
modro-stifbrnd plechovka k dostédni jen v Rakousku, dnes ji sezenete ve 171 zemich svéta. Stejné jako se kazdym dnem posouvd
kupftedu cely svét, ani Red Bull nezistdvd pozadu. Kromé upeviiovan{ své pozice jako lidra v oblasti energy drinkd se spole¢nost
rozhodla vstoupit i do dal$iho segmentu a od loiského roku nabizi ochucené BIO limonddy z fady ORGANICS by Red Bull.
Ty sice nemaji energetickou slozku, ale vyborné se hodi k pffjemnému letnimu osvézeni nebo posezeni s ptdteli. I naddle Red Bull

d4vé kiidla lidem a jejich ndpadtim.
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$ REPRESS

REPRESS.eu

GUARDed.eu
obchodRAZlyK.cz

Nna repress.eu najdete SPenPIECSATER T
COPY-COLOR.cz

vsechny nase e-shopy. e

@ } REPRESS nabizi kompletni reklamni
ePRESScs a polygrafické sluzby v té nejvyssi kvalite.
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Ostatni reference naleznete
na www.retail-future.cz
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TVORIME INTERIERY
@ rexy@rexy.cz

ZKUSENOSTI Z RETAILU, DESIGNU, A 0 www.rexy.cz
ARCHITEKTURY | ZAHRANICI

Jsme architekti a projektovi manazeri zaroven, tedy o projekt se dokézeme postarat od A do Z v jedné osobé a diky znalosti
vsech projektovych fazi poskytujeme skuteény full-servis. Zaroven tim Setfime vas cas i financni prostredky a veden( projektu
je efektivni, profesionalni a spolehlivé.

Jsme specialisté na retail, zndme prostiedi obchodnich center i potfeby obchodnich fetézcl a znacek Na projektech
pracujeme s nasi sesterskou spolec¢nosti DEX, ktera navrhne a doda kompletni vybaveni pro digitalni komunikaci na miru,
a spolecnosti FUTURE STORE, ktera vyviji software pro interaktivni komunikaci a individualni smart reSeni. Stavebnf( prace i
celou dodavku stavby interiéru na kli¢ fesime s nasi sesterskou spolec¢nosti STAVEX.

Whrali jsme prestizni ocenéni Popai Awards 2020 v sekci Digitalni komunikace a Cenu za digitalni transformaci 2019 pod
patronaci Microsoft &Daquas v projektu Ocenéni ¢eskych podnikatelek.

——
-

REXY .

ETAIL SPECIALISTI

\\\\\\ OPOJENII DOKC SLEDEK!

ONALY VY-

| www.digiexperiencecz | wwwstavexeu
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Koss;
SVETELNA REKLAMA &
INSTORE SOLUTIONS

Ross s. r. 0.

www.ross.sk * www.ross.eu

Nasim zakaznikom ponukame komplexneé sluzby v oblasti navrhu dizajnu, technickeho
riesenia, vyroby a servisu produktov Sirokého portfélia, kforymi pomahame plinit ich
marketingové a obchodné ciele.

Robime vsetko preto, aby Vas, Vase produkty bolo vidno!

Spitkovymi technoldgiami pre spracovanie kvalitnych a certifikovanych materialov
(kovy, plasty, drevo, kongtrukéné dosky, farby] a skisenostami z vyuZitia roznych
Tfypov svetelnych zdrojov ponukame efektivne rieSenia s vyvazenym pomerom
kvalita — funkénost - cena.

DIZAJN TECH. RIESENIE vyvod PRODUKCIA @ MONTAZ @ SERVIS



http://www.ross.sk
http://www.ross.sk
http://www.ross.eu
http://www.ross.sk
http://www.ross.eu

SARA @

SIDLO SPOLECNOSTI: Podnasepni 450/1a, 602 00 Brno, tel.: +420 543 255 040

PRODEJNI KANCELAR: Freyova 1/12, 190 00 Praha g, tel.: +420 283 892 140

info@sara.cz | www.sara.cz

ZAKAZKOVA RESENI

Navrhujeme na miru vasim produktim
a vyrabime

reklamni stojany
v atraktivnim designu. POMUZEME PRODAT!

Standardni nabidku POS produktd naleznete
v nasem e-shopu na eshop.sara.cz.

@ 6 6 6

POS MATERIALY POS INTERIERY DIGITAL SOLUTIONS OCHRANA ZDRAVI
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DISPLAYS

Showdown Displays Europe vznikl v roce 2020 spojenim firem Promic a Jansen Display. Spole¢né se
sesterskou spole¢nosti Showdown Displays v USA jsme celosvétovym lidrem v oblasti prezentacnich
systém(, a pro vas silnéj$im partnerem.

Chceme na trh dodavat vyrobky v nejvyssi kvalité, s exkluzivnim zékaznickym servisem a pfitom za
rozumnou cenu. S cilem pomahat vam a vasim zakaznikdm rdst. Spole¢né prinasime ty nejlepsi sluzby.

VAS PARTNER PRO PREZENTACNI SYSTEMY I TISK

Showdown Displays Europe je vasim partnerem pro vyrobu a dodani prezentac¢nich systémd, reklamnich
poutac¢li a POS materiall. Kromé toho nabizime také Siroké spektrum tiskovych sluzeb.

S nabidkou vysoce kvalitnich poutacl véetné tisku to mate jednodussi. Mame pro vas komplexni feSeni
a pomUGzeme vam a vasemu podnikani rdst.

OUTDOOR
GARDEN
LIVING

-

www.showdowndisplays.eu



Sprint

rading

Sprint Trading s.r.o

www.sprint-trading.eu

Jiz vice nez 22 let poskytujeme vysoce profesionélni sluzby ndrocnym zékaznikim. Diky investicim do
vlastniho vyrobniho a vyvojového centra midZzeme nabidnout kompletni servis pod jednou stfechou - od
navrhu designu, pres vyvoj konstrukce, 3D vizualizaci, maketu, az po vyrobu, kompletaci a logistiku.

e kartonové POP/POS prostredky - prodejni displeje, paletové ostrovy, paletové ohradky a omotavky,
nasypné kose, totemy, stojky, stojdnky, barkety, parazitni displeje, stoppery, woblery, obalova reseni,
atd.

e ofsetovy i digitalni tisk, laminace, kasirovani, vysek, lepeni, tvarovy ofez, vakuové tvarovani, atd.

e 3D reklamnipredméty na miru - obrovskéa skala propagacnich predmétl (darky pro vérnostni kampané,
pribaly, luxusni darky klientdm, atd.)

Jako pfimy vyrobce poskytujeme profesionalni servis, inovaci, pfimou komunikaci, kvalitu a konkurenéni
ceny. Diky schopnosti inovace a kreativité nasich zaméstnanct jsme ziskali mnoha prestizni ocenéni.

VAS SPOLEHLIVY VYROBCE

SRar:j'InDt PROFESIONALNI SERVIS | PRIMA KOMUNIKACE | KONKURENCNI CENY
|

~ ity
L&

ity gy

 DESIoN ) ) KONSTAUKCE ) ) 30 VIZUALIZACE ) ) MAKETA ) ) VVRoBA ) ) LOGISTIKA

W ALoRmADE w TEXTILNi <> KARTONAZ AN A vakuove
&  A3DREKLAMA VYROBA NP FPOP/POS "= (Y7 PRET

TISK

www.sprint-trading.eu
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digital printing

SRP, s.r.o.

www.srp-reklama.cz

Poskytujeme svym klientdm sluzby velkoformatového a malonakladového digitélniho tisku a umozriujeme
jim tak vyuzivat k propagaci jejich produktl dokonale ostré a profesionédlné zpracované tisky a rozli¢né
tiskové produkty.

Realizujeme napady svych klient a pretvafime je v bannery, tabule, prosvétlené textilni boxy, reklamni
stojany, textilni obrazy, samolepky, kompletni veletrzni expozice a mnoho dalsich tiskovych produktd.
Svym klientdim se snazime pomoci s kazdym jejich pfanim a chceme rozvijet a realizovat jejich myslenky,
abychom spolecéné vytvorili tiskoviny, které nas naplini hrdosti, kdyz se na né podivame. Nestydime se
fici, Ze do prace davame celé nase srdce.

prenosny
svetelny display

2

> o = T | dukee1@srp-reklama.cz
Zarve Dary SSESaaa ! . el 726 604 360

B T
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STI GROUP

STI Cesko s.r.o.

www.sti-group.com

STI Group pusobi na trhu jiz od roku 1879, disponuje celkem 8 vyrobnimi zadvody v rdznych evropskych
zemich. K jejim zdkaznikdm patfi pfiblizné polovina nejvétsich evropskych vyrobcd spotrebniho zbozi
(FMCG) a vedouci zastupci prodejcli a vyrobcd primyslového zbozi. V Ceské republice se firma STI
Cesko ve svém vyrobnim zavodé v Rumburku zabyvé predevsim vyrobou displejd a promoénich obald
z kartonu a lepenky. Disponuje velkoformatovym offsetovym tiskovym strojem, kasirkou i nékolika
vysekovymi stroji. Firma je také vybavena nékolika lepicimi stroji, mdze tedy nabidnout lepeni stojant
i krabicek. V rdmci svého servisu zajistuje také kompletaci a dopravu k zékaznikdm.

e
.
TI GROUP

Partner of the Brands


http://www.sti-group.com

STOCK

PLZEN-BOZKOV

STOCK Plzen-Bozkov s.r.o.

Spolecnost STOCK Plzen-Bozkov je jednickou na Ceském trhu, kde jiz déle nez 85 let vyrdbi nejjemnéjsi tradicni lihoviny a horké likéry.
Klicovymi znackami jsou Bozkov, Fernet Stock a Amundsen. STOCK Plzeri-Bozkov s.r.o. zaroven distribuuje znacky spolecnosti DIAGEOQ.
Mezi hlavni znacky pro Cesky trh patii Captain Morgan, Johnnie Walker a Baileys.

0d ledna 2018 se stala spolecnost STOCK Plzei-Bozkov jedinym distributorem 22 prémiovych znacek spadajicich pod Beam Suntory,
jako napfiklad bourbonii Jim Beam a Maker’s Mark, koriaku Courvoisier Ci skotské single malt whisky Laphroaig.

Vroce 2019 spolecnost STOCK Plzen-Bozkov ozndmila akvizici spolecnosti Bartida, a doplnila tak svoje portfolio o dalsi prémiové znacky lihovin,
jako napfiklad Legendario.

www.stock.cz

ELEGANTNI PROPOJEN] ELEGANTNE JEMNA

s S ki VODKA
s;:’gﬁso A S 7 C UVK R OV E

“*C Bozmv

xgmnC 2

o FERUELS

WWW.PUSROZUMEM.CZ s
WWW.BOZKOV.CZ

- EEEE—
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storemedia

SENSORY MARKETING

Svymi sluzbami mdme vliv na chovani vasich zakaznikt
a vytvarime na mistech prodeje pozadovanou atmosféru.

Vini, hudbou a vizudlni prezentaci udrzime navstévniky
na prodejnim misté déle.

Pomoci smyslového marketingu ménime ndhodnych
navstévnikli na loqjdlni zadkazniky.

In-Store Radio

Vytvdérime hudebni
kulisu na miru vasich
potieb a prant.

Aréma marketing
Pomocfi tzasné viné
probudime u vasich

klientl nejlepsi emoce.

STORE MEDIA
specidlista na sluzby
v oblasti smyslového
marketingu na miste
prodeje

In-Store TV

Digitdlnim obsahem
na obrazovkdch

informujeme a zabavime
vase klienty.

In-Store reklama

Reklama pfimo
v obchodé spustf
ndkupni rozhodnuti
vasich zdkaznikd.

5000 Vlastné

technologie
2002 a obsluhovanych (SGlidEITE, (G EITe), SK, CZ, AT

Umozruji individudini

Nainstalovanych

Zalozen( firmy technologif s nagimi Misto ptsobeni
prizplsobeni potfebdm

sluzbami L |

kazdého klienta

STORE MEDIA CZ s.r.o.

Krystofova 101/7 Hdje 149 00 Praha 4
R¥+420 734 826 694 & storemedia@storemedia.eu

www.storemedia.eu
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THIMM BB

THE HIGHPACK GROUP

THIMM Obaly, k.s.

www.thimm.cz

Zkuseny vyrobce digitélné potisténych obald a POS reseni z vinité lepenky.

Skupina THIMM je vedoucim poskytovatelem obalovych fesenia partnerem pro distribuci zbozi. Rodinny
podnik zalozeny v roce 1949 zaméstnava vice nez 3.500 zaméstnanct ve 22 zévodech v Némecku, Cesku,
Rumunsku, Polsku, Francii a Mexiku. K okruhu jejich zakaznikd patfi zndmé koncerny vyrabéjici znackové
zbozi napfi¢ véemi obory.

Zavod THIMM ve Vsetatech se specializuje na vyrobu oball a POS reseni z vInité lepenky s digitadlnim
potiskem a laserovym vysekem a to véetné copackingu hotovych produkti. Displeje, poutace, SRP obaly,
promocdni ¢i darkové obaly s individualizovanym potiskem nebo vysekem, s moznosti personalizace
nebo s prolinkem pro zvyseni zazZitku z nakupovani.

Digitalné potisténé obaly a POS
prezentace s motivy vyrezanymi laserem
zvySi prodej Vasich vyrobku.

Sledujte nas na:

#digitalnitisk #laserovyvysek #obaly #vInitalepenka Yy [0 o
#POS #Personalizace #individualizace #THIMM www.thimm.cz
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UGO!

UGQO! Media je spole¢nost zamérena na inovaci a vyvoj digitalnich zobrazovacich technologif

v té nejvyssi kvalite.

Nase portfolio zahrnuje nejvhodnéjsi projekéni folie pro zadni i predni projekci. Vyvijime viastni
produktové rady projekcénich ploch. Mdme k dispozici optické technologie, v nasich produktovych
fadach si vyberete hologramy, dotykove displeje, inteligentni folie, inteligentni zrcadla a mnoho jinych

technologil.

Stale nas bavi nové technologie, neustale proto hleddme nova reseni, vyvijime vilastni technologické

novinky. A hlavné vérime, ze to co délame, je ddlezité pro soucasnost, ale i budoucnost.

PROJEKCNI PLOCHY | PROJEKCNI FOLIE | INTELIGENTNI SKLO | DOTYKOVE TECHNOLOGIE | LCD MONITORY
PROJEKTORY | DIGITAL SIGNAGE | 3D SOLUTIONS | MAGIC MIRROR | TRANSPARENT SHOWCASE

UGO! Media, s.r.o.
Elisky Premyslovny 378, 156 OO0 Prague 5 - Zbraslav

www.ugo-media.eu



umdasch

THE STORE MAKERS

umdasch Story Design a.s.

www.umdasch.com/cz/

vyroby a instalace produktt na podporu prodeje a kompletniho interiérového vybaveni, véetné stavebni
¢innosti.
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VIRTUPLEX, NEJVETSI VR PROSTOR V EVIVQO,PE A UMDASCH STORY DESIGN,
PREDNI VYROBCE ATYPICKYCH KOMERCNICH INTERIERU A PRODUKTU
NA PODPORU PRODEJE, PREDSTAVUJI REVOLUCNI ZPUSOB NAVRHOVANI £

KOMERCNICH PROSTOR A POBOCKOVE Cl OBCHODNI SITE - BEZ NUTNOSTI
STAVBY JEDINE PRICKY CI VYROBY JEDINEHO KUSU NABYTKU.

— & = - -
rlf:
NAVRHOVANIM VE VIRTUALNI - VAS NOVY PROSTOR V 5 KROCICH -
= hts DA i = o Névrh designu prodejny ve virtuaIni realité

od umdasch Story Design

O cas

® renie N

@ cumiNAcEcHYB

e Reélna prochézka ndvrhem prostoru ve Virtuplexu
9 Zapracovani klientskych komentard

0 Komplexni otestovani navrhu na zékaznicich
ve virtudlni realité

Finalni Gpravy a odevzdani do realizace

\V4 umdasch

VIRTUPLEX Napiste si o nezdvaznou nabidku spoluprace: info@virtuplex.cz LHERSICREINIERS

www.story-design.cz
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upba

up brand activation, s.r. o.

www.upba.cz

Spojujeme osvédcéené prvky tradiéni podpory prodeje s prvky digitalni aktivace znacek tak, aby vase
prodeje jednoduse vyletély up! Umime vasim spotrebitelim nabidnout jednotnou zdkaznickou
zkudenost, kterd zcela plynule prechazi z fyzického svéta do toho, jenz se odehrava online. Nabizime
kompletni servis jak v oblasti brandbuildingu, strategic planningu, copywritingu a grafického designu,
tak i realiza¢niho zajisténi field marketingovych, eventovych a digitalnich aktivaci & soutézi. Pracujeme
pro fadu Ceskych a nadnarodnich spoleénosti, jako jsou Coca-Cola, Unilever, McDonalds, Vodafone,
Philip Morris nebo Skoda auto.

upba

We bring brands to life!

We help you create brand world
your consumers can step into.

www.upba.cz



Upfield

OUR PURPOSE IS CLEAR
Making people healthier and happier with great-tasting,
healthy and natural plant-based products which are
good for our planet

Upfield CR, spol. s r. o.
Upfield Slovensko, spol. s r.o.
www.upfield.com

Immune

ProActiv




i Univerzita Tomase Bati ve Zliné
Fakulta multimedialnich komunikaci

Fakulta multimedialnich komunikaci
Univerzita Tomase Bati ve Zliné

http://www.utb.cz/fmk

Fakulta multimedialnich komunikaci pfipravuje studenty na uplatnéni v mnoha oblastech, a to zejména
tim, Ze propojuje teorii oboru s praktickymi zkusenostmi a konkrétnimi dovednostmi. Vysoce oceriovanym
pfinosem je zapojeni studentd v ramci Komunikaéni agentury. Na konkrétnich projektech pracuji
spolec¢né studenti oboru Marketingové komunikace a studenti vytvarnych oboru. Toto propojeni je velmi
prinosné, studenti pochopi specifika obou smérd, naudi se vzdjemnému respektu a spolupraci. Pfiprava
a realizace konkrétnich projektd uéi studenty projektovému fizeni, pldnovéni, time managementu,
chapani finanénich naroku projektu, vyhodnoceni efektivity a poskytovani zpétné vazby. Propojeni
studentd a redlné projekty z praxe jsou benefitem, ktery ocenuji absolventi fakulty i zaméstnavatele.
Atraktivita projektli Komunikaéni agentury je ddlezitym motivaénim prvkem pro uchazece o studium na
FMK.

Studenti Fakulty multimediédlnich komunikaci se také zapojuji do narodnich a mezindrodnich soutézi
v oblasti designu, animované a audiovizualni tvorby, reklamy, podpory prodeje a dalsich oblasti. Jejich
pristup a dosazené vysledky jsou vizitkou vysoké odbornosti, znalosti i moderniho vzdélavaciho pfistupu,
ktery FMK studenttiim trvale poskytuje.

. , . . , P IT i Univerzita Tomége Bati ve Zlin&
Marketingové komunikace jsou pro nas srdcova zalezitost. Fakulta multimedialnich komunikacf
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@) WELLEN
RETAIL
FXPERIENCE

WELLEN RETAIL EXPERIENCE

www.wellen.cz

Jsme mezindrodni retailovd komunikaéni agentura s pobockami v Praze, Torontu a Varsavé. Vytvaiime
komplexni in-store feseni s cilem, aby si zdkaznik odnesl ze setkani se znackou silny pozitivni zazitek, a to
v jakémkoliv prodejnim kandlu. Nabizime celkovy servis od strategie a designu prodejen, pres kreativni
a digitaIni feseni, az po in-house vyrobu a finaIni instalaci.

@) WELLEN
RETAIL
EXPERIENCE
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YASHICA

REKLAMNI AGENTURA

YASHICA s.r.o.

www.yashica.cz

YASHICA méa mezi reklamnimi agenturami nejvice pobocek v CR a jeji sila je tedy skuteéné znat
i "za Prahou". Sedm divizi pokryva kompletni 360° marketingovy servis. Tym agentury vyviji feseni, ktera
jsou zalozena na dobrém poznani chovani spotrebitele. Silné kreativni, eventové oddéleni a kvalitni
produkéni zézemi, vyroba POP a POS materidld, online, polepy vozl, vlastni plnobarevny potisk

reklamnich pfedmétd, balici a logistické centrum - to vse je klientdm k dispozici v duchu jejich mota -
"Osobné".

YASHICA

REKLAMNI AGENTURA
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YASHICA s.r.0., Zdarského 186, 674 01 Tiebi&
Miroslav Kfivanek T.606 505 332 E. krivanekm@yashica.cz www.yashica.cz
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VYHODY CLENSTVi V POPAI CE

Celoroéni prezentace €lenskych spoleénosti zdarma

e v prezentacnich materidlech a brozurach POPAI,

e v ramci vech akci POPAI CE i na partnerskych akcich,

* na webu www.popai.cz v sekci Clenové v ceské i anglické verzi,
° na webu www.popai.cz v samostatné sekci , Aktuality”,

e na LinkedInu (profil POPAI CE),

e v pravidelnych mési¢nich newsletterech ,POPAI Impulse”.

Networking

POPAI CE nabizi komunikacni platformu, vyménu zkusenosti

a kooperaci v podobé celorocnich setkani ¢lend asociace, ktera
jsou spojena s odbornym programem.

Pravidelny informacni servis pro ¢leny

Celoro¢ni monitoring a prednostni ziskani oborovych informaci
a materialll z retailu a in-store marketingu: prdzkumy, sborniky,
reporty, odborné publikace.

KalendaF akci oboru marketing at retail: monitoring odbornych
akci v CR a v zahrani¢i véetné kontaktil na pofadatele.

Kontinualni odborny program pro rozsifeni znalosti v oblasti

retailu a marketingové komunikace

Ucast zdarma pro stanoveny pocet zastupctl z kazdé ¢lenské

spolecnosti dle pravidel Ucasti na vsech akcich celoro¢niho

odborného programu:

e vzdélavaci program Univerzita POPAI (seminare, certifikované
kurzy),

* konference POPAI FORUM,

e galavecer POPAI DAY,

* networking party POPAI CE,

* POPAI Inkubator.

Moznost aktivné se zapojit do tvorby program( specializovanych

sekci POPAI CE, které se zaméfuji na projekty pro konkrétni

Clenské kategorie.

Zvyhodnéna Ucast v soutézi POPAI AWARDS — ¢lentim POPAI CE

je poskytnuta 50% sleva ze soutézniho poplatku.

Zvyhodnénd Ucast v mezinarodnich soutézich Shop! GLOBAL

AWARDS a POPAI AWARDS Paris.

Spoluprace se zastupci a studenty stfednich a vysokych kol
se specializaci na marketingovou podlinkovou komunikaci
Clenové POPAI CE se mohou pfednostné stat partnery soutéze
POPAI STUDENT AWARD, ve které studenti vytvareji navrhy POP
materiall a in-store komunikacnich kampani dle konkrétnich
partnerskych briefd.

Zlepseni strategie prostfednictvim vyzkum

Ucast v prizkumovych projektech POPAI CE a prednostni ziskani

informaci a vybranych vystupt:

 vyzkuma v oblasti méreni efektivity POP, analyz spotrebitelské-
ho chovani v in-store a vlivu na nakupni rozhodovani,

e vyzkumu Shopper Engagement Study,

e vyzkuma se zadavateli reklamy a zastupci maloobchodu
o0 postojich k in-store komunikaci a o vyuZitelnosti in-store
prostredkl v fetézcich,

* monitoringu investic do in-store marketingovych nastroji a 3D
reklamy,

* POP sémiotického privodce,

 vyzkumu HORECA POP zaméfeného na POP komunikaci
v HORECA destinacich,

e vyzkumu, ktery analyzuje soucasny trh s darkovymi
a propagacnimi pfedméty,

 vyzkumu zaméfeného na oblast digitalni komunikace atd.

Byt soudasti silné oborové asociace, jejiz ¢élenové jsou
uznavani jako seriézni a davéryhodni profesionélové, ktefi
reprezentuji standard kvality oboru.

Definice spravnych moralnich zésad a etického chovani vsech
¢lend v ramci oboru komunikace v in-store na zakladé Etického
kodexu POPAI CENTRAL EUROPE.

Byt soucasti rozsahlé globalni sité a cerpat znalosti
prostfednictvim centraly a zahrani¢nich pobocek

Moznost Cerpani benefit, které nabizi americké centrala Shop!:
bezplatny, nebo zvyhodnény odbér odbornych publikaci, newslette-
rd, Ucast ve vzdélavacich programech, participace na vyzkumech.

POPAI
CENTRAL EUROPE

PASY
P

PART OF THE ShOp! GLOBAL NETWORK
CENTRAL EUROPE

BENEFITS OF POPAI CE MEMBERSHIP

Yearlong presentation of the member companies free of charge

¢ In the POPAI presentation materials and brochures,

* During all POPAI CE events and at partner events,

* On the www.popai.cz website in the Members section both in the Czech
and English versions,

* On the www.popai.cz website in the separate "News" section,

* On POPAI Ce profile on LinkedlIn,

e In the regular "POPAI Impulse" monthly newsletters.

Networking

POPAI CE offers a communication platform, the possibility of an exchange
of experience and cooperation in the form of all-year round meetings of
the Association members, connected with an industry-related programme.

Regular information service for members

Yearlong monitoring and being among the first to obtain industry-related
information and materials from retail and in-store marketing: surveys,
conference proceedings, reports, specialist publications.

Marketing at Retail Events Calendar: monitoring of industry-related events
in the Czech Republic and abroad including the contact details of the
organisers.

Continuous specialist programme for broadening knowledge in retail
and marketing communication

Free of charge participation for the set number of representatives from
each member company in all of the events of the yearlong industry-related
programme in accordance with the participation rules:

¢ Educational programme of POPAI University (seminars, certified courses),
* POPAI FORUM Conference,

* POPAI DAY Gala Evening,

¢ POPAI CE Networking Party,

¢ POPAI Incubator.

Possibility of active involvement in the creation of programmes of the
specialised POPAI CE sections, focusing on projects for specific member
categories.

Preferential treatment for participation in the POPAI AWARDS competition
— POPAI CE members will receive a 50% discount on the competition fee.
Preferential treatment for participation in the international competitions -
Shop! GLOBAL AWARDS and POPAI AWARDS Paris.

Co-operation with representatives and students of universities

and secondary schools specialised in below-the-line marketing
communication

POPAI CE members are given priority when choosing partners for the
POPAI STUDENT AWARD competition, in which students create designs
of POP materials and in-store communication campaigns according to the
specific briefs of the partners.

Research-based strategy improvement

Participation in POPAI CE research projects and being among the first to
receive the information and selected results:

¢ Research aimed at quantification of POP effectiveness, analyses of
consumer in-store behaviour and the influence on shopping decisions,
Shopper Engagement Study,

Research surveys with advertisers and retail representatives concerning
the attitudes towards in-store communication as well as the usefulness
of in-store means in chains,

Monitoring investment in in-store marketing tools and 3D advertising,
e POP Semiotic guide,

HORECA POP study targeting POP communication in HORECA
destinations,

Research analysing the current gift and promotional item market,
Research aimed at digital communications, etc.

Being part of a strong industry association, whose members are
recognized as reputable and trusted professionals who represent the
quality standard of the industry.

Definition of the correct moral principles and ethical behaviour of all
members within the POP industry based on the POPAI CENTRAL EUROPE
Code of Ethics.

Being part of a vast global network and obtaining knowledge via the
central office as well as foreign branches

Possibility of gaining benefits, offered by the Shop! American central
office: free or discounted subscription to professional publications,
newsletters, participation in training programmes, involvement in research.

Pod Lesem 132
500 11 Hradec Krélové
CR - Czech Republic

popai@popai.cz
wWww.popai.cz
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PART OF THE m GLOBAL NETWORK

CENTRAL EUROPE

Prestizni mezinarodni
udalost ve svété retailu.

POPAI
DAY 2021

25.11. 2021

Kongresové centrum O2 universum,
Ceskomoravska 2345/17,190 00 Praha 9 - Libef

POPAI FORUM 2021

Mezinarodni konference o zasadnich trendech a potencialu v oblasti retailu.

POPAI AWARDS 2021

Soutéz o nejlepsi prostredky komunikace a reklamy v retailu.
Prehlidka nejnovéjsich realizaci in-store komunikace, digitalnich technoloqii,
integrovanych in-store feseni.

Hvézda 3D reklamy 2021

POPAI
FORUM

POPAI
AWARDS

HVEZDA 3D
REKLAMY

POPAI
STUDENT
AWARD

HOX

GENERALNI PARTNER

Soutéz Hvézda 3D reklamy o nejlepsi reklamni a darkové predméty
dlouhodobé podporuje obor 3D reklamy a zviditelfiuje nejzajimavéjsi
novinky tohoto oboru na nasem trhu.

POPAI STUDENT AWARD 2021

SoutéZ o nejlepsi studentské navrhy projektd komunikace v retailu
dle zadani od konkrétnich zadavatell - partnerd soutéze.

Spolecensky vecer
Slavnostni vyhlaseni vysledk( soutéze POPAI AWARDS 2021,
Hvézda 3D reklamy 2021 a POPAI STUDENT AWARD 2021
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AKCE JE PORADANA VE SPOLUPRACI S AGENTUROU UP BRAND ACTIVATION

HLAVNI PARTNERI
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